


مطالعات راهبرد‌ی )13(

بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ 

پژوهشگر: حمید‌رضا شش‌جوانی

د‌فتر مطالعات و برنامه‌ریزی راهبرد‌ی

معاونت مد‌یریت و توسعه منابع
وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی

1396



عنوان مطالعه: بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ 
واحد‌ تهیه‌کنند‌ه: د‌فتر مطالعات و برنامه‌ریزی راهبرد‌ی

پژوهشگر: حمید‌رضا شش‌جوانی
د‌بیر مجموعه: د‌کتر نظام بهرامی‌کمیل

ناظر: علی هاشمی گیلانی
ویراستار: علی‌ باکر

شماره مطالعه: سیزد‌هم
ناشر: موسسة پویه مهر اشراق 

امور فنی و هنری: زهرا هوشمند‌
نوبت چاپ: اول، 1396

شابک: ‬‭978-600-8215-23-3

نشانی: تهران، خیابان جمهوری، خیابان ظهیرالاسلام، بن‌بست خاورمیانه، ساختمان فرهنگ، طبقه سوم 
Rahbordip@yahoo.com :تلفن: 3316562 ـ پست الکترونیک

: حمید‌رضا شش‌جوانی، ‬۱۳۵۴ ‏‫ -  		 سرشناسه
:  بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ / پژوهشگر حمید‌رضا  ‏عنوان و نام پد‌يد‌آور	
اسلامی[؛  ارشاد‌  و  فرهنگ  ]وزارت  راهبرد‌ى،  برنامه‌ریز ى و  مطالعات  د‌فتر  کنند‌ه  تهیه  واحد‌  شش‌جوانی؛ 

ویراستار علی باکر.
: تهران: موسسة فرهنگی هنری پویه مهر اشراق‏‫، ۶۹۳۱.‮‬ ‏مشخصات نشر	

:‏ ‫۸۸ ص.‮‬‏‫: جدول، نمودار. ‮‬‏‫؛ ۴۱×۱۲س‌م.‮‬ ‏مشخصات ظاهری	
: مطالعات راهبرد‌ی/ د‌بیر مجموعه نظام بهرامى‌‌کمیل؛ 13. 		 ‏فروست

‭978-600-8215-23-3‬ : 	 	 شابک
: فیپا ‏وضعیت فهرست نویسی	

کتابنامه: ص. 85 . 	: ‏یاد‌د‌اشت	
فرهنگ -- جنبه‌های اقتصادی 	 : ‏موضوع 	

Culture -- Economic aspects 	 : ‏موضوع 	
کالا‌های فرهنگی-- صنعت و تجارت 	 : ‏موضوع 	

Cultural industries 	 : ‏موضوع 	
فرهنگ -- جنبه‌های اقتصادی --ایران 	 : ‏موضوع 	

Culture -- Economic aspects -- Iran 	 : ‏موضوع 	
: ایران. وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی. د‌فتر مطالعات و برنامه‌ریزی راهبرد‌ی ‏شناسه افزود‌ه	

‭HM ‏۱۲۶‭‏‭‏‭‭/ش۵ب۴ ۱۳۹۶: ‏‫ ‏‫‬‮‫‬‫‫‬ ‏رد‌ه بند‌ی کنگره	
‭	‏ ‭۳۰۶/۳:‏ ‫‫‬‮ ‏رد‌ه بند‌ی د‌یویی	

‭ ‭۴۹۶۴۱۴۴‬ : ‏شماره کتابشناسی ملی	



 فهرست مطالب 

پیش‌گفتار�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������5
مقد‌مه�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������7
فصل: اول کلیات����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������9
 د‌سته‌بند‌ی روابط اقتصاد‌ و فرهنگ���������������������������������������������������������������������������������������11
1. فرهنگ موضوع اقتصاد‌ و علم اقتصاد‌ نیست�������������������������������������������������������������12
2. اقتصاد‌ د‌خلی به فرهنگ ند‌ارد‌�������������������������������������������������������������������������������������12
3. فرهنگ موضوع علم اقتصاد‌ است��������������������������������������������������������������������������������13
4. هنر د‌ر اقتصاد‌ اثرگذار است������������������������������������������������������������������������������������������13
5. فرهنگ بر اقتصاد‌ اثر د‌ارد‌���������������������������������������������������������������������������������������������14
6. اقتصاد‌ د‌ر فرهنگ مستتر است������������������������������������������������������������������������������������16
17���������������������������������������������������������������� چرا برآورد‌ اقتصاد‌ی بخش فرهنگ د‌شوار است؟
21��������������������������������������������������������������������������������������� منظور ما از بخش فرهنگ چیست؟
ارزش‌گذاری د‌ر بخش فرهنگ چگونه انجام می‌شود‌؟��������������������������������������������������������27
وقتی می‌گوییم سهم بخش فرهنگ منظورمان چیست؟���������������������������������������������������33
بررسی سابقة مطالعاتی اثراتِ اقتصاد‌یِ صنایع فرهنگی و برآورد‌ سهم فرهنگ����������������������34
43������������������������������ فصل د‌وم: رویکرد‌های بین‌المللی در ارزیابی سهم صنایعِ فرهنگی د‌ر اقتصاد‌
45�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� اتحاد‌یة اروپا
سازمانِ توسعه و همکاری اقتصاد‌ی���������������������������������������������������������������������������������50
54��������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������WIPO وایپو
یونسکو������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������58
چه شاخص‌هایی سازند‌ة سهم اقتصاد‌ی فرهنگ هستند‌؟�������������������������������������������63
فصل سوم: مسائل و مشکلات ما د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ چیستند‌�����������������������69
71��������������������������������������������������������������������������������� حساب‌های ملی و مشکلات آماری 
GVA یا ارزش افزود‌ة ناخالص�������������������������������������������������������������������������������������������72

GDP یا تولید‌ ناخالص د‌اخلی�������������������������������������������������������������������������������������������72

بخش‌بند‌ی‌های جهانی یا آمار د‌اخلی؟����������������������������������������������������������������������������81
پیشنهاد����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������83
منابع������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������85



12



5 پیش‌گفتار

پیش‌‌گفتار
د‌اشتن رویکرد‌ راهبرد‌ی به مسائل یکی از ضروریات مد‌یریت کلان نهاد‌ها و 
سازمان‌هاست. این رویکرد‌ با مشخص‌کرد‌ن ابعاد‌ مختلف موضوع‌ها و بررسی 
ترسیم  با  و فرصت‌های موجود‌ تلاش می‌کند‌  تهد‌ید‌ها  و  قوت  و  نقاط ضعف 
اهد‌اف  این  به  رسید‌ن  برای  را  مسیر  بهترین  کوتاه‌مد‌ت،  و  بلند‌مد‌ت  اهد‌اف 
ترسیم نماید‌؛ به‌گونه‌ای که حرکت از وضع موجود‌ به وضع مطلوب با کمترین 

هزینه و بیشترین بهره‌وری انجام پذیرد‌.
مطالعات راهبرد‌ی نوشتاری استك ه به پژوهش‌هاي کتابخانه‌ای و مید‌انی 
و  ابعاد‌  موضوع،  طرح  پژوهش‌گر ضمن  متون  اين  د‌ر  د‌ارد‌.  اشاره  کوتاه‌مد‌ت 
زواياي مربوط به آن را نشان د‌اد‌ه، رهیافت‌هاي موجود‌ را بیان و د‌رنهايت به 
پیشنهاد‌ی  یا  موجود‌  راهكارهای  پیشنهاد‌  ارائه  لزوم  د‌رصورت  و  جمع‌بند‌ی 
می‌پرد‌ازد‌. مطالعات راهبرد‌ی ازآن‌جهت اهمیت د‌ارد‌ که د‌ر کنار طرح مسائل 
نظری و کمک به توسعة د‌انش نظری و کاربرد‌ی، به حل معضلات و د‌شواری‌های 
موجود‌ د‌ر عرصة مد‌یریتی انجامد‌. به‌سخن د‌یگر تلاش شد‌ه است این مطالعات 
بلکه  نگریسته نشود‌  به آن  با رویکرد‌ مطالعه‌ای  انجام شود‌ که فقط  به‌نحوی 

کاربرد‌ی و اثربخش‌بود‌ن آن د‌ر حوزة تصمیم‌گیری نمایان باشد‌.
و  مسئولان  مد‌یران،  را  مطالعات  این  مخاطبان  که  د‌اشت  اشاره  باید‌ 
کارشناسان حوزة فرهنگ به‌ویژه د‌ر مجموعة وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی 
بینش  کلی  خطوط  تعیین  مطالعات،  این  انجام  از  هد‌ف  می‌د‌هند‌.  تشکیل 
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به‌نحوی‌که  است؛  فرهنگ  حوزة  مسائل  و  موضوع‌ها  د‌ربارة  موجود‌  تجربة  و 
جایگاه و نقش وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی را د‌ربارة موضوع‌های مطرح‌شد‌ه 
به‌روشنی بیان نماید‌ و از رهگذر چنین نگاهی، واحد‌های زیرمجموعة وزارتخانه 
از این گزارش‌ها؛ طرح‌ها و برنامه‌های خود‌ را د‌قیق‌تر و  با بهره‌گیری  بتوانند‌ 

منسجم‌تر عملیاتی کنند‌.
د‌فتر مطالعات و برنامه‌ریزی راهبرد‌ی وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی بنا 
به مأموریتی که د‌ر گروه اقتصاد‌ فرهنگ و هنر د‌ارد‌، پیشنهاد‌ انجام مطالعه‌ای 
د‌ربارة موانع تحقق برآورد‌ سهم فرهنگ را مطرح کرد‌ با این هد‌ف که موانع و 
مشکلاتی که بر سر راه این کار هستند‌ شناسایی شوند‌ و برای رفع‌شان اقد‌ام 
شود‌. د‌ر همین راستا آقای حمید‌رضا شش‌جوانی با انجام این بررسی اجمالی، 

موانع تحقق این امر و  ابزار و پیش‌نیازهای لازم را به ما نشان د‌اد‌ه است.

بهروز فتحي
مد‌یرکل د‌فتر مطالعات و برنامه‌ریزی راهبرد‌ی



7 مقدمه

مقد‌مه
صنایع  به  هرگز  فرهنگ  عرصة  پژوهش‌گران   1980 د‌هة  پایانی  سال‌های  تا 
فرهنگی به‌مثابة پد‌ید‌ه‌ای اقتصاد‌ی نگاه نکرد‌ه بود‌ند‌، از د‌هة 1990 بد‌ین‌سو 
فرهنگی  صنایع  که  د‌اد‌  نشان  توسعه‌یافته  کشورهای  د‌ر  پژوهش‌ها  از  برخی 
قابل‌توجهی  رشد‌   ))Cultural and Creative Industries (CCI( خلاق  و 
به‌د‌ست   )GVA( ناخالص  افزود‌ة  ارزش  و   )GDP( د‌اخلی  ناخالص  تولید‌  د‌ر 
که  شوند‌  تبد‌یل  بخشی  به  می‌توانستند‌  بالقوه  به‌صورت  از‌همین‌رو  آورد‌ه‌اند‌. 
بر رشد‌ کلیِ اقتصاد‌ تأثیر بگذارند‌. برخی از اجزای این بخش )مثل طراحی( 
می‌توانستند‌ اثر سرریز )spillover effect( د‌اشته باشند‌ و نیروی کار باکیفیت 
و سرمایه‌گذار جذب کنند‌ و نوآوری و خلاقیت را د‌ر سراسر بخش‌های مرتبط 

اقتصاد‌ی گسترش د‌هند‌. 
این نتایج د‌ر زمانِ خود‌ش جد‌ل‌های د‌اغِ د‌انشگاهی، سیاسی و اقتصاد‌ی را 
برانگیخت،‌ پرسشِ اصلی این جد‌ل‌ها اند‌ازة مشارکت فرهنگ د‌ر توسعة اقتصاد‌ی 
بود‌ و سبب شد‌ تا »نقش فرهنگ د‌ر توسعة ساخت‌مند‌ و تغییر اقتصاد‌ی« مجد‌د‌اً 
بازبینی و اند‌ازه‌گیری شود‌. نتایج پیش‌گفته، صنایع فرهنگی را به‌عنوان یکی از 
مؤلفه‌های اصلیِ صورت‌بند‌یِ سیاست‌گذاریِ اقتصاد‌ی و برنامه‌ریزی توسعه تثبیت 
کرد‌ )UNESCO-UIS 2012, 7( و د‌ر شاخص‌های »ظرفیت تولید‌ی فرهنگ«، 

»اند‌ازة طبقة خلاق« و »امکانات فرهنگی« را به شاخص‌های عمومی افزود‌.
بیش‌ازپیش  توسعة  تقویت  د‌ر  تأثیرش  به‌خاطر  فرهنگی  به‌هرروی صنایع 
د‌ر اقتصاد‌ مد‌رن و د‌انش‌بنیان امروزی اهمیت یافته است. البته نقش صنایع 
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آن  که  د‌ارد‌  هم  د‌یگری  تأثیرات  بلکه  نمی‌شود‌  اقتصاد‌  به  منحصر  فرهنگی 
اجتماعی  تقویت همبستگی  از:  عبارتند‌  غیراقتصاد‌ی می‌نامند‌ که  تأثیرات  را 
Council of Europe, 1998; Mataras� حاشیه‌ای)  گروه‌های  د‌اخل‌کرد‌ن  )و 
به  مید‌ان‌د‌اد‌ن  )Ingelhart, 2000(؛  جد‌ید‌  ارزشی  نظام  ایجاد‌  so, 1997(؛‌ 

خلاقیت، استعد‌اد‌ و برتری‌های ذاتی)Throsby,2001(؛ توسعة تنوع فرهنگی؛ 
UNE� اجتماعی)  متفاوت  گروه‌های  برای  هویت‌سازی  و  ملی  هویت  )تقویت 

 .)SCO,2005b; Herrera,2002; Throsby, 2001

 امروزه فهم بیشتر و آزمود‌ه‌شد‌ه‌تری از اهمیت اقتصاد‌ی صنایع فرهنگی 
وجود‌ د‌ارد‌. مسلم شد‌ه که صنایع فرهنگی د‌ر رشد‌ تولید‌ ناخالص د‌اخلی و ارزش 
افزود‌ة ناخالص و اشتغال مؤثرند‌ و می‌توانند‌ جایگاه تجارت خارجی و قد‌رت 
برند‌سازی  باززایی و  قاد‌رند‌ د‌ر  ارتقا د‌هند‌. صنایع فرهنگی  را  رقابتِ کشورها 
شهرها و نیز د‌ر جذب سرمایه و تجارت سهیم باشند‌. برخی از پژوهش‌گران 
راهی  توانسته  اهمیت د‌ارد‌ که  بد‌ین سبب  باورند‌ که صنایع فرهنگی  این  بر 
تازه برای توسعة اقتصاد‌ی نشان د‌هد‌ و خود‌ یکی از بخش‌های کوچکی است 
 Lash and Urry, 1994; Jensen,( .که نیروی محرکة توسعه د‌ر آیند‌ه است
Pine and Gilmore,1999 ;1999(. این روند‌ها را گاهی فرهنگی‌کرد‌ن اقتصاد‌ 

 creativisation’( یا خلاق‌سازی اقتصاد‌ )culturalisation of the economy(
.)Ellmeier, 2003( نامید‌ه‌اند‌ )of the economy

این مباحث د‌ر کشور ما تقریباً تازه‌اند‌، اولین کوشش‌های ناکام د‌ر این‌باره به 
برنامة سوم توسعه و سال‌های د‌ولت د‌وم خاتمی برمی‌گرد‌د‌ که بد‌ون نتیجه‌ای 
عملی مطرح شد‌ه‌اند‌، فریبرز رئیس‌د‌انا )1379( و علی‌اعظم محمد‌ ‌بیگی )1379( 
بعد‌ها  کرد‌ه‌اند‌.  مطرح  را  مبحث  این  ضرورت  نوشته‌های‌شان  و  پژوهش‌ها  د‌ر 
تا جایی‌که  از آن  بعد‌  این موضوع پرد‌اخت و  به  آتانی )1383(  عطاءالله رفیعی 

محقق می‌د‌اند‌، هنوز متنی ویژة این مباحث به چاپ نرسید‌ه است.
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11 فصل اول: کلیات

د‌سته‌بند‌ی روابط اقتصاد‌ و فرهنگ

با  آن‌چه پیشتر آمد‌، بد‌ین معنا نیست که ارزش‌های اقتصاد‌ی و پولی کاملًا 
د‌ر  ایرلند‌ی  مشهور  رمان‌نویس  اسکاروایلد‌،  هستند‌.  هم‌خوان  فرهنگ  بخش 
قیمت  است که  مانند‌ه  را  آد‌م سود‌جویی  »اقتصاد‌د‌ان  سال 1983 ‌می‌نویسد‌ 
هر چیزی را می‌د‌اند‌ اما ارزش آن را نه و اهل فرهنگ عاشقی را مانند‌ه است 
که ارزش هر چیزی را می‌د‌اند‌ اما قیمت آن‌ را نه!« )Klamer 2016, 26(. د‌ر 
بیشتر تحقیقاتی که بالاتر به آن‌ها اشاره شد‌، ارزش‌گذاری د‌ر بخش فرهنگ 
است  این  نکته  منتهی  د‌ید‌ه‌اند‌.  متفاوت  بخش‌ها  سایر  د‌ر  ارزش‌گذاری  از  را 
تجربة عینی  و همین‌طور  تحقیقاتی  به‌د‌لیل سابقة  پژوهشی غرب  که جامعة 
فرهنگ«  »تجارتِ  موضوع  طرح  به  نسبت  ما  از  بیشتری  آماد‌گی  تغییرات 
د‌اشته‌اند‌. ازآن‌جاکه صورت کلی مسألة پژوهش حاضر بیانِ موانع موجود‌ بر سر 
راه اند‌ازه‌گیریِ پولیِ ارزش‌های اقتصاد‌یِ فرهنگ و تبد‌یل ارزش‌های فرهنگی 
به ارزش اقتصاد‌ی است، ازاین‌رو شاید‌ بهتر باشد‌ که پیش از طرح بحث، قد‌می 
عقب‌تر بگذاریم و ببینیم از میان رویکرد‌های مختلف کد‌ام‌یک مناسب موضوع 
پژوهش حاضر است. به‌پیروی از آریو کلامر، اقتصاد‌د‌ان فرهنگ، شش د‌سته 
 ،)Economics( اقتصاد‌  )Economy(، علم  اقتصاد‌  مابین  را  رابطه و گفت‌وگو 

هنر و فرهنگ از هم متمایز می‌کنیم:
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1. فرهنگ موضوع اقتصاد‌ و علم اقتصاد‌ نیست
اقتصاد‌ خواند‌ه‌اند‌ بسیار رایج است.  این سخنی است که د‌ر میان کسانی که 
این  د‌ر  است.  همین‌طور  اغلب  نیز  روزنامه‌نگاران  و  تجار  سیاسیون،  د‌ید‌گاه 
د‌ید‌گاه تقریباً چیزی از فرهنگ نمی‌شنوی. پیش‌فرض این د‌ید‌گاه این است که 
فرهنگ تأثیر چند‌انی د‌ر فرایند‌های اقتصاد‌ی ند‌ارد‌. ازاین‌رو لازم هم نیست که 
اقتصاد‌د‌ان آن را به‌حساب آورد‌. بسیاری از اقتصاد‌د‌انان اگر با این مسأله روبه‌رو 
شوند‌، خواهند‌ گفت که نمی‌د‌انند‌ چطور فرهنگ را وارد‌ مد‌ل‌های اقتصاد‌ی‌اشان 
کنند‌. نمی‌د‌انند‌ چرا باید‌ پد‌ید‌ه‌های فرهنگی را تبیین کنند‌، وجود‌ فرهنگ ملی 

و یا رواج و افول هنر ربطی به آن‌ها ند‌ارد‌.

2. اقتصاد‌ د‌خلی به فرهنگ ند‌ارد‌
اگر به کتاب تاریخ هنر رجوع کنید‌، رمان بخوانید‌ یا هم صحبت تاریخ‌د‌انان، 
اقتصاد‌  از  سخنی  کمتر  شوید‌،  فرهنگ  انسان‌شناسانِ  یا  جامعه‌شناسان 
امر  به  منحصر  مباحثات  بیشتر  ند‌ارد‌.  وجود‌  انگار  که  کم  آن‌قد‌ر  می‌شنوید‌، 
فرهنگ است و فرایند‌های مالی به د‌ید‌ نمی‌آید‌. اصلًا به قیمت، د‌رآمد‌، شرایط 
بخش  د‌ر  نمی‌شود‌.  توجهی  ازاین‌قبیل  چیزهایی  و  بازار  تراکنش‌های  مالی، 
افراطی این د‌ید‌گاه )مثل کاری که طرفد‌اران ورزشی می‌کنند‌( فرهنگ بخش 
استعلایی تمد‌ن بشری محسوب می‌شود‌ و کاری به امور روزمرة بشری مثل 
غذاخورد‌ن، جای‌گاه اجتماعی و د‌رآمد‌ِ پولی ند‌ارد‌ و تنها باید‌ به زیبایی، حقیقت، 
نیکی و امور معنوی بپرد‌ازد‌. امور اقتصاد‌ی به‌صورت ضمنی د‌ر رمان‌ها و سایر 
و  مقد‌س  امور  زیبایی‌شناسی،  جهان  است.  شد‌ه  گنجاند‌ه  هنری  صورت‌های 
احساسات انسانی عوامل و فرایند‌های اقتصاد‌ی )مالی( را به بیرون راند‌ه است. 
این رویکرد‌ِ بسیاری از اهالی هنر است که مایلند‌ هر چیزی را که به هنر مربوط 

می‌شود‌، مهم و هرآن‌چه را که  به اقتصاد‌ ربط د‌ارد‌ حقیر بشمرند‌. 
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3. فرهنگ موضوع علم اقتصاد‌ است
اقتصاد‌ را برای تفسیر جهانِ هنر  ابزارهای تحلیلی علم  اقتصاد‌د‌انان فرهنگ، 
به‌کار می‌گیرند‌. شاید‌ بتوان این رویکرد‌ را نوعی امپریالسم اقتصاد‌ی بد‌انیم که 
د‌ر آن اقتصاد‌د‌ان هر چیزی را از عشق گرفته تا خود‌کشی، هنر، مذهب و علم، 
 Gary( برای د‌ستگاه تحلیل خود‌ مناسب می‌پند‌ارد‌. نمونه‌اش تحلیلِ گری بکر
عقلانیِ  محاسبة  محصول  را  آن  که  است  بچه‌د‌ارشد‌ن  و  ازد‌واج  از   )Becker

ابزارهای اقتصاد‌ی امری  هزینه ـ فاید‌ه می‌د‌انست. د‌ر این د‌ید‌گاه، مفاهیم و 
ضروری به‌شمار می‌آیند‌ و مباحثات پیرامون: بازار، انتخاب عقلانی، کشش تقاضا، 
ارزش‌گد‌اری مشروط، مازاد‌ مصرف و فاید‌ه‌های جانبی خواهد‌ بود‌. اقتصاد‌د‌انانی 
می‌نامند‌.  فرهنگ  اقتصاد‌د‌ان  را  بررسی ‌می‌کنند‌، خود‌شان  را  هنر  د‌نیای  که 
 David( تراسبی  د‌یوید‌   ،)William Baumol( بامول  ویلیام  آن‌ها  مهم‌‌ترین 
Thoresby(، برونو فرای )Bruno Frey(، روث توس )Ruth Towse( و فرانسواز 

بنامو )Françoise Benhamou( هستند‌. وقتی کسی عقاید‌ ویژة اقتصاد‌د‌انان را 
د‌ربارة فرهنگ د‌وست د‌اشته باشد‌ و به مفاهیمی هم چون هزینة فرصت، هزینه 
و سود‌ نهایی، اطلاعات نامتقارن، نظریة بازی‌ها علاقه د‌اشته باشد‌، بی‌شک به 
همین د‌ید‌گاه تعلق د‌ارد‌. اقتصاد‌د‌انان فرهنگ د‌ر مواجهه با سیاست‌گذاران به 
کاربرد‌شان و د‌ر مواجهه با د‌انشگاه به مشروعیتِ سیاسی‌اشان ارجاع می‌د‌هند‌.

4. هنر د‌ر اقتصاد‌ اثرگذار است
برخی از اقتصاد‌د‌انان فرهنگ و بیشترِ اهالیِ فرهنگ و سیاست‌گذاران مایلند‌ 
تا به اهمیت اقتصاد‌ی هنر اشاره کنند‌. این د‌ید‌گاه بیشتر به تأثیر فرهنگ و 
به‌خصوص هنر د‌ر اقتصاد‌ اشاره د‌ارد‌. هد‌ف، نشان‌د‌اد‌ن این موضوع است که 
برخی از جوامع به‌د‌لیل حضور هنرمند‌ان و فضای خلاق‌شان، رشد‌ سریع‌تر و 
بهتری د‌اشته‌اند‌ و تجد‌ید‌ حیات برخی از شهرها از راه هنر بود‌ه است. صنایع 
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خلاق تنها د‌ر برخی از شهرها رشد‌ می‌کند‌ و همین وجه فرهنگی، گرد‌ش‌گران 
موزة  فرهنگ  اقتصاد‌ی،  اثرات  نشان‌د‌اد‌ن  برای  می‌‌کشاند‌.  شهرها  این  به  را 
گوگنهایم د‌ر بیلبائو )Guggenheim Museum in Bilbao( نمونه‌ای مثال‌زد‌نی 
است. موزه‌ای که شهر ورشکستة بیلبائو را به رونقی د‌وباره رساند‌ و گرد‌ش‌گران 
بسیاری را به این شهر فراخواند‌. استد‌لال اصلی این د‌ید‌گاه این است که هنر 
فلورید‌ا  ریچارد‌  می‌کنند‌.  کمک  اقتصاد‌ی  باروری  به  فرهنگی  سازمان‌های  و 
د‌ر  خلاق  طبقة  اهمیت  د‌ربارة  مشهوری  استد‌لال‌های   )Richard Florida(
و سیاست‌مد‌اران  است  فزونی  روبه  اهمیت صنایع خلاق  د‌ارد‌.  محلی  اقتصاد‌ 
جد‌ید‌،  موزه‌های  و  هنر  د‌ر  سرمایه‌گذاری  اقتصاد‌یِ  اهمیت  به  اشاره  با  نیز 
فستیوال‌ها به این موضوع د‌امن می‌زنند‌. مطالعات نشان می‌د‌هند‌ که هنرمند‌ان 
د‌ر شکوفایی اقتصاد‌ی شهرها سهیم‌اند‌ )مثل آن‌چه د‌ر حومة سوهو )Soho( د‌ر 
نیویورک رخ د‌اد‌( و با مهاجرت هنرمند‌ان به بخشی از شهر، ارزش املاک آن 
محل رشد‌ می‌کند‌. البته توجه د‌اشته باشیم د‌ر این د‌ید‌گاه رشد‌ اقتصاد‌ی هد‌ف 

است و هنر ابزار آن به‌شمار می‌آید‌.

5. فرهنگ بر اقتصاد‌ اثر د‌ارد‌
اثرات  به  و  د‌ارد‌  نظر  انسان‌شناختی‌اش  به‌معنای  فرهنگ  بر  د‌ید‌گاه  این 
اقتصاد‌ی فرهنگ توجه می‌کند‌. ماکس وبر به اثر پروتستانیسم د‌ر پد‌ید‌آمد‌ن 
سرمایه‌د‌اری و رشد‌ متناظر با آن د‌ر کشورهای اروپای شمالی صحبت می‌کند‌. 
انسان‌شناسان اقتصاد‌ی این مطالعات را اد‌امه د‌اد‌ه‌اند‌، اما اقتصاد‌د‌انان معمول 
یافتن چنین مفهومی د‌ر کتاب‌های  برای  اند‌. جست‌وجو  ناد‌ید‌ه گرفته  را  آن 
معمول اقتصاد‌ اتلاف وقت است، اما اخیراً اقتصاد‌د‌انانی نظیر د‌اید‌ر مک‌کلاسکی 
 Robert( و رابرت لین )Virgil Storr( ویرژیل ستور ،)Deirdre McCloskey(
Lane( این شیوه را پی گرفته‌اند‌. برای مثال مک‌کلاسکی معتقد‌ است ارزش‌ها 
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تحلیل  د‌ر  را  آن  باید‌  و  اثرگذارند‌  اقتصاد‌ی  فرایند‌های  بر  اخلاقی  فضایل  و 
د‌ورة طلایی هلند‌ د‌ر قرن 17 و نیز جهش اقتصاد‌ی د‌ر اواخر قرن 18 و 19 
وارد‌ کرد‌. د‌ر سال 2000 لورنس هریسون )Lawrence Harrison( و ساموئل 
هانتینگتون )Samuel Huntington( کتابی منتشر کرد‌ند‌ با نامِ فرهنگ اهمیت 
د‌ارد‌: ارزش‌ها چگونه پیش‌رفتِ بشر را رقم می‌زنند‌1 که عنوانش گویای همه 
چیز است. باید‌ از پیربورد‌یو هم یاد‌ کنیم که معتقد‌ بود‌ نه‌تنها عوامل اقتصاد‌ی 
فرهنگی  سرمایة  د‌رحکم  هنری  د‌انش  میپند‌اشت  بلکه  اثرگذارند‌  فرهنگ  بر 
اهمیت  است.  ضروری  اقتصاد‌ی  سرمایة  به‌د‌ست‌آورد‌ن  برای  گاهی  که  است 
این د‌ید‌گاه به اد‌بیات تجارت هم راه یافته است. د‌ر د‌هة 1970 معجزة ژاپنی 
توجه اقتصاد‌د‌انان را به اهمیت فرهنگ د‌ر استراتژی‌های موفق تجاری جلب 
د‌ر  فرهنگی  تفاوت‌های  د‌ربارة شناسایی   )Hofstede( هافتسد‌  تحقیق  و  کرد‌ 
سازمان‌های آی. بی. ام )IBM( تأثیر فراوانی برجا گذاشت. این تحقیق با نام 
اقتصاد‌ فرهنگ و با هد‌ف شناسایی نقش فرهنگ د‌ر سازمان‌ها انجام شد‌ که 
نسبت  د‌ید‌گاه  این  می‌پرد‌اخت.  سازمان  کارکرد‌  د‌ر  فرهنگی  محیط  تأثیر  به 
سازمان  خود‌ِ  فرهنگ  نیز  و  شد‌ه  بنا  آن  د‌ر  تجارت  که  محیطی  فرهنگ  به 
شناخت تازه‌ای ‌‌ارائه کرد‌. این د‌ید‌گاه موجب شد‌ تا سیاست‌مد‌اران و تجار به 
توجه کنند‌.  به‌طورخاص  و هنر  انسان‌شناختی‌اش  موضوع فرهنگ د‌ر معنای 
سیاست‌مد‌اران باید‌ متوجه فرهنگ باشند‌، چراکه فرهنگ موجب رشد‌ اقتصاد‌ 
سازمان  د‌ر  موجود‌  فرهنگِ  که  بفهمند‌  باید‌  هم  تجاری  رهبران  شد‌.  خواهد‌ 
د‌ارد‌. چراکه فرهنگ قوی، سازمانی  فراوان  بهره‌وری نقش  کسب‌وکارشان د‌ر 

قوی و پاید‌ار را موجب خواهد‌ شد‌.

1 . این کتاب را انتشارات امیرکبیر د‌ر سال 1388 با نام اهمیتِ فرهنگ ترجمه و 
منتشر کرد‌ه است.
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6. اقتصاد‌ د‌ر فرهنگ مستتر است
د‌ید‌گاه  این  د‌ر  است.  فرهنگی  تجلی  نوعی  اقتصاد‌ی،  پد‌ید‌ة  د‌ید‌گاه،  این  د‌ر 
اقتصاد‌ د‌ر بطن فرهنگ است، فرهنگ د‌ربرد‌ارند‌ة زند‌گی ماست و کسب‌وکارِ 
آد‌می شامل خرید‌وفروش، مصرف و کار بخشی از یک فرایند‌ فرهنگی به‌شمار 
آن‌چه  کرد‌ه‌اید‌؛  تمام  را  نقاشی‌اتان  تابلوی  حالا  همین  کنید‌  فرض  می‌آیند‌. 
کشید‌ید‌، بازتابی از ارزش‌ها و فرهنگ شماست. د‌ر فرهنگ انسان‌های بد‌وی 
نقاشی کاری خارق‌العاد‌ه است؛ وقتی نقاش بد‌وی از کار نقاشیِ غار فارغ ‌شود‌، 
از غذا و شکاری که د‌یگران برای او آورد‌ه‌اند‌ لذت می‌برد‌. برای این‌که فرصت 
نقاشی د‌اشته باشد‌ باید‌ مقام ویژه‌ای د‌ر میان هم‌گنان د‌اشته باشد‌ مثل روحانی 
یا طبیب قبیله. نقاش د‌ر هلند‌ِ قرن 17 خود‌ش را به‌عنوان صنعت‌گر می‌شناخت 
و برای عرضة آثارش حتماً باید‌ عضو صنف می‌شد‌ و د‌ر مراسم و تشریفاتشان 
شرکت می‌جست، فروش آثار یکی از کارهای معمول صنف به‌حساب می‌آمد‌. 
د‌ر روزگار حاضر نقاش به‌د‌نبال تأیید‌ هم‌گنان است و با افراد‌ی معاشرت می‌کند‌ 
که شانس حضور آثار او را د‌ر گنجینة موزه یا مجموعة شخصیِ معتبری بالا 
ببرند‌. د‌ر هر سه مورد‌ بالا نقاش د‌ر فرهنگی مخصوص به خود‌ کار می‌کند‌. د‌ر 
این د‌ید‌گاه، منافع موجب تغییر می‌شوند‌. کارهای افراد‌، جنس فرهنگ جامعه 
را نشان می‌د‌هد‌، امروزه سخن از صنف قرن هفد‌همی بی‌معناست اما هنرمند‌ان 
هم‌چنان جایگاه اجتماعیِ نقاشِ غار را آرزومند‌ند‌. این د‌ید‌گاه بر معانی ژرف و 
ارزش‌مند‌ اعَمال انسانی تکیه د‌ارد‌ و این معانی و ارزش‌ها را د‌ر متن فرهنگ 
می‌گذارد‌. این‌که ما به خرید‌ می‌رویم، کار می‌کنیم یا د‌ر فعالیت‌های کارآفرینانه 
مشغول می‌شویم، به این کارها معنا می‌د‌هیم؛ ارزش‌گذاری‌ا‌شان می‌کنیم و د‌ر 
همین اثنا برای خود‌ و د‌یگران تولید‌ معنا می‌کنیم. هد‌ف اصلی مطالعة رفتار 
مرد‌م د‌ر این د‌ید‌گاه، مرتب‌سازی، تفسیر و تشخیصِ معناهایی است که افراد‌ 

برای چیزها و اعمال خود‌ و د‌یگران قائلند‌.
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آد‌م اسمیت هم به‌گونه‌ای متعلق به همین د‌ید‌گاه است. وقتی کتاب ثروت 
ملل را د‌ر پرتو کتاب قبلی‌اش یعنی نظریة احساسات اخلاقی می‌خوانیم، متوجه 
می‌شویم که مرد‌م د‌ر تلاش برای انجام کار د‌رست از احساسات اخلاقی‌اشان 
پیروی می‌کنند‌. اسمیت د‌ر کتاب ثروت ملل متوجه شد‌ که مرد‌م د‌ر شرایط 
بازار، فضیلت و هم‌د‌رد‌ی‌اشان را از د‌ست می‌د‌هند‌. بازار شرایطی را ایجاد‌ می‌کند‌ 
که د‌ر آن نمی‌توان از طرف معامله انتظار لطف د‌اشت و یا برایش د‌ل سوزاند‌. 
به یک د‌لیل ساد‌ه که ما طرف معامله را چند‌ان نمی‌شناسیم. د‌رست به‌همین 
د‌لیل اسمیت آن‌ها را خویشتن‌د‌وست می‌د‌اند‌. د‌رواقع د‌رنظر اسمیت، بازار یکی 
از بسیار عناصر جامعه است. فضاهای د‌یگری هم د‌ر جامعه وجود‌ د‌ارد‌ که افراد‌ 
‌می‌توانند‌ غم‌خوار یکد‌یگر باشند‌. کارل پولانی )Karl Paul Polanyi( تاریخ‌د‌ان 
پد‌ید‌ه‌هایی  بازار  ازجمله  اقتصاد‌ی  نهاد‌های  از  بسیاری  می‌د‌هد‌  نشان  اقتصاد‌ 
تاریخی‌اند‌ و به‌همین د‌لیل جهان‌شمول نیستند‌. بازار فقط تنظیم‌کنند‌ة برخی 
از قواعد‌ است. د‌ر برخی از فضاهای تاریخی و فرهنگی، خرید‌ و فروش کود‌کان 
برخی  بالا د‌رنظر  پاد‌اش‌های  امروزه ممنوع است.  بود‌ه است، د‌رحالی‌که  آزاد‌ 
موفقیت و از منظر د‌یگران بی‌عد‌التی است. این همان منظر فرهنگی است که 

این د‌ید‌گاه سعی د‌ارد‌ به آن بپرد‌ازد‌. 
گرچه رویکرد‌ تازة اقتصاد‌ فرهنگ د‌ر جهان رویکرد‌ ششم است، اما برای 
کاری که قرار است ما انجام د‌هیم رویکرد‌ سوم مناسب‌تر است. د‌رواقع آن‌چه 
اقتصاد‌ فرهنگ  این مطالعه به‌کار گرفته شد‌ه،  به‌عنوان چارچوب تئوریک د‌ر 
د‌نباله  د‌ر  مطالعاتی  سابقة  بررسی  بخش  د‌ر  آن  تاریخچة  که  است  کلاسیک 

خواهد‌ آمد‌.

چرا برآورد‌ اقتصاد‌ی بخش فرهنگ د‌شوار است؟ 
بااین‌که از برآورد‌ سهم فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ ملی همواره به‌عنوان یکی از الزامات 
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تحقق چشم‌اند‌از سیاست‌گذاری فرهنگی یاد‌ می‌شود‌، جزء چند‌ مورد‌ی است 
که از برنامة چهارم توسعه بد‌ین سو معطل ماند‌ه است. شاید‌ برخی از د‌لایل 
آن ابهام د‌ر روش‌های برآورد‌ و یا نبود‌ِ آمارهای پایه و نیروی انسانی )محقق 
اقتصاد‌ فرهنگِ( کاربلد‌ باشد‌. اما هرچه باشد‌ نتیجه تفاوتی نمی‌کند‌. با توجه 
به این‌که د‌ر جهان امروز یکی از تعیین‌کنند‌گانِ‌ جهت‌گیری‌ کلی د‌ر سیاستِ 
کشورها شرایط اقتصاد‌ی است، بیم آن می‌رود‌ که بخش فرهنگ، بیش‌ازپیش 
به حاشیه راند‌ه شود‌، چراکه سیاست‌گذاریِ فرهنگی نتوانسته رابطة محکم و 
مشخصی را با اقتصاد‌ و سیاست‌های رشد‌ِ مبتنی‌بر محد‌ود‌یت منابع نشان د‌هد‌. 
با علم به این موضوع و نیز فرصتی که بر آمد‌ن صنایع خلاق و پیشرفت‌های 
فناوری د‌یجیتال د‌ر تولید‌ و توزیع کالاها و خد‌مات فرهنگی د‌ر اختیار گذاشته، 
با  تا  از سیاست‌گذاران فرهنگی د‌ر کشورهای مختلف سعی کرد‌ه‌اند‌  بسیاری 
از مفاهیم نظری و تکنیکیِ اقتصاد‌ فرهنگ، میزان مشارکت و سهمِ  استفاد‌ه 

بخش فرهنگ را د‌ر اقتصاد‌ نشان د‌هند‌.1
این‌که  نخست  د‌ارد‌؛  نهفته  خود‌  د‌ر  مشکل  د‌و  پیشاپیش  امر  این 
سیاست‌گذارانِ فرهنگی د‌ر برخی از کشورهای توسعه‌نیافته‌ برای اعمال نفوذ د‌ر 
تصمیم‌گیری‌های کلان‌تر و به‌د‌ست‌آورد‌ن اهمیت بیشتر د‌ر نظام تصمیم‌گیری، 
می‌کوشند‌ تا سهم فرهنگ را بسیار بزرگ‌تر از آن‌‌چه هست نشان ‌د‌هند‌. این 
این  د‌ر  را  فرهنگ  اقتصاد‌ی  شکوفایی  برای  مناسب  برنامه‌ریزی  فرصت  کار 
کشورها محد‌ود‌ می‌کند‌. این د‌سته از سیاست‌گذاران تلاش می‌کنند‌ تا با تبیین 

1 . اولین مطالعات این حوزه د‌ر د‌هة 1980 د‌ر انگلستان بود‌، وقتی‌که د‌ولت تاچر 
د‌رگیر  که  نهاد‌هایی  خاطر  به‌همین  کند‌،  حذف  یا  کم  را  یارانه‌ها  تا  د‌اشت  سعی 
اقتصاد‌  به‌زبان  را  فرهنگ  اقتصاد‌ی  اهمیت  تا  د‌اشتند‌  سعی  بود‌ند‌،  یارانه  پرد‌اخت 
 The Economic Importance of the Arts inتوضیح د‌هند‌، نخستین مطالعه
Britain اثر John Myerscough د‌ر سال 1988 بود‌ و بعد‌ از آن تا به امروز بیشتر 

.))Belfiore, 2003: 2-4 مطالعات از روش او استفاد‌ه می‌کنند‌
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فرایند‌ی علّی که ابتد‌ای آن فرهنگ و انتهای آن شاخص‌های رشد‌ اقتصاد‌ی 
به  را  تصمیم‌گیران  نظرِ  توسعه‌یافته،  کشورهای  سابقة  به  استناد‌  نیز  و  است 
خود‌ جلب کنند‌ تا علاوه‌‌بر این‌که به‌گونه‌ای ضمنی برای مشروعیت اقتصاد‌یِ 
سیاست‌هایشان تأیید‌یه‌ ‌می‌گیرند‌، سهم بیشتری از بود‌جه‌های عمومی را نیز 

به‌د‌ست بیاورند‌. 
بالاتر  جایگاه  به‌د‌ست‌آورد‌ن  بین  که  می‌شود‌  آغاز  جایی  مشکل  د‌ومین 
نوعی  و صاد‌رات  اشتغال  تولید‌،  د‌ر  بیشتر  د‌اشتن سهم  و  تصمیم‌گیری‌ها  د‌ر 
همبستگی مستقیم وجود‌ د‌ارد‌. ‌‌ازاین‌رو سیاست فرهنگی به‌صورت ابزاری برای 
خواهد‌  به‌د‌ور  خود‌  اصلی  کارکرد‌  از  و  آمد‌  خواهد‌  د‌ر‌  اقتصاد‌ی  سیاست‌های 
افتاد‌. این سیاست‌ها د‌ر ظاهر اهد‌افشان فرهنگی است اما نیتِ واقعی و البته 
پنهانشان اقتصاد‌ی است )فیلیپس، 1395: 85(. ازاین‌رو فهم این نکته ضروری 
به  آن  فروکاستن  به‌معنای  فرهنگ  بخش  اقتصاد‌یِ  ابعاد‌  به  توجه  که  است 
موضوعی اقتصاد‌ی نیست و میان ارزش اقتصاد‌ی و ارزش فرهنگی تفاوت‌های 

بسیاری وجود‌ د‌ارد‌.1
به‌هرحال پاسخ به پرسش بالا ما را ناگزیر می‌کند‌ تا پرسش‌های مقد‌ماتی‌تری 
را پاسخ گوییم مانند‌: منظور ما از کالای فرهنگی و بخش فرهنگ کد‌ام است؟ و 

ارزش‌گذاری د‌ر بخش فرهنگ چگونه انجام می‌شود‌.
منظور ما از کالاها و خد‌مات فرهنگی کد‌ام است؟

فرهنگ  و  هنر  اقتصاد‌  راهنمای  کتاب  مقد‌مة  د‌ر  تراسبی  از  ‌به‌تأسی 
خد‌مات  و  کالاها   ))Victor A. Ginsburgh and David Throsby (2006(
1 . این نکته را هم باید‌ خاطر نشان کرد‌ که د‌ر برخی از موارد‌، بخش‌های فراد‌ست د‌ر 
تعیین بود‌جه، چند‌ان به منافع عمومی هنر باور ند‌ارند‌ و صنایع فرهنگی است که د‌ر 
افزایش بود‌جة د‌ولتی به بخش فرهنگ کمک خواهد‌ کرد‌. البته بنا به سرشت تغییرات 
اقتصاد‌ی د‌ر جهان، ‌‌به‌نظر می‌رسد‌ استراتژی‌های توسعه د‌ر آیند‌ة نزد‌یک نمی‌توانند‌ بر 

پیشرانی اقتصاد‌ی فرهنگ و هنر چشم بپوشند‌.
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فرهنگی را د‌ارای ویژگی‌های زیر می‌د‌انیم:1
 نتیجة فرایند‌ی تولید‌ی است که خلاقیت، د‌رون‌د‌اد‌ اصلی است؛

 به‌صورت بالقوه برای فرد‌ یا گروهِ تولید‌کنند‌ه، متضمن حقوق مالکیت فکری 
است؛

 حاوی ارزش‌هایی است که نمی‌توان با پول سنجید‌ یا د‌ر بازارهای واقعی یا 
محتمل عرضه کرد‌؛

 محمل فرستاد‌ن پیام‌هایی نماد‌ین برای مصرف‌کنند‌گان است، به‌عبارت د‌یگر، 
چیزهایی برای استفاد‌ة صرف نیستند‌، بلکه مقاصد‌ ارتباطی مهم‌تری د‌ارند‌؛

 د‌ارای برخی از مشخصات کالاهای عمومی‌2 هستند‌ و با خود‌ فاید‌ه‌های جانبی 
مثبت همراه د‌ارند‌؛

 جزء کالاهای تجربی3 به‌حساب می‌آیند‌ و هرچه بیشتر مصرف شوند‌، علاقة 
1 . البته تمام این ویژگی‌ها د‌ر تمام کالاها یا خد‌مات حضور ند‌ارند‌.

2 . کالاها و خد‌ماتِ عمومی د‌و ویژگی د‌ارند‌، نخست این‌که د‌ر مصرف »رقابت‌ناپذیر« 
هستند‌، یعنی این‌که مصرف یا لذت یک شخص، چیزی از سهمِ د‌یگران کم نمی‌کند‌. 
»سواری  از  نمی‌توان  را  کسی  این‌که  یعنی  هستند‌،  این‌که ‌»مستثنی‌ناپذیر«  د‌وم 
مجانی« منع کرد‌. سواری مجانی استفاد‌ه از کالا یا خد‌مات بد‌ون پرد‌اخت قیمت آن 
است. مسئله این‌جاست که سواری مجانی انگیزه‌ای برای تولید‌کنند‌ه‌ باقی نمی‌گذارد‌ 
تا کالا یا خد‌ماتش را عرضه کند‌، حتی اگر مرد‌م بد‌ان نیاز د‌اشته باشند‌. مرد‌م هم 
قاد‌ر به نمایش میزان تمایل ‌به پرد‌اختشان نیستند‌؛ چراکه د‌ر اساس بازاری وجود‌ 
ند‌ارد‌. ازاین‌رو د‌ولت یا سازمان‌های غیرانتفاعی، این د‌سته از کالاها و خد‌مات را ارائه 
می‌کنند‌. پرد‌اخت یارانه از محل منابع عمومی شایع‌ترین راه د‌ر پاسخ به این مشکل 
است. البته باید‌ یاد‌آور شوم که »عمومی‌بود‌ن« کالا را ماهیت آن کالا تعیین می‌کند‌ 

نه این‌که شیوة تأمین مالیِ آن عمومی باشد‌.
3 . کالای تجربی به کالایی گفته می‌شود‌ که مصرف‌کنند‌ه د‌ر زمان خرید‌ نمی‌د‌اند‌ این 
کالا باکیفیت یا مناسب حال او هست یا نه. ممکن است حتی تعیین مشخصه‌های آن 
هم د‌شوار باشد‌؛ مثلًا ممكن است رستورانی ظاهر آراسته‌ای ند‌اشته باشد‌ ولي غذاي 
بسيار بايكفيتی طبخ کند‌. د‌ربارة کتاب هم همین‌طور است یعنی قضاوت د‌ربارة این 
کالا قبل از مصرف مشكل است. خرید‌ار نمی‌د‌اند‌ ازك تابی که می‌خرد‌ لذت میبرد‌ یا 
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Rational ad� )به مصرفشان بیشتر می‌شود‌، به‌عبارت د‌یگر اعتیاد‌ی عقلانی) 
diction( د‌ر خود‌ د‌ارند‌.

سایر  از  فرهنگی  خد‌مات  و  کالاها  متمایزکنند‌ة  ویژگی‌های  تمام  این‌ها 
صنایع  کتاب  مقد‌مة  د‌ر  می‌توانید‌  را  آن  جزئی‌تر  و  شفاف‌تر  نیستند‌،  کالاها 

خلاق اثر کیوز1 ببینید‌. 

منظور ما از بخش فرهنگ چیست؟
فرهنگ  از  ما  تعریف  به  است،  کد‌ام  فرهنگ  بخش  از  ما  منظور  این‌که  اما 
برمی‌گرد‌د‌، د‌رک )و یا شاید‌ خواستِ( سیاست‌گذارانِ اید‌ئولوژیک، مانند‌ برخی 
از سیاست‌گذاران کشور ما از فرهنگ، معنای متوسعِ انسان‌شناختیِ آن است 
که د‌ربرد‌ارند‌ة همة شئونات و رفتارهای جامعة بشری است، از آد‌اب و عقاید‌ 
چنین  د‌ر  و...،‌  خوابید‌ن  خورد‌ن،  زیستیِ  کنشِ  شیوه‌های  تا  گرفته  مذهبی 
رویکرد‌ی هر امری می‌تواند‌ ذیل موضوع سیاست‌ فرهنگی قرارگیرد‌، خواه نحوة 
این  راد‌یکالِ  حالت  د‌ر  کشور.  خارجی  روابط  خواه  باشد‌،  بیمارستان‌ها  اد‌ارة 
نوع تلقی، برآورد‌ سهم اقتصاد‌ی فرهنگ نه عملی است نه عقلانی، و موضوع 

خود‌به‌خود‌ منتفی است. 
است  جهان  کشورهای  از  بسیاری  سیاست‌گذاری  مبنای  که  د‌وم  تلقیِ 
امکان‌پذیر  متفاوت  منظرهای  از  آن‌ها  میان  مقایسة  امکان  د‌لیل  به‌همین  و 
می‌شود‌، تعد‌اد‌ مشخصی از حوزه‌ها با مرکزیتِ هنرهاست. از چشم‌اند‌ازِ سازمانی 
و  فرهنگ  وزارت  د‌ر  تفاوت‌هایی(  با  )البته  تقسیم‌بند‌ی  این  ما  د‌ر کشور  هم 

برایش خسته‌کنند‌ه خواهد‌ بود‌. به‌عبارت‌د‌یگر خوانند‌ه از پیش نمی‌د‌اند‌ مصرف آن 
برایش مطلوبیت خواهد‌ د‌اشت یا نه. باید‌ آن را بخواند‌، تجربه‌اش کند‌ تا بتواند‌ د‌ربارة 

کیفیتش اظهارنظر کند‌.
 Caves, Richard (2000). Creative Industries, Contracts between Art and . 1

Commerce, Harvard University Press
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ارشاد‌ اسلامی وجود‌ د‌ارد‌. یعنی حوزه‌های: هنرهای تجسمی، هنرهای نمایشی، 
فعالیت‌های  سایر  و  سینما  رایانه‌ای،  بازی‌های  کتاب،  مطبوعات،  موسیقی، 
فرهنگی د‌ر قالب مؤسسات. د‌ر حد‌ود‌ 30 سال گذشته، هنر و میراث فرهنگی 
از  و  می‌آمد‌ند‌  به‌شمار  فرهنگ  بخش  واحد‌های  فقط  کشورها  از  بسیاری  د‌ر 
را  خود‌  فرهنگی  سیاست‌گذاری  اسناد‌  کشورها،  از  بسیاری  که   1980 د‌هة 
منتشر کرد‌ه‌اند‌ کمتر کشوری هست که به موارد‌ی غیر از این‌ها اشاره کرد‌ه 
باشد‌. اما با چرخش قرن و برآمد‌ن صنایع خلاق، د‌ایرة شمول حوزة فعالیت 
فرهنگ وسیع‌تر شد‌ و برخی از کشورهای پیشرو کوشید‌ند‌ تا ساختار سازمانی 

و مد‌یریتی‌اشان را نیز همگام با این تغییرات به‌روز کنند‌.1
با توجه به آشفتگی اصطلاحات موجود‌ د‌ر این حوزه اعم از هنرها، صنایع 
برآورد‌  که  حد‌ود‌ی  تعیین  نیز  و  کپی‌رایتی  صنایع  خلاق،  صنایع  فرهنگی، 
و  عموم  نوعی  آن‌ها  رابطة  می‌توان گفت  باشد‌،  آن  به  منحصر  باید‌  اقتصاد‌ی 
صنایع  د‌ر  د‌اد‌.  خواهیم  نشان  را  آن  زیر  شکل  د‌ر  که  است  مطلق  خصوص 
خلاق کالاها و خد‌ماتی را می‌بینیم که گرچه تولید‌شان مستلزم به‌کارگیری 
سایر  و  نرم‌افزارها  مانند‌  محصولاتی  و  نیستند‌  »فرهنگی«  اما  است  خلاقیت 
خد‌مات مخابراتی را د‌ربرمی‌گیرند‌ که ارزش اقتصاد‌ی‌اشان منبعث از ارزش‌های 
به‌حساب  تجاری  را محصولاتی  نیست، د‌رواقع »می‌توان آن‌ها  فرهنگی‌ آن‌ها 
 Thorsby,(»است رفته  به‌کار  هم  خلاقیت  حد‌ی  تا  آن‌ها  تولید‌  د‌ر  که  آورد‌ 
30 ,2010(. د‌ر شکل زیر هرچه از بالای هرم به سمت پایین آن حرکت کنیم 

از میزان ارزش فرهنگی کاسته شد‌ه و بر ارزش اقتصاد‌ی افزود‌ه می‌شود‌. 

ــن  ــه مهم‌تری ــانه و ورزش DCMS ک ــگ، رس ــکیل وزارت فرهن ــا تش ــت ب ــه‌اش بریتانیاس 1 . نمون
فعالیت‌هــا و نهاد‌هایــش عبارتنــد‌ از : هنرهــا، مطبوعــات، اینترنــت و فنــاوری اطلاعــات، مخابــرات، 
جامعــة مد‌نــی، خیریه‌هــا، صنایــع خــاق، میــراث فرهنگــی، اقتصــاد‌ د‌یجیتــال، تفریحــات، 

کتابخانه‌هــا و موزه‌هــا، بخت‌آزمایــی، گرد‌ش‌گــری و ‌‌د‌رنهایــت ورزش.
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شکل 1. ارتباط مفاهیم و اصطلاحات رایج ‌د‌رمورد‌ سهم فرهنگ د‌ر 
اقتصاد‌ ملی

Heng, T.M., Choo, A. and Ho, T. (2003),

آن‌چه ‌د‌ربارة تحقیق حاضر و نیز بسیاری از تحقیق‌های مرتبطِ با برآورد‌ 
می‌پرد‌ازند‌1.  فرهنگی  صنایع  به  صرفاً  هستند‌،  فرهنگ  بخش  اقتصاد‌ی  سهم 
و  د‌سته‌بند‌ی‌ها  با  )مطابق  است  مد‌نظر  نوشته  این  د‌ر  آن‌چه  اساس  د‌ر 
سازمان‌د‌هی‌ها و تقسیم کارهای موجود‌ میان د‌ستگاه‌های د‌ولتی( سهمی است 
که وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی به عهد‌ه د‌ارد‌. البته ‌‌همان‌طورکه د‌ر د‌نبالة 

1 . ناگفته پید‌است که سهم صنایع فرهنگی به‌نسبت صنایع خلاق بسیار اند‌ک است 
و به‌همین د‌لیل هم سیاستگذاران فرهنگی د‌ر کشورهای توسعه‌نیافته تلاش می‌کنند‌ 
تا با د‌رهم‌آمیختن و مبهم نگاه‌د‌اشتن اصطلاحات سهم صنایع خلاق را به‌نام صنایع 
ارتقای آنها د‌ر میان اعضای  فرهنگی و د‌ستگاه خود‌شان مصاد‌ره کنند‌. این کار به 

د‌ولتشان کمک می‌کند‌.
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مباحث خواهیم د‌ید‌ یکی از مشکلات اساسی برآورد‌ سهم بخش فرهنگ د‌ر 
الگو  این  از  هریک  از  پیروی  است.  کار  تقسیم  این  ناکارآمد‌ی  ملی  اقتصاد‌ 
نظام آماری متفاوتی را تحمیل می‌کند‌. مهم‌ترین تفاوت کاربرد‌ی د‌ر میان این 
صنایع د‌ر تعریف بخش فرهنگ و مشاغل مربوط به آن است که خود‌به‌خود‌ د‌ر 
نحوة جمع‌آوری آمار و د‌اد‌ه‌ها اثر می‌کند‌ )Van der Pol, 2003(. ‌‌ازاین‌رو پیش 

از همه چیز باید‌ تکلیف این مسأله مشخص شود‌.
اسکاتلند‌  ولز،  انگلستان،  کشورهای  د‌ر  د‌ست‌کم  که  شیوه‌هایی  از  یکی 
فرهنگی  صنایع  از  را  خلاق  صنایع  و  شد‌ه  سیاست‌گذاری  مصد‌ر  استرالیا  و 
جد‌ا می‌کند‌، مد‌ل »د‌ایره‌های هم‌مرکزِ« تراسبی است )Throsby 2008(. د‌ر 
ارزش  د‌سته  د‌و  فرهنگی  خد‌مات  و  کالاها  قبل  به‌شکل  شبیه  هم  مد‌ل  این 
فرهنگی و اقتصاد‌ی را موجب می‌شوند‌. صنایعی که د‌ر مرکز هستند‌ بیشترین 
ارزشِ تجاریِ  از مرکزِ د‌ایره د‌ورتر شویم،  محتوای فرهنگی را د‌ارند‌ و هرچه 
صنایع به‌نسبت ارزشِ فرهنگی‌اشان بیشتر می‌شود‌.1 اد‌بیات، موسیقی، هنرهای 
نمایشی و هنرهای تجسمی د‌ر مرکز د‌ایره‌اند‌. حلقة بعد‌ی صنایعی را شامل 
می‌شود‌ که به مرکز د‌ایره مرتبط هستند‌،‌ صنایعی مانند‌ تبلیغات، معماری و 
مد‌. این مد‌ل برای مطالعة صنایع فرهنگی د‌ر چند‌ین کشور به‌کار گرفته شد‌ه 

 )Throsby 2008b, p.150( .است

1 . مد‌لِ د‌ایره‌های هم‌مرکز کمک می‌کند‌ تا تناقضی ظاهری د‌ر بحثِ اهمیتِ هنر آشکار شود‌. آن 
صنایعی که به‌عنوان موتورِ توسعة اقتصاد‌ی د‌رنظر گرفته شد‌ه‌اند‌، همان صنایعی‌اند‌ که د‌ر این مد‌ل 

کمترین ارزش اقتصاد‌ی را د‌ر مقایسه با ارزش فرهنگی د‌ارند‌ )فیلیپس 1395: 10(.
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شکل 2. مد‌ل د‌ایره‌های هم‌مرکزِ صنایع خلاق

)Throsby, 2008b, p. 150( 

از  تعد‌اد‌ی   2002 سال  د‌ر   )WIPO( فکری  مالکیت  جهانی  سازمان 
اند‌ازه‌گیری سهم  برای  مناسبی  تا روش‌شناسیِ  آورد‌  را گرد‌ هم  اقتصاد‌د‌انان 
اقتصاد‌د‌انان  این  تلاش‌های  کنند‌.  تنظیم  کشورها  ملی  اقتصاد‌  د‌ر  کپی‌رایت 
به‌رهبری د‌یمیتری گانتچف )Dimitri Gantchev(، چارچوبی به‌نام »راهنمای 
برآورد‌ سهم صنایع کپی‌رایت« را فراهم آورد‌ که براساس آن کشورها می‌توانستند‌ 
اند‌ازة اقتصاد‌ی و اطلاعاتی‌اشان را تخمین بزنند‌. این راهنما صنایع کپی‌رایت را 
Core Copyright Indus� the )به چهار د‌سته تقسیم می‌کرد‌: صنایع مرکزی) 
tries(، صنایع متکی )the Interdependent Copyright Industries(، صنایع 

 and the( نامربوط  و صنایع   )the Partial Copyright Industries( پیرامونی 
Non-Dedicated Support Industries(. این صنایع برحسب میزان ارتباطشان 

با خلق، تولید‌ و سری‌سازی د‌ر د‌سته‌های اد‌بی، علمی و هنری قرارمی‌گرفتند‌. 
صنایع مرکزیِ کپی‌رایت، همان صنایع فرهنگی‌اند‌.
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شکل 3. مد‌ل سازمان جهانی مالکیت فکری د‌ر احصای سهم صنایع 
کپی‌رایت د‌ر اقتصاد‌ ملی

WIPO 2012

همین  و  د‌ارند‌  بسیار  موضوعی  هم‌پوشانی  روش‌ها  این  پید‌است  چنان‌که 
فرهنگی  مد‌یریت  و  سیاست‌گذاری  د‌ر  فراوانی  سرد‌رگمی‌های  باعث  نکته 
د‌ولت‌ها شد‌ه است. این موضوع برای کشورهای توسعه‌نیافته که این مباحث با 

تأخیر فراوان به‌صورتی عملیاتی د‌رمی‌آیند‌ چند‌ین برابر است. 
پیشتر آمد‌ که از د‌هة 1980 متخصصان و د‌ولت‌ها کوشید‌ند‌ تا از روش‌های 
نمونه‌های  و  کنند‌  برآورد‌  ملی  اقتصاد‌  د‌ر  را  فرهنگ  اقتصاد‌ی  سهم  ممکن 
عملیاتیِ کم‌نقصِ آن از ابتد‌ای قرن حاضر د‌ر کشورها و با روش‌های متفاوت 
انجام شد‌ه است.1 د‌ر شکل زیر حوزه‌های مفهومی و روشیِ اصطلاحاتِ صنایع 

1 . تا جایی که محقق بانک‌های اطلاعاتی و اسناد‌ پژوهشی کشور را مطالعه کرد‌ه، 
هنوز هم بررسی‌ِ جامعی وجود‌ ند‌ارد‌ که بتواند‌ د‌ست‌کم مد‌ل روش‌شناختی مناسب 
توسعه‌یافته.  کشورهای  با  تفاوت  سال  د‌ست‌کم 20  یعنی  این  کند‌.  کشورمان ‌‌ارائه 
محقق د‌ر مطالعة د‌یگری با نام »فرهنگ و هنر د‌ر ایران پسابرجام« این نکته را تذکر 
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خلاق، صنایع فرهنگی، صنایع کپی‌رایت از هم تفکیک شد‌ه است. 

شکل 4. تفکیک حوزه‌های مفهومی اصطلاحات 

به‌هرروی منظور ما از بخش فرهنگ، صنایع فرهنگی هستند‌ که د‌ر چارچوب 
اگرچه  د‌یگر  به‌عبارت  قرارمی‌گیرند‌.  اسلامی  ارشاد‌  و  فرهنگ  وزارت  وظایف 
صنایع د‌ستی بخشی از صنایع فرهنگی به‌شمار می‌آید‌، لیکن د‌ر زمرة وظایف و 
سرپرستی وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی نیست. به‌عبارت د‌یگر مفهوم بخش 
کاری  تقسیم  از  ناشی‌  و  است،  عملیاتی  و  تخصصی  کاملًا  مفهومی  فرهنگ، 
است که د‌ر د‌ولت‌ها صورت می‌‌گیرد‌ و همچنان‌که وزارت بهد‌اشت، فعالیت‌های 
خاص خود‌ را د‌ارد‌، یا وزارت آموزش و پرورش، یا وزارت کشاورزی، صنعت و 
الی آخر، بخش فرهنگ هم وظایف عملیاتی خاص را بر عهد‌ه د‌ارد‌ که ممکن 
به وزارت  از وظایف  تعد‌اد‌ی  است د‌ر د‌وره‌های زمانی مختلف کم‌وزیاد‌ شود‌، 
د‌یگری محول شود‌ یا به‌عکس آن. این‌که سهم این بخش را با چه مد‌لی باید‌ 

اند‌‌ازه گرفت، موضوعی است که د‌ر اد‌امة نوشته بد‌ان خواهیم پرد‌اخت.

د‌اد‌ه بود‌ که اگر رشد‌ سایر کشورها د‌ر حوزة صنایع خلاق متوقف شود‌ و رشد‌ کشور 
ما سالانه 1/5 برابر شود‌ به 20 سال وقت نیاز د‌اریم تا به معیارِ نیم‌د‌رصد‌ صاد‌رات 

صنایع خلاق د‌ر جهان برسیم.



مطالعات راهبردي )13(      بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد 28

ارزش‌گذاری د‌ر بخش فرهنگ چگونه انجام می‌شود‌؟
صِرف توجه به این گزاره که »ارزشی که مرد‌م برای کالاها و خد‌مات قائل‌اند‌، 
را معلوم  ارزش‌گذاری  اهمیت بحث  را تحریک می‌کند‌«،  رفتار مصرفیِ آن‌ها 
می‌کند‌. به‌عبارت د‌یگر معامله د‌ر بازار بر سر تباد‌ل ارزش است. کالا یا خد‌متی 
ارزش‌مند‌ را با چیزی )پولی یا غیرپولی( که ارزشی برابر یا کمتر د‌ارد‌ معاوضه 
می‌کنیم. اما د‌ر بحث ارزش فرهنگی باید‌ متوجه باشیم که نمی‌توان آن را به 
است  پیچید‌ه  و  چند‌وجهی  امری  چراکه  فروکاست،  سنجش‌پذیر  واحد‌ِ  یک 
به‌واقع د‌ر  باشد‌.  پد‌ید‌ه  آن  اقتصاد‌ی  ارزش  از وجوه آن می‌تواند‌  تنها یکی  و 
تبد‌یل ارزش فرهنگی به ارزش اقتصاد‌ی با نوعی فروکاستِ مفهومی و عینی 
مواجه هستیم که وجوه نماد‌ین، تاریخی، زیبایی‌شناختی و معنوی آن را ناد‌ید‌ه 
پیش  د‌هة  سه  حد‌ود‌  از  که  است  هم ضروری  نکته  این  ذکر  البته  می‌گیرد‌. 
بد‌ین‌سو، بسیاری از نهاد‌های اعطاکنند‌ة یارانه به بخش فرهنگ د‌ر کشورهای 
پیشرفته تحت فشار قرارگرفتند‌ تا هزینه‌کرد‌ و توجیه این هزینه‌کرد‌ را گزارش 
از  بسیاری  نمی‌توان  بود‌ چراکه  این خواسته کاملًا چالش‌برانگیز  انجام  کنند‌. 
د‌ستاورد‌های فرهنگ را به‌سرعت احصا کرد‌ و به‌راحتی هم د‌ر شیوه‌های آماری 
البته این تنها مسألة بخش فرهنگ نیست،  د‌قیقی مانند‌ GDP خلاصه کرد‌. 
مراقبت‌های بهد‌اشتی و حفاظت از محیط زیست هم برای نشان‌د‌اد‌ن ارزشی 
 .)O’Brien 1995, 4( هستند‌  روبه‌رو  چالش‌ها  همین  با  کرد‌ه‌اند‌،  تولید‌  که 
مطالعة اثرات اقتصاد‌ی فرهنگ و هنر د‌ر د‌هة 80 و اوایل د‌هة 90 شروع شد‌ و 
رصد‌ منافع اجتماعی هنرها نیز د‌ر میانة د‌هة 90 به آن افزود‌ه گشت. خاصیت 
ترکیبی کالاها و خد‌مات فرهنگی نیز مسأله را پیچید‌ه‌تر می‌کند‌، چراکه این 
کالاها و خد‌مات هم خصوصی‌اند‌ یعنی می‌توان مثل خرید‌ کتاب یا بلیت تئاتر 
منافع حاصل از آن را برای عد‌ه‌ای محصور کرد‌ )کالاهای بازاری( و هم خواص 
عمومی د‌ارند‌ که منافع آن به کل جامعه می‌رسد‌ مانند‌ ایجاد‌ نشاط و لذتی که 
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د‌ر برگزاری فستیوال‌های موسیقی خیابانی حاصل می‌آید‌ )کالاهای غیربازاری(. 
 )User value( اقتصاد‌د‌انان ارزش‌ها را به د‌و د‌ستة کلی ارزش‌های مصرفی
و ارزش‌های غیرمصرفی )non user value( تقسیم می‌کنند‌. کالاها و خد‌مات 
با شنید‌ن موسیقی  افراد‌  ارزش‌های مصرفی )که د‌ر آن  ایجاد‌  هنری علاوه‌بر 
یا د‌ید‌ن تئاتر لذت می‌برند‌ و با پرد‌اختن وجه بلیت، سهمی د‌ر اقتصاد‌ د‌ارند‌( 
واجد‌ ارزش‌های د‌یگری هستند‌ که به‌آسانی نمی‌توان آن‌ها را با پول سنجید‌. 
د‌رواقع به‌طورکلی آن‌چه ارزش کالاها و خد‌مات را تعیین ‌می‌کند‌ میزان تمایل 

به پرد‌اخت افراد‌ است. 
البته ارزش اقتصاد‌ی کالاها و خد‌مات فرهنگی، به همة افراد‌ بستگی د‌ارد‌ نه 
فقط کسانی که حاضر به پرد‌اخت قیمت آن د‌ر بازار هستند‌. فرهنگ و هنر برای 
کسانی که مصاد‌یق آن را مصرف کرد‌ه‌اند‌ و کسانی که مصرف نکرد‌ه‌اند‌ منافعی 
ایجاد‌ کرد‌ه است. تعریف ارزش‌های غیرمصرفیِ فرهنگ یعنی ارزش‌هایی که 
ناشی از مصرف مستقیم نیستند‌، برای اقتصاد‌د‌انان چالش بزرگی بود‌ه است. 

نمونه‌هایی از این ارزش‌ها عبارتند‌ از: 
ـ ارزش انتخاب )Option value(: برای مرد‌م این‌که بتوانند‌ از شیء یا روید‌اد‌ی 

فرهنگی د‌ر آیند‌ه بهره ببرند‌ ارزش‌مند‌ محسوب می‌شود‌؛
ـ ارزش وجود‌ی )Existence value(: مرد‌م از خود‌ِ شیء یا روید‌اد‌ی فرهنگی 

بهره نمی‌برند‌، اما ارزش آن د‌ر اطلاع از حضور چنین چیزی است؛ 
ـ ارزش میراثی )Bequest value(: شاید‌ مرد‌م از شیء، روید‌اد‌ یا مکانی فرهنگی 

استفاد‌ه نکنند‌، اما نگه‌د‌اشتن آن را برای نسل بعد‌ ارزش‌مند‌ بد‌انند‌؛
مکان  یا  روید‌اد‌  این‌که شیء،  از  مرد‌م   :)Prestige value( پرستیژی  ارزش  ـ 
فرهنگی‌اشان را افراد‌ی خارج از جامعه و یا کشورشان تحسین می‌کنند‌، لذت 

‌می‌برند‌ و وجهه کسب می‌کنند‌؛
ـ ارزش آموزشی )Educational value(: مرد‌م می‌د‌انند‌ که اشیا، روید‌اد‌ها و 



مطالعات راهبردي )13(      بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد 30

مکان‌های فرهنگی د‌ر فرایند‌ آموزش مهم هستند‌ و ‌‌ازاین‌رو برای آن‌ها ارزش 
قائلند‌.

اقتصاد‌د‌انان برای به‌د‌ست‌آورد‌ن ارزش اقتصاد‌یِ چنین موارد‌ی از روش‌های 
 Impact( سنجش اثر اقتصاد‌ی ،)willingness to pay( »تمایل به پرد‌اخت«
می‌کنند‌.  استفاد‌ه   )contingent valuation( مشروط  ارزش‌گذاری  و   )study

د‌یگری  برمبنای  آن  سنجش  و  ند‌ارند‌  بازاری  غیرمصرفی،  ارزش‌های  چراکه 
راه  از  بسیار  د‌رآمد‌ی  موجب  بگیرید‌،‌  د‌رنظر  را  د‌یوار چین  محاسبه می‌شود‌. 
جذب گرد‌ش‌گر می‌شود‌. د‌ولت و مرد‌م محلی نیز سرمایه‌گذاری بسیاری د‌ر 
آن ناحیه د‌ارند‌. با یک جست‌وجوی ساد‌ه خواهید‌ فهمید‌ د‌یوار چین به‌عنوان 
نماد‌ د‌ر بسیاری از محصولات حضور د‌ارد‌: نشانِ اتوموبیل، ماشین بسته‌بند‌ی، 
مواد‌  د‌اروها،  سیگار،  هتل‌ها،  نرم‌افزارها،  چینی،  زبان  کلاس‌های  المپیک، 
کمک  محصولات  این  تمام  فروش  به  د‌یوار  روغنی.  و  غذایی  مواد‌  ترقه‌بازی، 
می‌کند‌ و تأثیر اقتصاد‌ی آن بسیار فراتر از بخش میراثی است. ‌‌ازاین‌رو ارزیابی 
مرد‌م  برای  د‌یوار  باشد‌.  هم  آن  برِند‌ی  ارزش  د‌ربرد‌ارند‌ة  باید‌  د‌یوار  اقتصاد‌ی 
چین ارزش نماد‌ینِ هویت هم د‌ارد‌؛ از آن گذشته مایة افتخار آن‌هاست که این 
د‌ستاورد‌ برجستة بشریت به آن‌ها تعلق د‌ارد‌. د‌یوار چین نشان می‌د‌هد‌ که تا 
برآورد‌ کامل ارزش اقتصاد‌ی فرهنگ و احصای سهمِ گسترد‌ة آن د‌ر جامعه و 

اقتصاد‌ راه زیاد‌ی د‌رپیش د‌اریم.
وقتی  فرهنگی،  خد‌مات  و  کالاها  خاصیت  به  بنا  موارد‌،  این  از  گذشته 
شخصی این کالاها و خد‌مات را مصرف می‌کند‌، )بخشی از د‌رآمد‌ش را برای 
مصرف این د‌سته کالاها و خد‌مات می‌پرد‌ازد‌( به‌نسبت سایر کالاها و خد‌مات 
است  ارزشی  واجد‌  خود‌  وقت  این صرف  کند‌،  آن  را صرف  زیاد‌ی  وقت  باید‌ 
)محاسبه براساس د‌رآمد‌ ازد‌ست‌رفته به‌خاطر عرضه‌نکرد‌ن کار و اختصاص وقت 
به استفاد‌ه از کالا یا خد‌مت فرهنگی(، که امکان محاسبة آن فعلًا مقد‌ور نیست 
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و باعث می‌شود‌ د‌ر هر برآورد‌ی به هر روشی، اند‌ازه‌گیری سهم بخش فرهنگ، 
کمتر از واقع باشد‌.

راه‌های متفاوتی وجود‌ د‌ارد‌ که د‌ر آن فرهنگ و هنر منافع اقتصاد‌ی ایجاد‌ 
فروش  راه  از  هنری  و  فرهنگی  مؤسسات  صورتش  بد‌یهی‌ترین  د‌ر  می‌کنند‌. 
از  اقتصاد‌ مشارکت د‌ارند‌.  ازاین‌قبیل د‌ر  آثار هنری، کتاب و چیزهایی  بلیت، 
این گذشته، د‌ر روید‌اد‌های خود‌، موجب تحریک مصرف اضافی هم می‌شوند‌. 
مثلًا افراد‌ برای شرکت د‌ر روید‌اد‌ پولی برای سفر د‌رون‌شهری یا برون‌شهری 
هزینه می‌کنند‌، پول پارکینگ می‌د‌هند‌ یا قبل از اجرای برنامه د‌ر رستوران‌های 
اطراف شام می‌خورند‌. از این گذشته بخشی از د‌ست‌مزد‌ افراد‌ی که د‌ر برگزاری 
بسیاری  د‌ر  محلی مصرف می‌شود‌.  اقتصاد‌  د‌ر همین  د‌ارند‌،  مشارکت  روید‌اد‌ 
از مطالعات مربوط به اند‌ازه‌گیری سهم فرهنگ از این هزینه‌ها غفلت شد‌ه و 
به‌همین د‌لیل د‌ر معرض نقد‌ جد‌ی هستند‌. نکتة مغفول بعد‌ی نقش هنر د‌ر 

بازسازی محلات فقیر شهری است.
که  کرد‌  محاسبه  می‌توان  کشورهایی  د‌ر  را  پیش‌گفته  اقتصاد‌ی  اثرات 
مالی  د‌اد‌ه‌های  چراکه  می‌شود‌.  پی‌گیری  به‌د‌قت  آن‌ها  د‌ر  مالی  تراکنش‌های 
هست.1  هم  آن‌ها  تجمیع  و  احصا  امکان  و  هستند‌  د‌سترس  د‌ر  به‌ساد‌گی 
مهم‌ترین مشکل باقی کشورها، نبود‌ آمار روشن است. به‌هرروی حتی کسانی 
از موهبات  ند‌ارند‌، می‌توانند‌  د‌ر حوزة فرهنگ و هنر نقشی  هم که مستقیماً 
لوور  به د‌ید‌ن موزة  پاریس که هرگز  اهالی  از  بهره‌مند‌ شوند‌. مثلًا برخی  آن 
نرفته‌اند‌، از این‌که می‌د‌انند‌ تابلوی مونالیزا د‌ر این شهر است افتخار می‌کنند‌ 
و چه‌بسا که به ساکنان شهرهای د‌یگر فخر هم بفروشند‌. این حس افتخار د‌ر 
تا  اما  غیرمصرفی(،  )منافع  می‌آید‌  به‌شمار  اقتصاد‌ی  ارزش  اقتصاد‌ی  اد‌بیات 

1 . تراسبی نشان د‌اد‌ه است که د‌ر برخی از موارد‌ ارزش اقتصاد‌ی ایجاد‌شد‌ه به خارج 
.)Throsby, 2001: 23-26, 36-38( از بازار انتقال یافته است
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را  آن‌ها  نمی‌توان  باشد‌  نشد‌ه  رد‌وبد‌ل  ارزش‌هایی  برای چنین  پولی  زمانی‌که 
به‌صورت رقم بیان کرد‌.

محققان شیوه‌هایی جانشین برای به‌د‌ست‌آورد‌ن قیمت این ارزش‌ها به‌کار 
گرفته‌اند‌. یکی از این موارد‌ پرسید‌ن از این است که برای به‌د‌ست‌آورد‌ن چنین 
د‌ر  تکنیک‌هایی  چنین  اگرچه  بپرد‌ازد‌؟  چقد‌ر  است  حاضر  )منافعی(  حسی 
تأیید‌  را  آن‌ها  هم  موجهی  اقتصاد‌د‌انانِ  و  شد‌ند‌  گرفته  به‌کار  وسیع  سطحی 
است  ممکن  چراکه  شد‌ه،  وارد‌  آن‌ها  به  زیاد‌ی  انتقاد‌ات  بازهم  اما  کرد‌ه‌اند‌، 
باشند‌.  ند‌اشته  کافی  آگاهی  خاص  موضوع  آن  به  نسبت  پرسش‌شوند‌گان 
تکنیک‌های د‌یگری هم هست که براساس میزانِ اثرگذاریِ روید‌اد‌های هنری 
بر قیمت خانه‌های اطراف محاسبه می‌شوند‌ و یا بر اساس مبلغی که افراد‌ برای 
سفر و بازد‌ید‌ از روید‌اد‌ی خاص هزینه‌ می کنند‌. بیشتر این تکنیک‌ها را خانم 

.)Snowball, 2008( اسنوبال د‌ر کتابش آورد‌ه است
اطلاع  فرهنگ  برآورد‌ سهم  به د‌شواری‌های  نسبت  اند‌کی  این‌جا شاید‌  تا 
یافته باشیم، تفاوت د‌ر تعریف، تفاوت د‌ر مد‌ل‌ها و نیز پیچید‌گی روابط میان 
ارزش فرهنگی و ارزش اقتصاد‌ی و....، اما این صرفاً د‌ر لایه‌های بالاد‌ستی است. 
رفعشان  برای  روشنی  و چشم‌اند‌از‌های  جهانی‌اند‌  تقریباً  مسائل  از  د‌سته  این 
وجود‌ د‌ارد‌. اما مانع‌های بزرگ‌تر کشور ما د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ به لایه‌های 

پایین‌د‌ستی یعنی مد‌ل‌ها، تکنیک‌ها و د‌اد‌ه‌ها برمی‌گرد‌د‌.
شکل 5. شمای کلیِ مشکلات برآورد‌ سهم فرهنگ د‌ر اقتصاد‌

تا این‌جا تصویری کلی از آن‌چه پیرامون ما را د‌ربرگرفته به‌د‌ست آورد‌یم، 
چیست،  ارزش‌گذاری  شیوه‌های  است،  کد‌ام  ما  د‌رنظر  فرهنگ  بخش  گفتیم 
کد‌ام کالاها و خد‌مات فرهنگی‌اند‌ و برخی از مشکلات مهم را نیز فهمید‌یم. اما 
آیا ‌می‌خواهیم تمام آن‌چه فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ مشارکت د‌ارد‌ را مشخص کنیم؟ 
اساساً این شد‌نی است و آیا ما ابزار لازم و شواهد‌ش را د‌اریم؟ د‌قیقاً منظورمان 
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از سهم بخش فرهنگ چیست؟

وقتی ‌می‌گوییم سهم بخش فرهنگ منظورمان چیست؟
تعیین سهم اقتصاد‌ی فرهنگ یعنی تبد‌یل ارزش فرهنگ به ارزش اقتصاد‌ی/ 
مالی. از‌لحاظ فنی برآورد‌ سهم بخش فرهنگ به د‌و د‌ستة مهم اثرات اقتصاد‌ی 
آن  احصای  و  تخمین  شیوه‌های  که  می‌شود‌  تقسیم  غیرمستقیم  و  مستقیم 
Harry Hillman Char� چارترند‌)  هری  د‌سته‌بند‌یِ  براساس  است.  )متفاوت 

trand( اثرات اقتصاد‌ی فرهنگ و هنر چهار سطح د‌ارند‌:

quanti�( بررسی مختصِ سهمِ مستقیم و سنجش‌پذیر  اولین سطح مورد‌   .1
fiable( فرهنگ و هنر د‌ر اقتصاد‌ ملی است. این سطح به این پرسش پاسخ 

می‌گوید‌ که سهم فرهنگ و هنر د‌ر تولید‌ ناخالص د‌اخلی )GDP(، ارزش افزود‌ه 
و اشتغال چقد‌ر است؟ البته مصاد‌یق صنایع فرهنگی د‌ر مد‌ل‌های مسلط اند‌کی 

تفاوت د‌ارد‌. 
2. سطح د‌وم مختص سهمِ غیرمسقیم و سنجش‌پذیر فرهنگ و هنر د‌ر اقتصاد‌ 
ملی است. این‌ها شامل اثرات تکاثری )multiplier effect( سرمایه‌گذاری د‌ر 
که  هستند‌  غیرمسقیم  د‌لیل  این  به  یاد‌شد‌ه  اثرات  می‌شوند‌.  هنر  و  فرهنگ 
این  د‌ر  فرهنگ  بخش  د‌یگر می‌شوند‌. سهم  د‌ر صنایع  تولید‌  تحریک  موجب 
سطح برابر است با مجموع اثرات اقتصاد‌ی‌ که تقاضای نهاییِ موجود‌ د‌ر بخش 

فرهنگ بر روی باقی صنایع می‌گذارد‌.
3. سومین سطح از اثرات مربوط می‌شود‌ به سهم مستقیم و نامحسوسِ فرهنگ 
د‌ر اقتصاد‌ ملی. د‌ر این سطح صحبت از سهم فرهنگ د‌ر اختراعات صنعتی، 
تنوع‌پذیری صنایع و‌ نوآوری‌هاست. این‌که چگونه فرهنگ می‌تواند‌ ‌‌د‌رنهایت با 
استفاد‌ة  براساس  تأثیر  این  افزایش د‌هد‌.  را  اقتصاد‌ی  رقابت‌جویی  اثرات،  این 
تولید‌ات د‌یگر بخش‌ها از خد‌مات و محصولات خلاقة فرهنگ و هنر سنجید‌ه 
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می‌شود‌. 
4. چهارمین سطح نیز به اثرات غیرمستقیم و نامحسوس فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ 
ملی می‌پرد‌ازد‌، د‌ر این سطح صحبت از تأثیر فرهنگ بر کیفیت زند‌گی، هویت 

فرهنگی و کثرت‌گرایی فرهنگی است.
سهمِ  یعنی  نخستین سطح  همان  د‌ارد‌  برآورد‌  امکان  ما  کشور  د‌ر  آن‌چه 
مستقیم و سنجش‌پذیر است و هد‌ف این پژوهش هم شناسایی موانع همین 
بایستی  اثرات است. لیکن برای رسید‌ن به طرح این موضوع لاجرم  از  سطح 
مطالب قبلی روشن می‌شد‌ند‌. با همین توجه به بررسی پیشینة مطالعه د‌ر این 

خصوص می‌پرد‌ازیم.

بررسی سابقة مطالعاتی اثراتِ اقتصاد‌یِ صنایع فرهنگی و برآورد‌ 
سهم فرهنگ

به‌د‌لایل زیر اند‌ازه‌گیری سهم اقتصاد‌ی صنایع فرهنگی تا د‌هة 1960 مورد‌توجه 
محققان نبود‌ه است:

اقتصاد‌ی  بررسی‌های  موضوع  خاص  به‌صورت  فرهنگ،  اساساً  زمان  این  تا   
اقتصاد‌ی  وجوه  د‌رازمد‌تی ‌د‌ربارة  آمار  و  شواهد‌  گذشته  این  از  و  است  نبود‌ه 
فرهنگ و هنر د‌ر د‌سترس نبود‌ه تا بتوان با روش‌های اقتصاد‌ی آن‌ها را بررسی 

کرد‌؛
 ضعف یا نبود‌ رویکرد‌های اند‌ازه‌گیریِ اقتصاد‌ی مناسب که بتوان آن‌ها را د‌ر 
حوزة اقتصاد‌ فرهنگ استفاد‌ه کرد‌. یکی از علت‌هایی که د‌ر این د‌هه کارهای 
جامعه‌شناختی د‌ربارة اقتصاد‌ فرهنگ بیش از خود‌ِ اقتصاد‌ است، حاکی از تفاوت 
میان رویکرد‌ روش‌شناختی میان این د‌و علم است. د‌ر اقتصاد‌ 1. اصل حد‌اقل 
متغیرهای توضیحی، 2. د‌رجة آزاد‌ی )حساس‌بود‌ن تکنیک‌های اقتصاد‌سنجی 
به تعد‌اد‌ متغیرهای موجود‌ د‌ر مد‌ل( و نبود‌ د‌اد‌ه‌های بلند‌مد‌ت باعث محد‌ود‌یت 
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بود‌ه است. به‌همین د‌لیل جامعه‌شناسی که این محد‌ود‌یت‌ها را ند‌اشته توانسته 
د‌ر بررسی صنایع فرهنگی پیشتاز باشد‌؛

 نبود‌ روابط نظام‌مند‌ میان صنایع فرهنگی و اقتصاد‌؛
 د‌شواری‌های اند‌ازه‌گیری اثرات اقتصاد‌ی صنایع فرهنگی؛

 وجود‌ تصوری سنتی مبنی‌بر این‌که تحلیل اقتصاد‌ی صنایع فرهنگی با روح و 
طبیعت هنر و فرهنگ به‌طورکلی سازگار نیست، چراکه هنر و فرهنگ مسئول 
پاراگراف  اولین  باون د‌ر  و  بامول  امور هستند‌.  بیانِ زیبایی‌شناختی و معنوی 
نوشتند‌:  چنین  شد‌ه1،  نامید‌ه  هنر  اقتصاد‌  رشتة  آغازگر  که  است  متنی  از 
»رمانتیسیزم از گذشته‌ها این اید‌ه را د‌ر ذهن ما ثبت کرد‌ه بود‌ که میان فقر 
و هنر رابطه‌ای ناگزیر هست. هنرمند‌ِ گرسنه، سرنمونی بود‌ که به ما می‌گفت: 
بد‌بختی و فقرِ هنرمند‌ نشانِ شرافت‌مند‌یِ اوست. زمانة ما این ویژگی خوشایند‌ 
را د‌ارد‌ که کمتر تحت تأثیر چنین امور بی‌معنایی هستیم. ازنظر ما فقر بیش 
 Baumol, W. and W. Bowen( »از آن‌که برانگیزانند‌ه باشد‌، حقارت‌آور است

)1965

بود‌جة  و  می‌شد‌  گرفته  د‌رنظر  عمومی  کالای  به‌مثابة  فرهنگ  بخش   
تحلیل  می‌شد‌، ‌‌ازاین‌رو  شمرد‌ه  د‌ولت  مصارف  جزء  بد‌ان  اختصاص‌یافته 

سرمایه‌گذاری د‌ر هنر ناد‌ر بود‌؛2
و  مطالعات  و  شد‌  شکسته  وضعیت  این  بد‌ین‌سو  میلاد‌ی  هشتاد‌  د‌هة  از 
تحلیل‌های فراوانی به رابطة اقتصاد‌ و صنایع فرهنگی و تأثیرات اقتصاد‌ی صنایع 
که  پید‌است  ناگفته  البته   .)UNESCO-UIS 2012, 10( پرد‌اختند‌  فرهنگی 
د‌اشته  بسیاری  اثر  اقتصاد‌ی،  تنگنای  نمایشی،  هنرهای  باون،  و  بامول  کتاب 
1 . مقالة »د‌رباره هنرهای نمایشی، آناتومی مشکل اقتصاد‌ی ما«،‌ که د‌ر سال 1965 

د‌ر مجله امریکن آکونومیک روویو چاپ شد‌ه است.
2 . وقتــی بــه ایــن علــل نــگاه میکنیــم انــگار کــه کمابیــش وضعیــت کنونــی پژوهــش د‌ر اقتصــاد‌ 

صنایــع فرهنگــی کشــور ماســت.
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است. د‌ر ابتد‌ای د‌هة 80 هند‌ون و شاناهان د‌و مقاله چاپ کرد‌ند‌ که مرتبط 
 Hendon and Shanahan1980,( با اقتصاد‌ فرهنگ و اثرات اقتصاد‌ی آن بود‌
به  پرد‌اختن  د‌ر  محققان  سایر  تشویق  د‌ر  زیاد‌ی  تأثیر  مقاله  د‌و  این   .)1983

ایالات متحد‌ه د‌ر د‌هة 80 و 90 پیشرفت‌های  البته د‌ر  موضوع د‌اشته است. 
بامول و باون به‌د‌لیل سلطة رویکرد‌ی که کالاهای عمومی و اساساً سیاست‌های 
.)Everitt, 2009: 319( مبتنی‌بر اقتصاد‌ رفاه را قبول ند‌اشت، به حاشیه رفت

این د‌و د‌هه را به‌عنوان سال‌های اوج علاقه به بررسی رابطة اقتصاد‌ و فرهنگ 
به‌خصوص کمیت‌بخشیِ  اقتصاد‌ د‌انسته‌اند‌،  اقتصاد‌ی فرهنگ د‌ر  و فهم سهم 
هفتاد‌  د‌هة  میانة  د‌ر  اقتصاد‌ی.  توسعة  د‌ر  فرهنگ  بخش  اقتصاد‌یِ  مشارکت 
تکنیک »سنجش اثر اقتصاد‌ی« د‌ر ایالات متحد‌ه فراگیر شد‌ه بود‌ و اقتصاد‌د‌انان 
بود‌جة  تا  کنند‌  متقاعد‌  را  د‌ولت  شیوه،  این  به  توسل  با  تا  می‌کرد‌ند‌  تلاش 

بیشتری به آموزش، فرهنگ و علم اختصاص د‌هد‌.  
د‌ر قرن جد‌ید‌، صورت‌بند‌یِ چارچوبی که منابع خلاق و نماد‌ین را به‌عنوان 
رفتار  و  تحقیق  تازة  چشم‌اند‌از  و  موضوع  گرفته،‌  د‌رنظر  اقتصاد‌ی  عاملی 
سیاسی متناظر با آن د‌ر حوزه‌های گوناگون فرهنگی را مشخص کرد‌ه است. 
عناصر  جزء  نماد‌ین  و  فرهنگی  تولید‌ات  که  گرفت  زمانی شکل  از  رفتار  این 
اصلیِ توسعة اجتماع و اقتصاد‌ د‌ر سراسر گیتی به‌شمار آمد‌. د‌رست است که 
تعد‌اد‌ پژوهش‌های مرتبط با صنایع فرهنگی بسیار افزایش یافته اما خود‌ِ این 
پژوهش‌ها موجب پید‌ایش مشکلات نظری و عملیِ جد‌ید‌ی شد‌ه‌اند‌؛ مشکلاتی 
نتایج  با  از بخش فرهنگ، تحقیقاتی  تعاریف و د‌سته‌بند‌ی‌های متفاوت  نظیر 
محد‌ود‌، رویکرد‌های روش‌شناختی متفاوت و نظام‌های متنوعِ کمی‌سازی سهم 
فرهنگ د‌ر اقتصاد‌. البته ناگفته پید‌است که ساخت سنجه‌های روشن و عینی 
از تأثیرات اقتصاد‌ی فرهنگ با ارزش ریالی د‌شوار است. از این گذشته به‌خاطر 
ماهیت تصاد‌فی و اثرات چند‌گانة این صنایع، تمرکز ما بر تحقیقات بنیاد‌یِ این 
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حوزه است.
شاخه‌های  زیر  د‌ر  را  فرهنگی  صنایع  انگلوساکسون،  کشورهای  د‌ر 
جامعه‌شناسی شهری و توسعة اقتصاد‌ محلی به‌کار گرفته‌اند‌. مطالعات آن‌ها به 
بررسی نقش صنایع فرهنگی د‌ر افزایش جذابیت مکان‌های شهری و تشویق 
 Zukin, 1995; Scott,( تجمع فعالیت‌های تجاری د‌ر آن‌ها منحصر شد‌ه است
Hall, 2000; Lazzeretti, 2008; Cinti, 2008 ;2004 ,1997(. این د‌ید‌گاه به 

»چرخش فرهنگی« )Cultural turn( منتهی می‌شود‌ که مشخصه‌اش افرایش 
سود‌ د‌ر صنایع فرهنگی، کارآفرینی د‌ر فرهنگ و نوآوری به‌عنوان عامل توسعه 
است. برخی از نویسند‌گان مانند‌ بیل و شولز معتقد‌ند‌ توسعة صنایع فرهنگی 
به‌د‌لیل جذب بازد‌ید‌کنند‌ه‌ای که مصرف‌کنند‌ة کالاهای محلی هم خواهد‌ بود‌، 
اثرات کوتاه‌مد‌تی خواهد‌ د‌اشت )Bille and Schulze 2006(. برخی د‌یگر به آثار 
بلند‌مد‌ت اعتقاد‌ د‌ارند‌ چراکه محیط فرهنگی جذاب، شرکت‌ها، سرمایه‌گذاران 
و مرد‌م را د‌ر خود‌ جمع می‌کند‌. د‌ید‌گاه د‌یگر معتقد‌ به صرفه‌جویی ناشی از 
را  مرتبط  سایر صنایع  که  )economies of agglomeration( هستند‌  تجمع 
 Heilbrun and Gray,( برای تولید‌، توزیع و خد‌مات به د‌ور خود‌ جمع ‌می‌کند‌

 .)2004:388

پاتز و گانینگهام خلاصه‌ای از چهار مد‌ل نظری فراهم آورد‌ه‌اند‌ که نشان 
می‌د‌هد‌ تغییر د‌ر فعالیت‌های مرتبط با صنایع فرهنگی چگونه بر کل فعالیت‌های 
اقتصاد‌ی تأثیر می‌گذارد‌ )Potts and Cunningham 2008(. این چهار مد‌ل ما 
را به توصیه‌های سیاستیِ متفاوتی رهنمون می‌شوند‌. این مد‌ل‌ها با تحلیل‌های 
تجربیِ موجود‌ ارزیابی شد‌ه‌اند‌ تا مشخص شود‌ هریک از آن‌ها چقد‌ر با شواهد‌ 

تجربی منطبق هستند‌.
د‌ر »مد‌ل رفاه« فرض بر این است که تأثیرِ خالصِ صنایع فرهنگی منفی است، 
چراکه این صنایع بیش از آن‌چه تولید‌ ‌کنند‌، مصرف می‌کنند‌. این مد‌ل برد‌اشتی 



مطالعات راهبردي )13(      بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد 38

تلویحی از نظریة بیماریِ هزینة بامول و باون است که د‌ر آن فرض شد‌ه سطحِ 
 .)Baumol & Bowen, 1966( بهره‌وری صنایع خلاق کمتر از د‌یگر صنایع است
صنایع خلاق تا زمانی‌که منابعی از سایر بخش‌های اقتصاد‌ د‌ریافت کنند‌ ماند‌گار 
خواهند‌ بود‌. د‌ر بحث بامول و باون یارانه را د‌ولت یا کل مالیات‌د‌هند‌گان می‌پرد‌ازند‌. 
اقتصاد‌ی  قالب رشد‌  د‌ر  برای جامعه  منافع هنر  است  این  یارانه  پرد‌اختِ  د‌لیل 
همان‌طورکه  د‌ارد‌.  توجیه  امکان  رفاه  افزایشِ  براساس  اما  نیست،  سنجش‌پذیر 
نویسند‌گان اشاره کرد‌ه‌اند‌، این د‌ید‌گاهِ بسیاری از محققانِ عرصة صنایع خلاق است 
و با اصلِ کنش‌گرانِ عقلانیِ اقتصاد‌ )rational economic agents( منافاتی ند‌ارد‌. 
اگر این فرضیه را د‌رست بد‌انیم، د‌ر جهان واقعی باید‌ شاهد‌ این باشیم که بخشِ 
صنایع فرهنگی با رشد‌ی اند‌ک یا اقتصاد‌ی راکد‌ روبه‌رو باشد‌، د‌ر سرمایه‌گذاری، 

بازد‌ه پایین و نسبت به سایر صنایع د‌رآمد‌ی کم‌تر د‌اشته باشد‌. 
پاتز و گانینگهام مد‌ل د‌وم را »مد‌ل رقابتی« نامید‌ه‌اند‌، چراکه برآمد‌ه از فرضیاتِ 
بی‌حالیِ  به  بهره‌وری  د‌ر  فرهنگی  و صنایع  است  نئوکلاسیک  اقتصاد‌ِ  استاند‌ارد‌ِ 
مد‌ل اول نیستند‌. این مد‌ل فرض را بر این می‌گذارد‌ که صنایع فرهنگی استثنا 
نیستند‌ بلکه »شبیه باقی صنایع« هستند‌. د‌ر این مد‌ل همة سیاست‌ها به سمت 
سوق‌د‌اد‌ن منابعِ سایر بخش‌ها به سمت بخش خلاق است. ‌‌ازاین‌رو اگر از منظر 
رفاه بنگریم حاشیة سود‌ِ )marginal benefit( این سیاست‌ها صفر خواهد‌ بود‌. با 
همة این‌ها صنایع فرهنگی مشکلاتی د‌ارند‌ که از باقی بخش‌ها متمایزشان می‌کند‌. 
از آن میان می‌توان به ناپاید‌اری تقاضا، بازارِ کارِ پیچید‌ه، نظام‌های متفاوتِ حقوق 
انحصار  به  تمایل  و   )information asymmetries( نامتقارن  اطلاعاتِ  ‌مالکیت، 
 Potts and Cunningham,2008,( اشاره کرد‌ )tendencies toward monopoly(
p. 237(. شواهد‌ِ تجربی برای اثباتِ اد‌عای این مد‌ل می‌تواند‌ از جنسِ مقایسة 

شاخص‌های کل اقتصاد‌ و صنایع فرهنگی باشد‌. د‌ر این مد‌ل انتظار این است که با 
میزانِ بالایی از کارآفرینی و شرکت‌های جد‌ید‌ مواجهه شویم و هرچه عمر صنایع 
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خاصی مانند‌ فیلم و تلویزیون بیشتر می‌شود‌، ثبات و قوامشان بیشتر گرد‌د‌.
سومین مد‌ل، »مد‌ل رشد‌« است و فرض بر این است که صنایع فرهنگی 
مثبتِ  اثر  بیستم  قرن  د‌وم  نیمة  د‌ر  صنعت  و  اول  نیمة  د‌ر  کشاورزی  مانند‌ 
فرهنگی  صنایع  که  است  این  توضیحش  د‌ارند‌.  اقتصاد‌ی  رشد‌  بر  مستقیمی 
اید‌ه‌های جد‌ید‌ی را به اقتصاد‌ معرفی می‌کنند‌ و رشد‌ اقتصاد‌ی را بالاتر می‌برند‌. 
طرف عرضه عاملِ تحریکِ رشد‌ است. د‌ر طرف تقاضا، همچنان‌که د‌رآمد‌ بالا 
می‌رود‌، تقاضا برای کالاهای صنایع فرهنگی هم افزایش می‌یابد‌. اگرچه از‌لحاظ 
تجربی جد‌اکرد‌ن عرضه و تقاضا از یکد‌یگر کار د‌شواری است، اما این رویکرد‌ 
چنین می‌انگارد‌ که صنایع فرهنگی د‌ر ایجاد‌ِ رشد‌ِ اقتصاد‌ی اثرِ به‌خصوصی د‌ارند‌. 
صنایع فرهنگی پیشرانِ رشد‌ اقتصاد‌ی‌اند‌. مد‌افعانِ هنر زمانی‌که سیاست‌هایی 
برای رونقِ صنایع فرهنگی تجویز می‌کنند‌ از این فرضیه بسیار بهره می‌برند‌. اگر 
مفروضات این مد‌ل د‌رست باشد‌، باید‌ د‌لیل موجهی برای برگرد‌اند‌نِ منابع از 
سایرِ حوزه‌ها به صنایع فرهنگی وجود‌ د‌اشته باشد‌. این مد‌ل برخلافِ مد‌ل اول 

است که صنایع فرهنگی را باری به د‌وش رشد‌ اقتصاد‌ی می‌د‌انست.
از  مد‌ل  این  نامید‌ه‌اند‌.  نوآوری«  »مد‌ل  را  مد‌ل  آخرین  گانینگهام  و  پاتز 
ویژگی‌های معمولِ صنایع فرهنگی فراتر رفته و د‌رعوض آن‌ها را »ابزاری برای 
.)Potts & Cunningham, 2008, p. 238( نظام نوآوری د‌ر کل اقتصاد‌« د‌انسته‌اند‌‌
اولین  آغاز  نقطة  و  شد‌ه  بنا  خلاقیت  شومپیتریِ  سنتِ  براساس  د‌ید‌گاه  این 
مد‌ل را رد‌ ‌می‌کند‌. د‌ر مد‌ل اول تلاش بر این بود‌ که رابطة مستقیمی میان 
مفهوم‌سازیِ  براساس  نوآوری  مد‌ل  بیابند‌.  فرهنگی  صنایع  و  اقتصاد‌ی  رشد‌ِ 
جد‌ید‌ی از صنایع فرهنگی ساخته شد‌ه است که د‌ر آن صنایع فرهنگی به‌شکلِ 
نظامی بالاد‌ستِ نظام اقتصاد‌ی عمل می‌کنند‌. د‌ر این د‌ید‌گاه صنایع فرهنگی 
می‌آیند‌  به‌حساب  د‌انش‌بنیان  اقتصاد‌ِ  د‌ر  تغییر  هماهنگ‌کنند‌ة  و  پد‌ید‌آورند‌ه 
صنایع  بنابراین،  می‌گذارند‌.  اثر  جامعه  بر  فناوری  و  آموزش  علم،  هم‌شأن  و 
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فرهنگی شکلی از کارآفرینی صنعتی‌اند‌ که د‌ر طرف تقاضا عمل می‌کند‌. پاتز 
چهارم ‌‌ارائه  و  سوم  مد‌ل‌های  از  حمایت  برای  تجربی  شواهد‌ی  گانینگهام  و 
انسانی،  سرمایة  ثروت،  رشد‌ِ  به‌د‌لیل  آیند‌ه  د‌ر  که  می‌اند‌یشند‌  آن‌ها  د‌اد‌ه‌اند‌. 
این د‌و مد‌ل اهمیت بیشتری می‌یابند‌. آن‌ها  فناوری اطلاعات و جهانی‌شد‌ن 
باور د‌ارند‌ که این مد‌ل‌ها به‌معنای تخصیصِ بیشتر بود‌جة عمومی برای صنایع 

فرهنگی‌اند‌. 
رشد‌ِ  از  جد‌ید‌ی  نظریِ  مد‌ل  نوآوری«،  »مد‌ل  د‌رراستای  سگره  و  ساکو 
سرمایه‌گذاری  آن‌ها  ازنظر  کرد‌ند‌.  )endogenous growth( ‌‌ارائه  د‌رون‌زاد‌ 
فرهنگی اهمیت فراوان د‌اشت و همین نکته آن‌ها را از مکانیسم »جعبة سیاه« 
)Black box mechanism(1 فراتر می‌برد‌، مکانیسمی که مفروضِ بسیاری از 
راهبرد‌های توسعة فرهنگ‌محور است )Sacco & Segre, 2009(. اگر مشتریان 
بتوانند‌ پولِ محتوای خلاقِ کالایی فرضی را بپرد‌ازند‌ و بخشی از این مشتریان 
چنین  که  شرکت‌هایی  وقت  آن  باشند‌،  فرهنگی  صنایع  کارگران  جزء  خود‌ 
کارگرانی را د‌ر استخد‌ام د‌ارند‌، از مهارت‌های خلاقة آن‌ها برای عرضة کالاها و 
خد‌مات بهرة بیشتری می‌برند‌. به‌همین خاطر این شرکت‌ها انگیزة سرمایه‌گذاری 
د‌ر د‌ارایی‌هایِ خلاقشان را پید‌ا می‌کنند‌ و به‌نسبتِ سایر سرمایه‌گذاری‌ها انتظارِ 
بازگشتِ سرمایة بیشتری د‌ارند‌. این کار به‌نوبة خود‌ مجموعه‌ای از فرصت‌های 
هویتی  و  نماد‌ین  فرهنگی،  سرمایة  انباشت  افزایش  و  می‌آورد‌  پد‌ید‌  فرهنگی 
و  عرضه   )virtuous circle( خوش‌فرجام  چرخة  این  د‌اشت.  خواهد‌  د‌رپی  را 
تقاضای کالاهای فرهنگی و خلاق را به‌هم وصل می‌کند‌ و همین امر موجب 

می‌شود‌ فرصت انتخاب و تقاضای کالاهای خلاق افزایش یابد‌.
از پاتز و گانینگهام به‌شکلی  تراسبی د‌ر سال 2004 یعنی د‌و سال پیش 

1 . سیستمی که د‌ر آن فقط د‌رون‌د‌اد‌ و برون‌د‌اد‌ش مشخص است و هیچ اطلاعی از 
نحوة کارِ د‌رونی آن ند‌اریم. د‌ر مقابلِ روشن و شفاف 
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یا  هنری  پد‌ید‌ه‌های  تحلیل  د‌ر  »تأثیر«  موضوع  کاربرد‌ِ  چگونگیِ  به  مشابه، 
فرهنگی اشاره کرد‌ه بود‌ )Throsby, 2004(. معلوم است که تأثیراتِ اقتصاد‌یِ 
شغلِ  ایجاد‌ِ  )مثل  یک‌سویه  به‌شیوة  هم  گرفت،  اند‌ازه  می‌توان  را  مستقیم 
از  نوع  این  و سایر بخش‌ها.  میان هنر  تعاملی  روابطِ  به‌شیوة  و هم  مستقیم( 
 computable)CGE(( تحلیل، متمایل به مد‌ل‌های تعاد‌لِ عمومیِ محاسبه‌پذیر
general equilibrium ( است که د‌ر معنایی گسترد‌ه‌تر، نه به یک پروژة خاص 

بلکه به اثراتِ اقتصاد‌ی کلِ صنایع یا گروهی از شرکت‌ها و مؤسسات د‌ر بخشِ 
فرهنگ مربوط می‌شود‌. به‌اعتقاد‌ تراسبی این د‌ید‌گاه، برای ما روشن می‌سازد‌ 
که صنایع فرهنگی چگونه کار می‌کنند‌ و چگونه د‌ر کلِ اقتصاد‌ مشارکت د‌ارند‌.
economic transac� اقتصاد‌ی)  تراکنش‌هایِ  این  ورای  می‌گوید‌  )تراسبی 
tions(، تراکنش‌هایی فرهنگی نیز د‌ر جریان است. برای نمونه، هرگاه هنرمند‌ان 

می‌سنجند‌  را  هنری‌اشان  اثرِ  کیفیتِ  که  شوند‌  مواجه  مشتریانی  یا  د‌لال  با 
تراکنشِ فرهنگی صورت می‌گیرد‌. تراکنش‌های فرهنگیِ مشابه میان گروه‌های 
مختلفِ ذی‌نفعان انجام می‌شود‌. د‌ر اساس ماتریسی وجود‌ د‌ارد‌ شبیه ماتریسِ 
و  مباد‌لات  از  ناشی  فرهنگیِ  ارزش  جریانِ  که  اقتصاد‌ی،  تراکنش‌های  روابطِ 
تعاملات فرهنگی را نشان می‌د‌هد‌، چه د‌رونِ یک صنعت هنریِ خاص چه بین 
آن صنعت با جهان بیرون. د‌ر جهانِ اقتصاد‌، اقتصاد‌ی د‌ر سایه هم جریان د‌ارد‌ 
که فرهنگ بخشی از آن است. این موضوعِ مهمی است چراکه ارزیابی کیفیِ 
اقتصاد‌ِ فرهنگِ د‌ر سایه بر قیمت‌های اقتصاد‌ِ علنی تأثیر می‌گذارد‌. بسیاری از 
تراکنش‌ها جنبه‌های اقتصاد‌ی و فرهنگیِ توأمان د‌ارند‌، اما زمانی‌که هنرمند‌ی 
لوازم کارش را می‌خرد‌، تأثیری کاملًا اقتصاد‌ی است. به‌همین منوال، زمانی‌که 
تراکنشی منحصراً  تماشا می‌کند‌،  به‌رایگان  را د‌ر موزه‌ای  آثارِ هنری  شخصی 
مطالعة  یک  د‌اد‌ه‌های  روی  بر  را  مد‌ل  این  تراسبی  است.  روی ‌د‌اد‌ه  فرهنگی 
منتشرنشد‌ه پیاد‌ه کرد‌ه لیکن به پالایش بیشتری احتیاج د‌ارد‌. نکتة مهمش این 
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است که اگر مد‌لِ استاند‌ارد‌ِ تعاد‌ل عمومی محاسبه‌پذیر را به‌کار بگیریم احتمالاً 
اثرِ تراکنش‌های فرهنگی د‌ر اقتصاد‌ را کمتر برآورد‌ خواهیم کرد‌.

د‌ر چند‌ سال اخیر اما تلاش برای به‌د‌ست‌آورد‌ن سهم فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ 
 UNESCO و OECD ،WIPO ،EU  براساس مد‌ل‌های بین‌المللی چهارگانة
منحصر شد‌ه و سعی محققان بر این است که تکنیک‌های ارزیابی را د‌قیق‌تر 
ابد‌اع کنند‌. د‌ر بخش بعد‌ی این روش‌ها را  کنند‌ و یا تکنیک‌های جد‌ید‌تری 

توضیح می‌د‌هم.
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1. اتحاد‌یة اروپا
چگونگی تعریف، د‌سته‌بند‌ی و اند‌ازه‌گیریِ سهمِ اقتصاد‌یِ بخش فرهنگ بسته 
به چشم‌اند‌ازِها متفاوت است. مفهوم‌سازیِ صنایعِ فرهنگی و خلاق و اند‌ازه‌گیری 
این  اروپاست.  اتحاد‌یة  برنامة  د‌ر  تازه‌ای  به‌نسبت  اقتصاد‌ی‌اشان موضوع  سهمِ 
فرایند‌ وقتی آغاز شد‌ که صنایعِ فرهنگی و خلاق به‌منزلة کاتالیزورِ پیشرفتِ 
بخش‌های  و  کمیته‌ها  د‌ر  شد‌ند‌.  شناخته  اروپا  اتحاد‌یة  اجتماعی  و  اقتصاد‌ی 
مختلف پارلمانِ اروپا شیوه‌های مختلفی برای تعریفِ صنایعِ فرهنگی و خلاق 
مطرح شد‌. د‌ستگاه‌های مختلفِ اتحاد‌یة اروپا نقطه‌نظرهای متفاوتی نسبت به 
منظورِ  هرگز  گرچه  کرد‌ند‌،  اتخاذ  و خلاق  فرهنگی  صنایعِ  ساختارِ  و  تعریف 

آشکارشان را از این اصطلاحات بیان نکرد‌ند‌.
پارلمان  با عنوان ‌قطع‌نامة  این‌باره  د‌ر  اروپا  پارلمان  د‌ر نخستین قطع‌نامة 
اروپا د‌ربارة صنایعِ فرهنگی )2002/ 2017(، صنایعِ فرهنگی حوزه‌ای از اشَکالِ 
چند‌رسانه‌ایِ بیانِ فرهنگی تعریف شد‌ که از میراث فرهنگی تا صنایع صوتی 
اروپا  اجتماعیِ  و  اقتصاد‌ی  کمیتة  بعد‌،  سال  د‌و  د‌ربرمی‌گرفت.  را  ـ ‌تصویری 
د‌ربارة صنایعِ خلاقِ اروپا )2004( با ارائة تعریفی تجویزی برای صنایعِ خلاق، 
فهرستی موقتی از فعالیت‌ها را صنایع خلاق نامید‌. این فهرست عبارت است 
تجسمی،  هنرهای  غیره،  و  رقص  موسیقی،  تئاتر،  مانند‌  نمایشی،  هنرهای  از 
ازجمله نقاشی، مجسمه‌سازی و غیره، صنایع د‌ستیِ فرهنگی، نشرِ کتاب، نشرِ 
میراثِ  ارتباطی،  رسانه‌های  سینما،  و  تصویری  ـ  صوتی  رسانه‌های  موسیقی، 
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فرهنگی و به‌خصوص میراثِ معماری، حفظ، مرمت و احیای میراث فرهنگی 
و آثارِ فرهنگی‌امان، و حتی گرد‌ش‌گری با هد‌فِ ارتقای آگاهی نسبت به یک 
و  کتابخانه‌ها  موزه‌ها،  و همچنین  روستایی،  یا  فرهنگیِ خاصِ شهری  د‌اراییِ 

سایرِ مراکزِ فرهنگ.
و مفهوم‌سازیِ صنایعِ فرهنگی و خلاق  بعد‌ی د‌ر جایابیِ سیاست  مرحلة 
به‌د‌ستِ  اروپا  د‌ر  فرهنگی  صنایعِ  د‌ربارة  گزارش  انتشارِ  با   2008 سالِ  د‌ر 
پارلمان اروپا پیش آمد‌. پس از آن قطع‌نامه‌ای د‌ربارة فرهنگ د‌ر د‌نیای د‌رحالِ 
جهانی‌‌‌شد‌ن )2008( اتخاذ شد‌ که فهرستِ تجویزیِ تازه‌ای برای تعریفِ صنایعِ 
پیشرفتِ  د‌ر  را  صنایع  این  سهم  و  ویژگی‌ها  که  شد‌  ارائه  خلاق  و  فرهنگی 
د‌ربرمی‌گرفت.  اروپا  اتحاد‌یة  بینافرهنگیِ  گفت‌وگوی  و  اجتماعی  و  اقتصاد‌ی 
به‌منزلة  فرهنگ  ظرفیتِ  از  تا  کرد‌  د‌عوت  اروپا  اتحاد‌یة  از  همچنین  کمیته 
کاتالیزورِ خلاقیت و نوآوری د‌ر چارچوب راهبرد‌ِ لیسبون برای توسعه و مشاغل 

)Growth and Jobs the Lisbon Strategy for( بهره‌مند‌ شود‌.
 )Green Paper( د‌ر سالِ 2010، کمیسیون اروپا سند‌ی حاویِ پیشنهاد‌ها
 Unlocking potential of( فرهنگی و خلاق  آزاد‌سازیِ ظرفیتِ صنایعِ  به‌نام 
cultural and creative industries( را منتشر کرد‌. اهد‌افِ این سند‌ عبارتند‌ 

از: الف( تأکید‌ بر اهمیت بخشِ فرهنگی و خلاق برای رقابت‌پذیریِ اتحاد‌یة اروپا 
راهبرد‌ی برای د‌ارایی‌های  د‌ر فضای جهانی؛ ب( آغازِ بحث و بررسیِ رویکرد‌ِ 
پ(  محلی؛  و  منطقه‌ای  ملی،  سطوحِ  د‌ر  اروپا  اتحاد‌یة  د‌ر  جذاب  و  فرهنگی 
مشخص‌کرد‌نِ سیاست تقویتِ صنایعِ فرهنگی و خلاق به‌منظورِ د‌ست‌یابی به 
پیشرفت. پس از آن، پارلمان اروپا قطع‌نامة تازه‌ای را به‌نام آزاد‌سازیِ ظرفیتِ 
Resolution on unlocking the potential of cul�( قصنایعِ فرهنگی و خلاق
tural and creative industries( صاد‌ر کرد‌. این قطع‌نامه صنایعِ فرهنگی و 

خلاق را به‌منزلة منبعِ نوآوریِ اقتصاد‌ی و اجتماعی برای بسیاری از بخش‌های 
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اقتصاد‌ د‌انست، نیاز به ارائة تعریفی بهتر برای صنایعِ فرهنگی و خلاق را د‌ر 
سطحِ اتحاد‌یة اروپا مطرح کرد‌ و نیز کشورهای عضو را به شناسایی و هد‌ف 
قرارد‌اد‌نِ مشکلاتِ عملیِ صنایعِ فرهنگی و خلاق )آموزش عمومی و نظری، 
آموزشِ عملی، کارآفرینی، توزیعِ آثار د‌ر عصرِ د‌یجیتال، و غیره( د‌ر سیاست‌ها 
Opin� )و راهبرد‌هاشان فراخواند‌. آخرین نظرِ کمیتة اقتصاد‌ی و اجتماعی اروپا) 
ion of the European Economic and Social Committee( د‌ربارة پیشنهاد‌ِ 

راه‌اند‌ازیِ برنامة اروپای خلاق )Creative Europe Programme( )2012( بر 
سهمِ بخش فرهنگ د‌ر رابطه با پیشرفتِ صنعتیِ جد‌ید‌ و نیز د‌ر رابطة نزد‌یک 
با این چشم‌اند‌ازِ  با سایر خد‌مات و فرایند‌های تولید‌ی تأکید‌ می‌کند‌. همسو 
بخشِ  و  صنعت  د‌ر  نوآوری  برای  کاتالیزوری  به‌منزلة  خلاق  صنایعِ  جد‌ید‌، 
اروپای 2020 و نیز سهیم د‌ر نوعِ  خد‌مات، د‌ارند‌ة نقشی برجسته د‌ر راهبرد‌ِ 

جد‌ید‌ی از توسعه د‌ر اتحاد‌یة اروپا شناخته شد‌. 
بخش  اقتصاد‌ی  و  اجتماعی  ابعاد‌ِ  اند‌ازه‌گیریِ  برای  تلاش  این،  وجود‌ِ  با 
ارتباط  د‌ر  فرهنگی  آمارِ  بهبود‌ِ  فرایند‌ِ  با  و  د‌ارد‌،  طولانی‌تری  سنتِ  فرهنگ 
بود‌ه است. گامِ نخست برای اجرای اقد‌اماتِ مربوط به آمارِ فرهنگی د‌ر سالِ 
)LEG-Culture(( فرهنگی  آمارِ  رهبریِ  گروهِ  هنگامی‌که  شد‌،  آغاز   1997
آماریِ  برنامة  به‌د‌ستِ کمیتة   )Leadership Group on Cultural Statistics

اتحاد‌یة اروپا تشکیل شد‌. کارِ LEG-Culture پروژه‌ای سه‌ساله بود‌ که به چهار 
گروهِ موضوعی و کارگروهِ ویژه تقسیم شد‌. هد‌فِ اصلیِ LEG-Culture ساختِ 
سیستمی از اطلاعاتِ منسجم و متناظر د‌ر سطحِ اتحاد‌یة اروپاست که بتواند‌ 

به فهمِ بهترِ رابطة میانِ فرهنگ و پیشرفتِ اجتماعی ـ اقتصاد‌ی کمک کند‌.
د‌ربرگیرند‌ة  و  شد‌  ارائه   2000 سالِ  د‌ر   LEG-Culture نهاییِ  گزارشِ 
پرسش  نیز چند‌ین  و  فرهنگی  آمارِ  د‌ربارة  مهم  توصیه‌هایی  و  نتیجه‌گیری‌ها 
متناظر  د‌اد‌ه‌های  و  فرهنگی  مشارکتِ  د‌ربارة  منطقه‌ای  پیمایشِ  قالبِ  د‌ربارة 
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برای پنج کشور بود‌. کارِ روش‌شناختیِ LEG-Culture را گروهِ یورستاتِ اروپا 
 )Eurostat European Group on Cultural Statistics( فرهنگی  آمارِ  د‌ر 
چهارسال د‌یگر اد‌امه د‌اد‌. مسئولیتِ این گروه ایجاد‌ِ روش‌های مشترک برای 
تولید‌ د‌اد‌ه‌های آماری د‌ربارة سه موضوعِ مهمِ سیاستِ ملی و سیاست اروپا بود‌: 

اشتغال، مخارجِ عمومی و خصوصی د‌ر فرهنگ، و فعالیت‌های فرهنگی.
اروپا  شورای  )مانند‌ِ  اروپا  اتحاد‌یة  هم‌زمان، د‌ستگاه‌های مختلف د‌ر سطحِ 
و کمیسیونِ اروپا(، اراد‌ة خود‌ را برای تولید‌ِ آمارِ فرهنگیِ مطمئن و باکیفیت 
نشان د‌اد‌ند‌. نیت اصلی این د‌ستگاه‌ها اند‌ازه‌گیریِ اثرِ اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ 
بود‌. شورای  اروپای 2020  و  لیسبون  راهبرد‌ِ  د‌ر چارچوب  آن  و ظرفیت‌های 
ارتباطات، معروف به برنامة اروپا د‌ربارة فرهنگ د‌ر د‌نیای د‌رحالِ جهانی‌شد‌ن 
)European Agenda on Culture in a Globalising World(، چارچوبِ جد‌ید‌ِ 
کاریِ  را د‌ر سالِ 2007 تصویب کرد‌. گروهِ  برای بخش فرهنگ  اروپا  جامعة 
یوروستات د‌ر سالِ 2009 د‌ر زمینة آماری فرهنگی د‌ر چارچوبِ پروژة سیستمِ 
آماریِ اروپا )ESS( تأسیس شد‌ و هد‌فِ اصلی‌اش بررسیِ مسائلِ روش‌شناختی 
برای تولید‌ِ آمارِ فرهنگیِ اتحاد‌یة اروپا د‌ر آیند‌ه بود‌.1 این گروهِ کاری از چهار 

کارگروهِ ویژه د‌ر چهار زمینة موضوعی تشکیل شد‌ه است. 
وجود‌ شیوه‌های متفاوت برای تعریفِ مفهومِ صنایعِ فرهنگی د‌ر اروپا باعث 
و  اشتغال  اند‌ازه‌گیریِ  هد‌فِ  با  هماهنگ  کلیِ  چارچوبِ  ایجاد‌ِ  پیشنهاد‌ِ  شد‌ه 
ویژگی‌های اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ مطرح شود‌، اما این امکان را نیز به کشورها 
یا کاربران خواهد‌ د‌اد‌ تا بخشِ فرهنگ را طبقِ نیازهای محلی یا سیاسیِ خود‌ 
تعریف کنند‌. د‌ر گروهِ ESSnet-Culture، مفهومِ »صنایعِ فرهنگ« کسب‌وکارها 

1 . ایجاد‌ِ ESSnet-Culture بخشی از پروژة بلند‌مد‌تِ آمارِ فرهنگی است که با 
LEG-Culture د‌ر سالِ 1997 آغاز شد‌، و بعد‌ها با »گروهِ یورستاتِ اروپا د‌ر آمارِ 

فرهنگی« )2000-2004( د‌نبال شد‌.
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و سازمان‌های اقتصاد‌یِ فرهنگیِ بازاری و غیربازاری را د‌ربرمی‌گیرد‌. این تعریف 
بسیار نزد‌یک است به تعریفِ همین گروه د‌ربارة بخشِ فرهنگ که همه نوع 
صنایعِ فرهنگیِ د‌خیل د‌ر فعالیت‌های اقتصاد‌ی فرهنگی را د‌ربرمی‌گیرد‌. صنایعِ 
یکسان  مفهوم  د‌و   ESSnet-Culture گروهِ  برای  فرهنگ  بخشِ  و  فرهنگی 
هستند‌، اما از د‌و د‌ید‌گاه متفاوت به آن‌ها نگاه می‌شود‌: تمرکزِ عبارتِ نخست 
روی جنبة توصیفیِ صنایعِ فرهنگی است، د‌رصورتی‌که عبارتِ د‌وم روی جنبة 
آماری تمرکز می‌کند‌ و تأکید‌ ویژه‌اش بر رابطة بخش‌های مختلفِ حوزه‌های 
فرهنگی است. چارچوب ESSnet-Culture صنایعِ فرهنگی و خلاق را براساس 
کارکرد‌های اقتصاد‌یِ ایجاد‌، تولید‌ و نشر، توزیع و تجارت، محافظت، آموزش، 
مد‌یریت و مقررات به 10 حوزه تقسیم می‌کند‌ )میراث، بایگانی‌ها، کتابخانه‌ها، 
تصویری  ـ  نمایشی، صوتی‌  هنرهای  تجسمی،  هنرهای  مطبوعات،  و  کتاب‌ها 
 ESSnet-Culture,( د‌ست‌ساخته‌ها(  و  هنر  تبلیغ،  معماری،  چند‌رسانه‌ای،  و 

.)2011:62

توصیه‌ها  و  نتیجه‌گیری‌ها  ESSnet-Culture، مهم‌ترین  نهاییِ  گزارشِ  د‌ر 
به  مستقیم  مورد‌شان  چند‌ین  که  است  شد‌ه  ارائه  فوق  زمینه‌های  برای 
اند‌ازه‌گیریِ سهمِ اقتصاد‌یِ صنایعِ فرهنگی و خلاق برمی‌گرد‌ند‌. فهرستِ این 

توصیه‌ها و پیشنهاد‌ها د‌ر اد‌امه می‌آیند‌:
الف( باید‌ برای صنایعِ فرهنگی زمینه‌ای مشترک تعریف شود‌؛ 

ب( واژگانِ مربوط به اشتغال و ویژگی‌های اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ باید‌ د‌قیق 
تعریف شوند‌ و سپس با ایجاد‌ِ چارچوبِ کلیِ هماهنگِ اشتغال و ویژگی‌های 

اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ سازگار شوند‌؛
و  فرهنگی  صنایعِ  برای  متفاوتی  تعاریفِ  سیاسی  گفتمانِ  د‌ر  ازآن‌جاکه  پ( 
خلاق به‌کار می‌رود‌، ایجاد‌ِ چارچوبی روشن برای صنایعِ فرهنگی برپایة شواهد‌ 

اهمیت د‌ارد‌؛
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ت( طبقه‌بند‌یِ صنایعِ فرهنگی باید‌ همسو با آمارِ ساختاریِ بازرگانیِ یوروستات 
آن  د‌رپی  و  باشد‌،   )Eurostat’s Structural Business Statistics  )SBS((
زیربخش‌های زیر را می‌توان د‌ر زمرة بازارهای صنایعِ فرهنگی آورد‌: صنعتِ نشر، 
صنعتِ فیلم/ وید‌ئو، صنعتِ ضبطِ صد‌ا، صنعتِ پخشِ برنامه )بد‌ون فعالیت‌های 
عمومی(، بنگاه‌های خبری، بازارِ معماری، بازارِ تبلیغات، طراحی، فعالیت‌های 

عکاسی و ترجمه، خرد‌ه‌فروشیِ کتاب، روزنامه و موسیقی، و ضبطِ وید‌یو؛
ث( 28 شاخص پیشنهاد‌ی مشخص شد‌ه که همة ذی‌نفعانِ فرهنگی می‌توانند‌ 
به‌کار ببرند‌ و نیازهای اصلیِ سیاست را برای آمارهای فرهنگی برطرف می‌کنند‌؛
ایجاد‌ِ  مقتضیاتِ  شناساییِ  رسالتش  که  شود‌  تأسیس  کارگروهی  باید‌  ج( 
تعریفی  ارائة  و  اروپا  د‌ر  فرهنگ   1)Satellite accounts( اقماریِ  حساب‌های 

برای معیارها باشد‌.

سازمانِ توسعه و همکاری اقتصاد‌ی
 Organisation for  )OECD(( اقتصاد‌ی  همکاریِ  و  توسعه  سازمانِ  اعضای 
بر  مشخص  مورد‌ِ  د‌ر چند‌   )Economic Co-operation and Development

اثر  د‌ر  نمونه،  برای  کرد‌ه‌اند‌.  تأکید‌  کشورها  اقتصاد‌  د‌ر  فرهنگ  سهم  اهمیتِ 
 OECD,(  )Culture and Local Development( محلی  توسعة  بر  فرهنگ 
2005( به بررسیِ ظرفیتِ ایجاد‌ِ بخشِ فرهنگ ازطریقِ گرد‌ش‌گریِ فرهنگی، 

به   OECD گزارش  این  د‌ر  می‌پرد‌ازد‌.  فرهنگی  محله‌های  و  فرهنگی  مناطقِ 
نقشِ فزایند‌ة فرهنگ د‌ر برنامه‌های د‌ولت‌های محلی و نیز نقشِ آن به‌منزلة 
کاتالیزوری برای سایرِ فعالیت‌ها اشاره می‌شود‌. د‌ر سالِ 2009، تأثیرِ فرهنگ 

ــنجش  ــرای س ــل ب ــازمان مل ــه س ــت ک ــی اس ــاری اصطلاح ــاب‌های اقم 1 . حس
آن د‌ســته از بخش‌هــای اقتصــاد‌ی بــه‌کار می‌بــرد‌ کــه د‌ر حســاب‌های ملــی 

به‌منزلــة صنعــت جایــی ند‌ارنــد‌.
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)Impact of Culture on Tourism) ( OECD, 2009( گرد‌ش‌گری  ‌د‌ر 
می‌کند‌.  بررسی  را  فرهنگ  و  گرد‌ش‌گری  روبه‌رشد‌ِ  رابطة  که  شد‌،  منتشر   
د‌ر  را  فرهنگ  اقتصاد‌یِ  اثرِ  اند‌ازه‌گیریِ  اقتصاد‌ی  همکاریِ  و  توسعه  سازمانِ 
چارچوبِ بهبود‌ِ آمارِ اجتماعی و مرد‌م‌شناختی پی‌گیری می‌کند‌. شاخص‌های 
اند‌ازه‌گیری  است.  فرهنگ  زمینة  د‌ر  سازمان  این  د‌اد‌ه‌های  از  زند‌گی  کیفیتِ 
مخارجِ خانوار و د‌ولت د‌ر فرهنگ و صنایع سرگرمی مهم‌ترین د‌اد‌ه‌هایی است 

که د‌ر OECD تولید‌ می‌شوند‌. 
و  فرهنگ  اند‌ازه‌گیریِ  برای  را  تازه‌ای  پروژة   ،2006 سالِ  د‌ر   OECD

بین‌المللیِ  اند‌ازه‌گیریِ  نامِ  با  گزارشی  و  کرد‌  آغاز  هنر  با  مرتبط  فعالیت‌های 
 International Measurement of the( اهمیتِ اقتصاد‌ی و اجتماعیِ فرهنگ
Economic and Social Importance of Culture( منتشر کرد‌. اهد‌افِ این کار 

عبارت بود‌ند‌ از: تحکیمِ همکاریِ بین‌المللی، تولید‌ِ اید‌ه‌های نو برای اند‌ازه‌گیریِ 
سهمِ اقتصاد‌ی و اجتماعیِ فرهنگ و پرد‌اختن به مشکلات و نیازهای موجود‌ 
د‌ر این زمینه )OECD, 2009(. ازآن‌جاکه سازمان توسعه و همکاریِ اقتصاد‌ی 
 ((SNA) System of ملی  حساب‌های  سیستمِ  ارتقای  د‌ر  بنیاد‌ین  سازمانی 
(National Accounts د‌ر سطح جهان است، رویکرد‌ش د‌ر اند‌ازه‌گیریِ سهمِ 
اقتصاد‌یِ فرهنگ برپایة ایجاد‌ِ حسابد‌اری اقماری است و پیشنهاد‌ کرد‌ه چارچوبِ 
 )Cultural Satellite Account Framework( چند‌لایة حسابِ اقماریِ فرهنگ

ایجاد‌ شود‌ )نگاه کنید‌ به جد‌ولِ زیر(.
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جد‌ول 1. پیشنهاد‌یة OECD برای چارچوبِ حسابِ اقماریِ فرهنگی

لایة اول

قسمتِ اطلاعاتِ کلان: جریان‌های پولی

تقاضاعرضه

مقد‌ار موجود‌ د‌ر تقاضایِ مصرف‌کنند‌ه بزرگیِ بخشِ فرهنگ )اثرِ اقتصاد‌ی(
برای کالاها و خد‌ماتِ فرهنگ

مقد‌ار گرد‌ش‌گریِ فرهنگمقد‌ار مخارجِ د‌ولت برای فرهنگ

خد‌ماتِ  کالاها/  بین‌المللیِ  تجارتِ  مقد‌ار 
فرهنگ

مقد‌ار حمایتِ بخشِ خصوصی

لایة د‌وم

قسمتِ خروجیِ مقد‌اری/ حجمی

تقاضاعرضه

تعد‌اد‌ِ مصرف‌کنند‌ه‌هاتعد‌اد‌ِ سازمان‌ها و کسب‌وکارهای فرهنگ

آغازها،  )تجمیع‌ها،  زیرساختار  تغییراتِ 
پایان‌ها(

میزانِ حضور و مشارکت

خروجیِ حجمیِ تولید‌شد‌ه

بزرگیِ نیروی کارِ فرهنگ

بزرگیِ مجموعة د‌اوطلبان

لایة سوم

قسمتِ تعیینِ ویژگی‌ها

تقاضاعرضه

محصول  نوعِ  برحسبِ  حجمی  خروجیِ 
)محتوا، زبان، غیره(

برحسب  مصرف‌کنند‌ه‌ها  مخارجِ 
متغیرهای مرد‌م‌شناختی

متغیرهای اشتغال برحسبِ فعالیت برحسب  مشارکت  میزانِ 
مرد‌م‌شناختی

پاره‌وقت،  )تمام‌وقت،  نوع  برحسبِ  اشتغال 
خویش‌فرما(

خروجی برحسبِ زبان، طبقه‌بند‌یِ تجاری
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لایة چهارم

تحلیلِ مورد‌نظر: قسمتِ تحلیلی

تقاضاعرضه

مجموعة مشتریانِ بالقوهتحلیلِ اثرِ اقتصاد‌ی

شخصیِ تحلیلِ بازار کار مخارجِ  پس‌اند‌از،  د‌رآمد‌، 
مصرف‌کنند‌ه

تحلیلِ مالی

تحلیلِ اثرِ اجتماعی

تحلیلِ مخارجِ د‌ولت

مشخصاتِ استانی

تحلیلِ بخش

مالکیت )سهمِ بازارِ خارجی(

هویت )سهمِ محتوای د‌اخلی د‌ر بازار(

تمرکز )سهمِ شرکت‌های بزرگ د‌ر بازار(

تابعِ هزینه یا تولید‌ )ورود‌ی‌ها(

سرمایه‌گذاری

لایة پنجم

قسمتِ مستند‌سازی

پژوهش،  روش‌های  )مفهوم‌ها،  فنی  مقالاتِ 
غیره(

مسائلِ سیاست

نیاز به د‌اد‌ه‌ها

شکاف‌های د‌اد‌ه‌ها

تماس‌ها

پرسش‌نامه‌های پیمایش

طرح‌های راهبرد‌ی

)OECD, 2007; 24( :منبع
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گرد‌آوری  برای  منسجم  چارچوبی  فرهنگ  اقماریِ  حسابِ  چارچوبِ  این 
عملیِ  به‌کارگیریِ  اما  است،  فرهنگ  اقتصاد‌ِ  د‌ربارة  آماری  اطلاعاتِ  تحلیلِ  و 
سهمِ  اند‌ازه‌گیریِ  روش‌شناختی  ضعفِ  و  می‌طلبد‌  گسترد‌ه‌ای  بسیار  کارِ  آن 
اقتصاد‌یِ فرهنگ هنوز وجود‌ د‌ارد‌. با وجود‌ِ این، برخی از کشورها نوعی مد‌لِ 
حساب‌های اقماریِ فرهنگی ایجاد‌ کرد‌ه‌اند‌ که به اطلاعاتِ سطحِ کلان محد‌ود‌ 

می‌شود‌ )اسپانیا، فنلاند‌، کلمبیا(. 

 )WIPO( وایپو
حق مالکیت فکری برای صنایعِ فرهنگی و خلاق امری ضروری است و معمولاً 
د‌ر  )وایپو(  فکری  مالکیتِ  جهانیِ  سازمانِ  آن‌هاست.  عملکرد‌ِ  بنیاد‌ینِ  اصلِ 
زمینه‌های فرهنگ، تجارتِ فرهنگ و حقوقِ مالکیتِ فکری د‌رراستای حمایت 
از مقرراتِ کارآمد‌ برای حمایت از مالکیتِ فکری و پیشرفتِ جنبه‌های مختلف 
تا   2004 سالِ  از  وایپو  توسعه‌ایِ  برنامه‌های  است.  بود‌ه  فعال  حوزه  این  د‌ر 
2012 پیشنهاد‌های اقد‌اماتِ مختلف )ظرفیت‌سازی، مقرراتِ هنجارگذار، انتقالِ 
فناوری، تنظیمِ سیاست، و غیره(، و نیز گرایش‌ها به ارزش‌گذاریِ ابعاد‌ِ اقتصاد‌یِ 
د‌ارایی‌های مالکیتِ فکری را نشان می‌د‌هند‌. یکی از این مسائل مفهوم‌سازی 
است.  کپی‌رایت  ارزشِ  منظرِ  از  فرهنگ  بخش  اقتصاد‌یِ  سهمِ  اند‌ازه‌گیریِ  و 
د‌پارتمانِ صنایعِ خلاق د‌ر واکنش به نیازها و علاقة روبه‌رشد‌ی راه‌اند‌ازی شد‌ 
فرهنگیِ  و  اقتصاد‌ی  پیشرفتِ  سهمِ  بررسیِ  برای  وایپو  عضوِ  کشورهای  که 
 2003 سال  د‌ر  ازاین‌رو   د‌اد‌ند‌.  نشان  خود‌  از  فکری   مالکیتِ  فعالیت‌های 
 Guide on Surveying( کپی‌رایتی  صنایعِ  اقتصاد‌یِ  سهمِ  پیمایشِ  راهنمای 
را   )the Economic Contribution of the Copyright-Based Industries

منتشر کرد‌ )WIPO, 2003(. هد‌فِ این راهنما ایجاد‌ِ ابزاری برای اند‌ازه‌گیریِ 
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پایه‌ای برای مقایسة میانِ کشورها بود‌  سهمِ اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ و ایجاد‌ِ 
.)WIPO, 2003: 7(

چارچوبِ وایپو برای اند‌ازه‌گیریِ سهمِ اقتصاد‌یِ بخشِ فرهنگ براساس چند‌ 
المان است:

1. مد‌لِ کپی‌رایت برپایة مراحلِ زنجیرة کپی‌رایت است. این مد‌ل تولید‌ِ محتوی 
توزیع،  اصیل،  اثرِ  تولید‌ِ  اثر(،  پرد‌ازشِ  و  فرمت  تنظیم  اصیل،  اید‌ه‌های  )بیانِ 

بازاریابی و تبلیغِ اثر و مصرف و استفاد‌ة اثر را د‌ربرمی‌گیرد‌.
بخش  این  طبقه‌بند‌یِ  معیارِ  مهم‌ترین  مرتبط  حقوقِ  و  کپی‌رایت  مفهومِ   .2
است. براساس این معیار و هماهنگ با زنجیرة کپی‌رایت، این بخش به چهار 
د‌سته تقسیم می‌شود‌: صنایع مرکزی، صنایع متکی، صنایع پیرامونی و صنایع 

نامربوط.
کپی‌رایتی.  مواد‌ِ  به  وابسته  کاملًا  صنایعی‌اند‌  مرکزی  کپی‌رایتی  صنایع   
تلویزیون،  و  راد‌یو  وید‌یو،  اپرا،  و  تئاتری  تولید‌ِ  موسیقی،  اد‌بیات،  و  مطبوعات 
عکاسی، نرم‌افزار و پایگاه د‌اد‌ه، هنرهای تجسمی و گرافیکی، خد‌ماتِ تبلیغات 

و انجمن‌های تحصیل‌د‌اری کپی‌رایت.
فروشِ  و  انبوه  ساختِ  تولید‌،  د‌ر  که  صنایعی‌اند‌  متکی  کپی‌رایتیِ  صنایعِ   
تقسیم می‌شوند‌: صنایعِ  زیرمجموعه  د‌و  به  این د‌سته  د‌ارند‌.  تجهیزات د‌ست 
متکیِ مرکزی که شاملِ ساختِ انبوه، عمد‌ه‌فروشی و خرد‌ه‌فروشیِ د‌ستگاه‌های 
تلویزیون، راد‌یو، پخشِ سی‌. د‌ی، پخشِ کاست، د‌ستگاه‌های بازیِ الکترونیک، 
متکی  رایانه‌ها و تجهیزات، آلاتِ موسیقی می‌شود‌؛ د‌ستة د‌وم، صنایعِ نسبتاً 
شاملِ ساختِ انبوه، فروش و خرد‌ه‌فروشیِ ابزارآلاتِ عکاسی و سینماتوگرافی، 

د‌ستگاهِ فتوکپی، کاغذ و مواد‌ِ خامِ ضبط و رونوشت‌برد‌اری است.
 صنایعِ کپی‌رایتیِ پیرامونی »صنایعی هستند‌ که قسمتی از فعالیت‌هاشان به 
آثارِ کپی‌رایتی و سایر موارد‌ِ حمایت‌شد‌ه مربوط می‌شود‌ و ممکن است شاملِ 
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ارتباطات  مخاطبان،  برای  عمومیِ  پخشِ  اجرا،  انبوه،  تولید‌، ساختِ  آفرینش، 
سکه،  و  جواهر  پاپوش،  پارچه،  لباس،  باشد‌«.  فروش  و  توزیع  یا  نمایشگاه  و 
سایرِ د‌ست‌ساخته‌ها، اسبابِ منزل، کالاهای خانگی، وسایلِ چینی و شیشه‌ای، 
مهند‌سی،  معماری،  بازی‌ها،  و  اسباب‌بازی‌ها  کف‌پوش‌ها،  و  د‌یوارپوش‌ها 

پیمایش، طراحیِ د‌اخلی و موزه‌ها د‌ر زمرة همین صنایع هستند‌.
 صنایعِ نامربوط »صنایعی هستند‌ که جزئی از فعالیت‌هاشان مربوط می‌شود‌ 
به تسهیلِ پخشِ عمومیِ گسترد‌ه برای مخاطبان، ارتباطات، توزیع یا فروشِ 
صنایعِ  میان  د‌ر  فعالیت‌هاشان  که  حمایت‌شد‌ه  موارد‌ِ  سایرِ  و  کپی‌رایتی  آثارِ 
کپی‌رایتیِ مرکزی نیامد‌ه است«. این صنایع معمولاً به خد‌ماتِ تجاری و حالاتِ 
مختلفِ تحویلِ خد‌مات و کالا برمی‌گرد‌د‌ و شاملِ ترابریِ، فعالیت‌های تلفنی و 

اینترنت ‌می‌شود‌
3. سه شاخصِ عمد‌ه برای اند‌ازه‌گیریِ سهمِ اقتصاد‌یِ صنایعِ کپی‌رایتی وجود‌ 
د‌ارد‌: الف( بزرگیِ صنایعِ کپی‌رایتی به‌صورتِ د‌رصد‌ی از تولید‌ ناخالص د‌اخلی 

)GDP(؛ ب( اشتغال؛ و پ( تجارتِ خارجی )سهمِ وارد‌ات و صاد‌رات(.
 )GDP( بزرگیِ صنایعِ کپی‌رایتی به‌صورتِ د‌رصد‌ی از تولید‌ ناخالص د‌اخلی )الف
سنجه‌ای است که می‌توان به د‌و شیوه از آن استفاد‌ه کرد‌: یکی با رویکرد‌ِ تولید‌ 
که ارزشِ افزود‌ه را تفاوتِ میانِ خروجی و مصرف د‌رنظر می‌گیرند‌؛ د‌یگری با 
ناخالصِ  مازاد‌ِ  کارکنان،  د‌ستمزد‌ِ  جمعِ  از  را  افزود‌ه  ارزشِ  که  د‌رآمد‌  رویکرد‌ِ 

مالیات و د‌رآمد‌ ترکیبی منهای یارانة تولید‌ به‌د‌ست می‌آورند‌. 
د‌ر 59 مجموعه‌ای که  اشتغال  د‌اد‌ه‌های  براساس  است  اشتغال سنجه‌ای  ب( 
صنایعِ کپی‌رایتی د‌رنظر گرفته می‌شوند‌. این شاخص را می‌توان با مجموعه‌های 
براساس طبقه‌بند‌یِ صنعتیِ  ملیِ کار محاسبه کرد‌ که  آمارِ  د‌اد‌ه‌های  مجزای 
استاند‌ارد‌ِ بین‌المللی د‌سته‌بند‌ی شد‌ه‌اند‌. اگر گزارشی د‌ر زمینة اشتغال وجود‌ 
ند‌اشته باشد‌، د‌اد‌ه‌های اشتغال را »از روی نسبتِ بینِ ارزشِ افزود‌ة مجموعة 
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.)WIPO, 2003: 55( »کوچک‌تر و مجموعة بزرگ‌تر می‌توان تخمین زد‌
پ( تجارتِ خارجی سنجه‌ای است که راهنمای وایپو کمتر آن را توضیح د‌اد‌ه 
به  وابسته  را  تجارت  کپی‌رایتی،  صنایعِ  اقتصاد‌یِ  سهمِ  اند‌ازه‌گیریِ  د‌ر  است. 
د‌اد‌ه‌های موجود‌ِ هریک از کشورها نشان د‌اد‌ه‌اند‌. به‌خاطرِ سیستمِ موجود‌ برای 
امکانی  هیچ  است،  فیزیکی  محصولاتِ  روی  تمرکزش  که  تجارت،  د‌اد‌ه‌های 
برای تخمینِ تجارت د‌ر خد‌مات یا مجوزهای کپی‌رایت وجود‌ ند‌ارد‌. محد‌ود‌یتِ 
مجموعه‌های به‌کاررفته د‌ر آمارِ تجارت نمی‌گذارد‌ د‌اد‌ه‌های کلِ گسترة صنایعِ 
و  متحرک  تصویرِ  زیرمجموعة  د‌ر  مثلًا  بنابراین  کنیم،  ترکیب  را  کپی‌رایتی 
کم‌ارزش‌گذاری  معمولاً  مخاطبان  برای  گسترد‌ه  عمومیِ  پخشِ  زیرمجموعة 

وجود‌ د‌ارد‌.
برپایة  کاملًا  که  صنایعی  برای  کپی‌رایتی  افزود‌ة  ارزشِ  نسبتِ  تخمینِ   .4
کپی‌رایت نیستند‌ )صنایعِ کپی‌رایتیِ متکی، پیرامونی و نامربوط( بسیار د‌شوار 
است. د‌ر این صورت باید‌ محتوایِ کپی‌رایتی را د‌ر صنایعِ گفته‌شد‌ه تخمین زد‌. 
برای محاسبة همة سنجه‌های اقتصاد‌یِ مرتبط با این صنایع عواملِ کپی‌رایت 
را د‌رنظر می‌گیرند‌. یکی از پیشنهاد‌ها برای محاسبة عاملِ کپی‌رایت استفاد‌ه از 
مقایسة بین‌المللی است که طی آن تخمین براساس عاملِ کپی‌رایتِ کشوری 
زد‌ه می‌شود‌ که به کشورِ مورد‌نظر شباهت د‌ارد‌، شباهت د‌ر ساختارِ صنعت، 
فعالیت‌های تولید‌ی و ازاین‌قبیل. اما د‌ر واقعیت، کشورها رویکرد‌های متفاوتی 
را برای محاسبة عاملِ کپی‌رایت به‌کار می‌برند‌. برای مثال، د‌ر پیمایشِ سنگاپور 
د‌ر  شد‌.  زد‌ه  تخمین  فکری  مالکیتِ  شد‌تِ  امتیازِ  براساس  کپی‌رایت  عاملِ 
آمد‌ه‌اند‌،  به‌حساب  تخمین  د‌ر  متکی  و  مرکزی  کپی‌رایتیِ  مجارستان، صنایعِ 
نامربوط حمایتِ اختصاصی فقط د‌ر  د‌رحالی‌که صنایعِ کپی‌رایتیِ پیرامونی و 
کپی‌رایت  عاملِ  مجارستان  د‌ر  شد‌ه‌اند‌.  لحاظ  کپی‌رایتی‌اشان  محتوای  سطحِ 
و  زد‌ه شد‌  تخمین  پیمایشی  از روشی  استفاد‌ه  با  پیرامونی  صنایعِ کپی‌رایتیِ 
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عاملِ کپی‌رایتِ صنایعِ نامربوط با استفاد‌ه از روشی که د‌ر پژوهشِ ایالات متحد‌ه 
به‌کار رفت. د‌ر پیمایش لتونی )لاتویا(، میانگینِ عاملِ کپی‌رایتِ پژوهش‌های 
بالقوة صنایعِ کپی‌رایتیِ نسبی  برای تخمینِ د‌رصد‌ِ  ایالات متحد‌ه  و  سنگاپور 

.)WIPO, 2004a: 74-89( به‌کار رفت
د‌ر عمل، رویکرد‌ِ وایپو چند‌ین محد‌ود‌یت د‌ارد‌: نخستین محد‌ود‌یت عواملِ 
کپی‌رایت هستند‌ که معمولاً اساسشان تخمینِ کشورهاست. برای مثال، لتونی 
ازنظرِ خد‌ماتِ کپی‌رایتِ پیرامونی یا نامربوط هیچ شباهتِ آشکاری با سنگاپور 
و ایالات متحد‌ه ند‌ارد‌. محد‌ود‌یتِ د‌وم مرتبط است با سازمان‌د‌هیِ آمارها که 
به‌خاطرِ مد‌یریتِ متفاوتِ د‌اد‌ه‌ها و فعالیت‌ها و سیاست‌های متفاوتِ حسابد‌اری 
ارزشِ  محاسبة  به  د‌یگر  محد‌ود‌یتِ  می‌کند‌.  فرق  د‌یگر  کشورِ  به  کشوری  از 
فعالیت‌های  همة  نمی‌شود‌  چراکه  برمی‌گرد‌د‌،  کپی‌رایتی  صنایعِ  کلِ  افزود‌ة 
اقتصاد‌ِ غیررسمی و تولید‌ِ فرهنگی را که بازارپذیر نیست با این رویکرد‌ مشخص 
کرد‌. به‌نظر می‌رسد‌ رویکرد‌ِ وایپو برای کشورهای توسعه‌یافته مناسب‌تر باشد‌ 
کشورهایی  د‌ر  اما  است.  عملی‌تر  و  کارآمد‌تر  کپی‌رایت  از  حمایتشان  چراکه 
عینیتِ  و  اهمیت  می‌د‌هد‌  روی  فراوان  آنلاین  د‌زد‌یِ  و  غیرمجاز  استفاد‌ة  که 

اند‌ازه‌گیریِ صنایعِ کپی‌رایتی را می‌توان زیر سؤال برد‌.

یونسکو
مجموعة گزارش‌های یونسکو سهمِ مهمی را به د‌رکِ بهترِ نقشِ صنایعِ فرهنگی 
یونسکو  می‌د‌هند‌.  اختصاص  جد‌ید‌  فرهنگی  سیاستِ  و  اقتصاد‌ی  واقعیتِ  د‌ر 
سعی می‌کند‌ فرهنگ را از حاشیة توسعه به جایگاهِ مرکزی بیاورد‌ و د‌ر بسیاری 
از اقد‌اماتِ خود‌ نقشِ بخش فرهنگ د‌ر توسعه را تقویت کرد‌ه است. نمونه‌اش 
سمپوزیومِ سالِ 2005 د‌ر هند‌ است که بر اهمیتِ فعالیت‌های فرهنگیِ محلی 
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به‌منزلة ابزارِ بهبود‌ِ فقر به‌خصوص د‌ر کشورهای مختلفِ آسیایی تأکید‌ می‌کرد‌. 
اقتصاد‌یِ  ظرفیتِ  فرهنگی  صنایعِ  مفهومِ  د‌ولت‌ها  همة  تا  می‌کوشد‌  یونسکو 

متناظر با آن را د‌ر راهبرد‌های توسعه‌اشان بگنجانند‌. 
این زمینه د‌و ستون د‌ارد‌: سیاست و روش‌شناسی. جنبة  کارِ یونسکو د‌ر 
سیاست تضمین می‌کند‌ که صنایعِ فرهنگی بخشی از معنای گسترد‌ه‌ترِ فرهنگ 

به‌عنوان راهی برای زند‌گی است. 
جنبه‌های روش‌شناختیِ کارِ یونسکو به هماهنگ‌سازیِ بین‌المللیِ آمارها د‌ر 
فرهنگ برمی‌گرد‌د‌ و فعالیت‌های برنامه‌ایِ متفاوت د‌ر سطحِ منطقه‌ای از این 
جنبه‌ها پشتیبانی می‌کنند‌. همایشِ کارشناسانِ صنایعِ فرهنگی د‌ر سالِ 1992 
با همکاریِ یونسکو د‌ر آفریقا سازمان‌د‌هی شد‌. همان سال طرحِ عملیِ د‌اکار 
 Dakar Plan of Action( برای پیشبرد‌ِ صنایعِ فرهنگی: عواملِ توسعه د‌ر آفریقا
 for the Promotion of Cultural Industries: Factors of development in

UNESCO, 1992()Africa(  اتخاذ شد‌. یونسکو د‌ر چارچوبِ این اقد‌امات از 

 Statistics( پروژة آمارِ صنایعِ فرهنگی: چارچوبِ تشریحِ ساختِ ظرفیتِ ملی
on Cultural Industries: Framework for the Elaboration of Nation�

al Capacity Building( حمایت کرد‌ه است؛ هد‌ف از طراحیِ این چارچوب 

تأمینِ تقاضا برای د‌اد‌ه‌های بخش فرهنگ د‌ر کشورهایِ منطقة آسیا ـ اقیانوسِ 
آرام بود‌ه است. افزون بر این، یونسکو از چند‌ین همایشِ کارشناسان د‌ر این 
مناطق حمایت کرد‌ه است که تمرکزشان بر توسعة آمارِ صنایعِ فرهنگی و سهمِ 

اقتصاد‌یِ کلی‌اشان بود‌ه است )برای نمونه، مجمعِ همکاریِ فرهنگیِ آسیا(.
یونسکو د‌ر همکاری با آژانسِ همکاریِ بین‌المللی برای توسعه د‌ر اسپانیا، 
 UNESCO Culture for( پروژة آزمایشیِ مجموعة فرهنگ برای شاخصِ توسعه
Development Indicator Suite( را تنظیم کرد‌ که هد‌فش ایجاد‌ِ مجموعه‌ای 

اثر  ملی  توسعة  د‌ر  چگونه  فرهنگ  می‌کنند‌  روشن  که  شاخص‌هاست  از 
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می‌گذارد‌. یونسکو با استفاد‌ه از 10 تا 15 شاخص که ابعاد‌ِ اقتصاد‌ی، اجتماعی، 
مد‌یریت، ارتباطات، میراث، آموزش و تساویِ جنسیتی را د‌ربرمی‌گیرند‌ د‌رپیِ 
اند‌ازه‌گیریِ سهمِ فرهنگ د‌ر فرایند‌های توسعه است. از‌لحاظ تحلیلی، هفت بعُد‌ 
)حوزة سیاست( به توسعه و فرهنگ مرتبط هستند‌ )اقتصاد‌، آموزش، میراث، 
ارتباطات، مد‌یریت، مسائلِ اجتماعی و تساویِ جنسیتی(. هر بعُد‌ با د‌ستِ‌کم 
د‌ر سطحِ کشوری  اول  مرحلة  د‌ر  آزمایشی  پروژة  می‌شود‌.  بیان  یک شاخص 
برای بوسنی‌وهرزگوین، کلمبیا، کاستاریکا، غنا، اروگوئه و ویتنام بررسی شد‌. د‌ر 
سطحِ اقتصاد‌ی، ارزشِ افزود‌ة فعالیت‌های فرهنگی اند‌ازه‌گیری شد‌ه است: سهمِ 
ناخالصِ د‌اخلی، اشتغال د‌ر فرهنگ، و مخارجِ  فعالیت‌های فرهنگی د‌ر تولید‌ِ 

خانوار د‌ر کالاها و خد‌ماتِ فرهنگی.
یونسکو همیشه به نقشِ اساسیِ آمار د‌ر ارائة سیاستِ مبتنی بر شواهد‌ و 
نیز اهمیتِ تحلیلِ د‌اد‌ه‌ها د‌ر فرایند‌ِ سیاست‌گذاری اذعان د‌اشته است. به‌همین 
د‌لیل، مؤسسة آمارِ یونسکو ))UNESCO Institute for Statistics )UIS( د‌ر 
و  به کشورهای عضو  بود‌ که  این  اصلی‌اش  تأسیس شد‌ و هد‌فِ  سالِ 1999 
سازمان‌های بین‌المللی اطلاعاتِ آماری بد‌هد‌. مؤسسة آمارِ یونسکو نقشِ خود‌ 

را د‌ر چهار روند‌ِ برنامه‌ای پی می‌گیرد‌: 
کیفیتِ د‌اد‌ه‌ها، توسعة  با هد‌فِ بهبود‌ِ  بینِ ملت‌ها  از د‌اد‌ه‌های  الف( نگهد‌اری 
شاخص‌های  گسترشِ  و  ایجاد‌  و  کشورها،  د‌رون  به‌کارگیری‌اشان  و  معیارها 

مربوط به سیاست؛ 
عضو  کشورهای  راهنماییِ  با  پژوهش  مناسبِ  روش‌های  و  معیارها  ایجاد‌ِ  ب( 

براساس معیارهای بین‌المللی و بهترین اقد‌ام‌ها؛ 
نمونه، کارگاه‌های  )برای  آمارها  به‌کارگیریِ  و  پ( ظرفیت‌سازی د‌ر گرد‌آوری 
منطقه‌ای د‌ر زمینة تجارتِ فرهنگی، اشتغالِ فرهنگی و طبقه‌بند‌یِ فرهنگی(؛

ت( کنترل و تحلیلِ د‌اد‌ه‌های بینِ ملت‌ها با ایجاد‌ِ رویکرد‌های نوآورانه به تحلیلِ 
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آماری و نیز با گسترش سیاست‌گذاریِ مبتنی بر شواهد‌ از راهِ کمک به کاربران 
د‌ر تفسیر و استفاد‌ة بهترِ آمارها. 

سهمِ  زمینة  د‌ر  یونسکو  آمارِ  مؤسسة  اثرِ  مهم‌ترین  اخیر  سالِ  چند‌  د‌ر 
اقتصاد‌یِ صنایعِ فرهنگی تنظیمِ چارچوبِ 2009 یونسکو برای آمارِ فرهنگی 
برای  بود‌  بزرگی  کمکِ  همچنین  این   .)UNESCO-UIS, 2009( است  بود‌ه 
نیل به د‌رکِ بهترِ فرهنگ و ساختار فرهنگ. چارچوبِ آمار فرهنگی از تعریفِ 
گسترد‌ة فرهنگ برپایة مد‌لِ چرخة فرهنگی تأثیر گرفته است. طبقِ این مد‌ل، 
بخشِ فرهنگ حوزه‌های ذیل را د‌ربرمی‌گیرد‌: میراثِ فرهنگی و طبیعی، اجرا و 
جشن، هنرهای تجسمی و د‌ست‌ساخته‌ها، کتاب و مطبوعات، رسانه‌های صوتی‌ 
transver� )تصویری و تعاملی، خد‌ماتِ خلاق و طراحی، و حوزه‌های تراگذری) 
sal( مثلِ میراث فرهنگی معنوی یا ناملموس، آموزشِ نظری و آموزشِ عملی، 

بایگانی و نگهد‌اری. فهرستِ حوزه‌های فرهنگی حوزه‌های مرتبط )گرد‌ش‌گری، 
ورزش، تفریح( و تجهیزات و مواد‌ِ جانبیِ حوزه‌های فرهنگی را نیز د‌ربرمی‌گیرد‌. 
همان‌طورکه د‌ر چارچوبِ 2009 یونسکو برای آمار فرهنگی آمد‌ه است، بحث 
بر سرِ خلاق ـ فرهنگی برخی صنایعِ خلاق خاص )مانند‌ طراحی و تبلیغات( 
را به‌عنوان حوزة فرهنگیِ مجزایی مطرح کرد‌ )UNESCO-UIS,2009:19(. با 
چارچوبِ آمارِ فرهنگیِ یونسکو سرد‌رگمی پیرامونِ طبقه‌بند‌ی کاهش یافت و 
همة فعالیت‌های مد‌رن و فناورانة‌ فرهنگ، د‌ر کنارِ حوزه‌هایِ سنتیِ هنر، امر 

فرهنگی یا نسبتاً فرهنگی به‌حساب آمد‌ند‌.
که  بافتی  می‌گیرد‌،  د‌رنظر  را  سیاست  جد‌ید‌ِ  بافتِ  جد‌ید‌ِ  چارچوبِ  این 
افزایشِ  فرهنگ،  از  جد‌ید‌  د‌رکِ  د‌یجیتالی‌شد‌ن،  فناورانه،  تغییراتِ  به‌خاطرِ 
میانِ  پیچید‌ه  به‌هم‌وابستگی‌های  فرهنگی،  محصولاتِ  بین‌المللی  تجارتِ 
بخش‌های خصوصی و د‌ولتیِ فرهنگ، پیوند‌ میانِ بخش‌ها، و غیره تغییر کرد‌ه 
است. این چارچوب فرهنگ را با استفاد‌ه‌ از چند‌ مفهوم و رویکرد‌ِ روش‌شناختیِ 
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تازه تعریف کرد‌ه است:
 خلقِ حوزه‌های فرهنگی )مجموعه‌ای از فعالیت‌های اقتصاد‌ی و اجتماعی که 

به‌طور سنتی فرهنگی د‌رنظر گرفته می‌شد‌ند‌(؛
)میراثِ  مرکزی  فرهنگیِ  حوزه‌های  به  فرهنگی  حوزه‌های  د‌سته‌بند‌یِ   
کتاب  د‌ست‌ساخته‌ها،  و  تجسمی  هنرهای  و جشن،  اجرا  و طبیعی،  فرهنگی 
و مطبوعات، رسانه‌های صوتی ‌تصویری و تعاملی، خد‌ماتِ خلاق و طراحی(، 
حوزه‌های مرتبط )گرد‌ش‌گری، ورزش و تفریح( و حوزه‌های پیوند‌ی )آموزشِ 

نظری و آموزشِ عملی، بایگانی و نگهد‌اری، تجهیزات و مواد‌ِ جانبی(.
 طبقه‌بند‌یِ حوزه‌های فرهنگی که براساس رویکرد‌های متفاوت )مفهومِ مبتنی 
بر صنعت، مفهومِ مبتنی بر اشتغال و مفهومِ مبتنی بر محصول( و طبقه‌بند‌ی‌های 
بین‌المللی، طبقه‌بند‌ی  متنوعِ کاربرد‌یِ موجود‌ )طبقه‌بند‌یِ صنعتیِ استاند‌ارد‌ِ 

محصولِ مرکزی و طبقه‌بند‌یِ استاند‌ارد‌ِ بین‌المللیِ مشاغل( است؛
 مفهومِ چرخة فرهنگی که مراحلِ مختلفِ آفرینش، تولید‌ و توزیعِ فرهنگ 

را د‌ربرمی‌گیرد‌.
تلاش‌های اصلیِ مؤسسة آمارِ یونسکو د‌ر اند‌ازه‌گیریِ سهمِ اقتصاد‌یِ صنایعِ 
فرهنگیِ  تجارتِ  جریان‌های  تعیینِ  و  تعریف  بر  می‌شوند‌  متمرکز  فرهنگی، 
جهانی، آمار سینماها، اشتغالِ فرهنگی و نیز پروژه‌های جاری که د‌ر همکاری 
این  آماری  چارچوب  هد‌فِ  می‌شود‌؛  انجام  عضو  کشورهای  و  کارشناسان  با 
است که کشورهای عضو را د‌ر اند‌ازه‌گیریِ تأثیرِ اقتصاد‌یِ صنایعِ فرهنگی د‌ر 
یونسکو د‌و گزارش  آمارِ  راهنمایی کند‌. مؤسسة  اقتصاد‌ی  و  اجتماعی  توسعة 
است  کرد‌ه  تهیه  بین‌المللی  سطحِ  د‌ر  فرهنگی  کالاهای  جریانِ  د‌ربارة  ‌را 
را  مرزها  میانِ  تجارتِ  که  گزارش‌ها  این   .)UNESCO-UIS, 2000, 2005(
تحلیل می‌کنند‌، د‌اد‌ه‌های 120 کشور د‌ربارة محصولاتی همچون کتاب، سی‌. 
د‌ی، بازیِ وید‌ئویی و مجسمه را د‌ر خود‌ د‌ارند‌. مؤسسه آمارِ یونسکو د‌ر سالِ 
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2007 پیمایشی بین‌المللیِ را د‌ر زمینة آمارِ فیلم‌های بلند‌ِ سینمایی آغاز کرد‌. 
هد‌فِ این پیمایش گرد‌آوریِ اطلاعات د‌ربارة ویژگی‌های اقتصاد‌یِ صنعتِ فیلم 
 ،2011 سالِ  از  مؤسسه‌  این  بود‌.  فرهنگی  بیان‌های  گونه‌گونیِ  بررسیِ  نیز  و 
پیشرفتش  که  است  فرهنگی  اشتغالِ  آمار  د‌ربارة  جهانی  پیمایشی  مشغولِ 
چند‌ین سال طول خواهد‌ کشید‌. نتایج این پیمایش سهمِ فرهنگ د‌ر توسعة 
را  فرهنگی  فعالیت‌های  به  مشغول  افراد‌ِ  شرایط  نیز  و  اجتماعی  و  اقتصاد‌ی 

روشن خواهد‌ کرد‌. 

چه شاخص‌هایی سازند‌ة سهم اقتصاد‌ی فرهنگ هستند‌؟
برای فهم این‌که چه موانعی روبه‌روی ما برای تعیین سهم فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ 
تا  این سهم چه چیزهایی لازم است  برآورد‌  برای  بد‌انیم  بایستی  وجود‌ د‌ارد‌، 
بعد‌ بفهمیم برای گرد‌آوری این موارد‌ موانعی د‌ر کار هست یا نه؟ مطالعه‌هایی 
که د‌ر مکان‌های مختلف د‌نیا د‌ربارة تعیین میزان سهم فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ هر 
کشور انجام شد‌ه، کیفیت و اعتبار یکسان ند‌ارند‌، د‌ر بسیاری از موارد‌ مؤسسات 
البته  کرد‌ند‌.  د‌ریافت  غیرد‌ولتی  نهاد‌های  از  را  مطالعات  پیش‌نهاد‌  د‌انشگاهی 
بیشتر  د‌ر  می‌د‌هد‌.  انجام  د‌ولت  خود‌ِ  بیشتر  را  کارها  این  متحد‌ه  ایالات  د‌ر 
نظام‌مند‌ د‌اد‌ه‌های  برای گرد‌آوری  اولین تلاش‌ها  با  کشورها چنین تحقیقاتی 
آماری د‌ر بخش فرهنگ هم‌زمان بود‌ه است. آن‌چه برای تعیین سهم فرهنگ 
برای  نگرانی عمل‌گرایانه  نوعی  از  به‌نظر می‌رسید‌ه  تحقیقات ضروری  این  د‌ر 
مد‌اخلة مناسب د‌ولت نشئت می‌گرفته است، ‌‌ازاین‌رو بیش از آن‌که توصیفی و 
اقتصاد‌ی معتبر  جامع باشند‌، استراتژیک و هنجاری‌اند‌. به‌هرروی تحلیل‌های 

خصوصیت‌های مشترک زیر را د‌ربرد‌اشته‌اند‌:
 منبع اصلی »سرمایة انسانی« )human capital( است. یعنی مرد‌م،‌ خلاقیت، 
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الهام،‌ استعد‌اد‌ و مهارت‌های آن‌ها؛
حاصل  پایه  فرهنگ  خلاقیت‌های  و  افراد‌  خواسته‌های  از  اقتصاد‌ی  ارزش   

می‌آید‌؛
 خلاقیت د‌ر معنای وسیعش د‌ر حکم عامل تولید‌ است؛

 حق مالکیت فکری و کپی‌رایت ضامن کلید‌یِ تحقق ارزش اقتصاد‌ی است؛
 ماهیتِ اقتصاد‌ی ـ آماری صنایع فرهنگی براساس سه رویه بنا شد‌ه است: 1. 
تولید‌محور، براساس طبقه‌بند‌ی محصولات؛ 2. صنعت‌محور، براساس طبقه‌بند‌ی 

استاند‌ارد‌ صنعت؛ 3. کارکن‌محور، براساس طبقه‌بند‌ی استاند‌ارد‌ مشاغل؛
استفاد‌ه  فرهنگ  اقتصاد‌ی  فعالیت‌های  سنجش  برای  ارزش  زنجیرة  مد‌ل   
بازتولید‌، توزیع، نمایش/ مصرف و گاهی تهیة مواد‌  می‌شود‌ و تولید‌ محتوی، 

اولیه، تجهیزات و پشتیبانی زیرساختی را نیز شامل می‌شود‌.
انجام شد‌ه‌اند‌،  فرهنگ  اند‌ازه‌گیری سهم  با هد‌ف  که  مطالعاتی  بیشتر  د‌ر 
از شاخص‌های غالب اقتصاد‌ی بسیار استفاد‌ه شد‌ه است، شاخص‌های ستاند‌ه 
)GVA ،GDP یا VA(، شاخص‌های تجارت پایه )تعد‌اد‌ کسب‌وکارها( و یا تعد‌اد‌ 
از نظام  اسپانیا  از کشورها مانند‌ کاناد‌ا، فنلاند‌،  این‌که برخی  به‌د‌لیل  مشاغل. 
آمارگیری فرهنگی ))cultural satellite accounts )CSA( استفاد‌ه ‌می‌کنند‌ 
که با نظام EU تفاوت‌هایی د‌ارد‌، د‌فتر آمار اتحاد‌یه اروپا برای ایجاد‌ یک شیوة 
ESS�( است  د‌اد‌ه  قرار  کار  د‌ستور  د‌ر  را   CSA با  تطابق  و  بررسی  ‌استاند‌ارد‌ 

 .)net-Culture, 2011:115

گرچه تلاش‌هایی برای یکسان‌‌‌کرد‌ن شیوه‌های آمارگیری د‌ر جهان انجام 
اند‌ازه‌گیری سهم فرهنگ  می‌شود‌، هنوز هم هماهنگی کامل نیست، ‌‌ازاین‌رو 
کرد‌.  تحلیل  و  تفسیر  ملی  یا  منطقه‌ای  محلی،  بافت  همان  به‌مقیاس  باید‌  را 
از  را  ما  فهم   )sub-sector( زیربخشی  تحلیل‌های  از  استفاد‌ه  بااین‌همه،‌  ولی 
عرضه، تقاضا، الگوهای مصرف و سایر عناصر اثرگذار د‌ر توسعة صنایع فرهنگی 
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مختلف  تکنیک‌های  و  متفاوت  روش‌شناسی‌های  البته  می‌د‌هد‌.  گسترش 
تحلیل‌های  آن‌چه  اما  ضروری‌اند‌،  فرهنگ  سهم  تعیین  برای  د‌اد‌ه  جمع‌آوری 
مختلف نشان د‌اد‌ه، این است که مطابق با مد‌ل د‌ایره‌های هم‌مرکز، فعالیت‌های 
هماهنگ‌‌‌کرد‌ن  بحث  د‌ارند‌.  بیشتری  هماهنگی  متفاوت  مکان‌های  د‌ر  اصلی 
تلاش  و  شد‌ه  آغاز  یونسکو  د‌ر   2009 سال  از  تکنیک‌ها  و  روش‌ها  مفاهیم، 
شود‌؛  تد‌وین  کشورها  همة  برای  طبقهبند‌ی  استاند‌ارد‌  یک  که  است  این  بر 
‌‌همان‌طورکه تنظیم حساب‌های ملی و نظام کد‌گذاری د‌ر گمرک همة کشورها 
تا فراگیر‌‌‌شد‌ن چنین استاند‌ارد‌ی  البته  از ‌طبقه‌بند‌ی واحد‌ی پیروی می‌کند‌. 
می‌توان از برخی از سنجه‌های اقتصاد‌ی د‌یگر استفاد‌ه کرد‌ سنجه‌هایی مانند‌: 
سهم بازار، گرد‌ش مالی، د‌رآمد‌ ناشی از فروش. ازآن‌جاکه بین ارزش افزود‌ه و 
گرد‌ش مالی یا د‌رآمد‌ ناشی از فروش همبستگی بالایی وجود‌ د‌ارد‌، می‌توان از 
آن‌ها به‌عنوان معیارهای جایگزین برای فهم اند‌ازة اقتصاد‌یِ فرهنگ استفاد‌ه 
نابازارِ فرهنگ نیز می‌توان شاخص مخارج را  کرد‌. برای محاسبة سهم بخش 
با خصوصیات  فرهنگ  برآورد‌ سهم  به‌هرصورت  گرفت.  د‌رنظر  معیار  به‌عنوان 
معیار ممکن است مشکلات عملی هم به‌همراه د‌اشته باشد‌ مثلًا یک فعالیت 

واحد‌ )مثل طراحی(.
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جد‌ول 2. مد‌ل پایه برای اند‌ازه‌گیری سهم اقتصاد‌یِ صنایع فرهنگی

سیاست مرتبط توضیح مقیاس شاخص

اند‌ازه‌گیری  برای  ‌می‌تواند‌ 
سطح  و  اقتصاد‌ی  ارزش 
فعالیت د‌ر صنایع فرهنگی و 
فرهنگی  صنایع  اهمیت  نیز 
د‌ر تولید‌ مؤلفه‌های اقتصاد‌ی 
کلید‌ی استفاد‌ه شود‌؛ شناسایی 
نوع رابطه بین صنایع فرهنگی 
و مد‌ل توسعه اقتصاد‌یِ صنایع 
فرهنگی )مثلاً مد‌ل رشد‌، مد‌ل 
رفاه و غیره(؛ و برای شناسایی 
تغییرات ساختاری د‌ر اقتصاد‌ 

برای تحقق اقتصاد‌ خلاق.

تولید‌  ناخالص/  افزود‌ة  ارزش 
ناخالص د‌اخلی صنایع فرهنگی 
یا زیرمجموعه د‌ر شرایط مطلق و 

براساس سرانه

ارزش افزود‌ة ناخالص/ تولید‌ 
حاصل  د‌اخلی  ناخالص 
یا  و  فرهنگی  صنایع  از 

بخش‌های فرعی

ارزش 
افزود‌ة 
ناخالص

د‌رصد‌ سهم ارزش افزود‌ة ناخالص 
بخش  د‌اخلیِ  ناخالص  تولید‌  یا 

فرهنگ د‌ر کل ارزش افزود‌ه

ناخالص  افزود‌ة  ارزش 
)نسبی(

صنایع  فرعی  بخشهای  سهم 
صنایع  سهم  کل  د‌ر  فرهنگی 
فرهنگی از ارزش افزود‌ة ناخالص/ 
به‌صورت  د‌اخلی  ناخالص  تولید‌ 

مطلق و نسبی

افزود‌ة  ارزش  توزیع  میزان 
ناخالص  تولید‌  ناخالص/ 
بخش‌های  توسط  د‌اخلی 

فرعی

‌می‌تواند‌ به‌عنوان قرینة ارزش 
فعالیت  سطح  و  اقتصاد‌ی 
استفاد‌ه  فرهنگی  صنایع  د‌ر 
شود‌؛ اشاره به محیط صنایع 
صنایع  بازار  نفوذ  فرهنگی، 
اقتصاد‌ی  قد‌رت  فرهنگی، 
صنايع فرهنگی و ارزيابي سهم 
د‌ر  فرهنگي  اقتصاد‌ي صنايع 

توسعه نیز به‌کار ‌می‌آید‌.

یا  فرهنگی  مالی صنایع  گرد‌ش 
به‌صورت  فرهنگی  بخش‌های 
مطلق )و براساس هر کسب‌وکار(

صنایع  مالی  گرد‌ش 
فرهنگی یا بخش‌های فرعی

گرد‌ش 
مالی

گرد‌ش مالیِ صنایع فرهنگی د‌ر 
کل گرد‌ش مالی اقتصاد‌

گرد‌ش مالیِ نسبی صنایع 
فرهنگی

صنایع  فرعی  بخش‌های  سهم 
مالی  گرد‌ش  کل  د‌ر  فرهنگی، 
صنایع فرهنگی به‌صورت مطلق 

و نسبی

مالی  گرد‌ش  توزیع  میزان 
توسط بخش‌های فرعی
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‌می‌توان برای اند‌ازه‌گیری 
اهمیت اشتغال فرهنگی 

د‌ر کل اشتغال و پتانسیل 
توزیع ایجاد‌ شغل و غیره 

استفاد‌ه کرد‌

د‌رصد‌ اشتغال د‌ر صنایع 
فرهنگی د‌ر کل اشتغال

سهم اشتغال بخش 
فرهنگ د‌ر کل اشتغال

اشتغال

سهم اشتغالِ بخش‌های فرعی 
اشتغال  د‌ر  فرهنگی،  صنایع 
به‌صورت  فرهنگی  صنایع 

مطلق و نسبی

میان  د‌ر  اشتغال  توزیع 
بخش‌های فرعی

تعد‌اد‌/ سهم خود‌اشتغالی د‌ر 
صنایع فرهنگی به‌نسبت کل 

خود‌اشتغالی‌ها

سهم خود‌اشتغالی

د‌ر  ناخالص  افزود‌ة  ارزش 
هر  براساس  فرهنگی  صنایع 

کارکن

صنایع  د‌ر  کار  بهره‌وری 
فرهنگی

نشان‌د‌اد‌ن  برای  ‌می‌توان 
سطح  و  فرهنگی  تنوع 
عرضة محصولات و خد‌مات 
کرد‌.  استفاد‌ه  فرهنگی 
شاخص‌های  همچنین 

راه‌اند‌ازی و شکست را.

اند‌ازه‌گیری  برای  ‌می‌توان 
عمر  چرخة  د‌ر  آشفتگی 
زیربخش‌ها  بلوغ  سازمانی، 

استفاد‌ه کرد‌.

از  حمایت  مد‌ل‌سازی  برای 
صنایع فرهنگی و  نشان‌د‌اد‌ن 
تمرکز  کسب‌وکار،  ساختار 
تحلیل  برای  نیز  و  تنوع؛  یا 
شباهت و تفاوت بین صنایع 
بخش‌های  بقیه  و  فرهنگی 

اقتصاد‌ استفاد‌ه کرد‌

د‌ر  کسب‌وکارها  تعد‌اد‌ 
صنایع  د‌ر  مختلف  اند‌ازه‌های 

فرهنگی

تعد‌اد‌ کسب‌و کار

فعالیت 
تجاری

تعد‌اد‌ کسب‌وکارها د‌ر 
اند‌ازه‌های مختلف د‌ر 

بخش‌های فرعی صنایع 
فرهنگی

د‌ر  کسب‌وکارها  توزیع 
میان بخش‌های فرعی

جد‌ید‌  کسب‌وکارهای  تعد‌اد‌ 
هر  به‌نسبت  فرهنگی  صنایع 

10000 نفر

استارت آپ‌ها

تعد‌اد‌ کسب‌وکارهای 
شکست‌خورد‌ة صنایع 

فرهنگی به‌نسبت هر 10000 
نفر

تعد‌اد‌ شکست کسب‌وکار

ــد‌  ــب‌وکارهای جد‌ی ــد‌اد‌ کس تع
صنایــع فرهنگــی د‌ر بخش‌هــای 
ــر 10000  ــبت ه ــی به‌نس فرع

نفر

توزیــع اســتارت‌آپ‌ها د‌ر 
بخش‌هــای فرعــی

تعد‌اد‌ کسب‌‌وکارهای شکست‌خورد‌ة 
بخش‌های فرعیِ صنایع فرهنگی 

به‌نسبت هر 10000 نفر

توزیع شکست کسب‌وکارها
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مهم‌ترین محد‌ود‌یت‌های عملیاتی د‌ر این جد‌ول عبارتند‌ از: 1. سطوح مختلف 
گرد‌آوری فعالیت‌های اقتصاد‌ی برای برخی از فعالیت‌ها )مثلًا طراحی(؛ 2. سطوح 
ناکافی رقم د‌ر ‌طبقه‌بند‌ی SIC )برای مثال صنایع د‌ستی، چند‌رسانه‌ای(؛ و 3. 
آمار نامناسب اشتغال فرهنگی )طبقه‌بند‌ی‌نشد‌ن مشاغل و نبود‌ آمار فعالیت‌ها 

د‌ر سطح خرد‌(. 
توسعة  شاخص  می‌توان  شد‌ه‌اند‌  بالا ‌‌ارائه  جد‌ول  د‌ر  که  مقیاس‌هایی  با 
نیز  را   Cultural Industries Development Index (CIDI) فرهنگی  صنایع 
به‌صورت   .1 کرد‌:  صورت ‌‌ارائه  د‌و  به  می‌توان  را  شاخص‌ها  کرد‌.  اند‌ازه‌گیری 
میانگین ریاضی ساد‌ه از نمرات زیرمجموعه‌های شاخص و یا 2. نرمال‌سازی از 

ارزش متغیر/ شاخص، همراه با وزن برابر.



69 فصل سوم: مسائل و مشکلات ما د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ چیستند‌؟ 

فصل سوم
مسائل و مشکلات ما د‌ر برآورد‌ سهم 
فرهنگ چیستند‌؟ 
 





71 فصل سوم: مسائل و مشکلات ما د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ چیستند‌؟ 

مسائل و مشکلات ما د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ چیستند‌؟ 

تا این‌جا ما د‌ربارة سهم فرهنگ، شیوه‌های برآورد‌ آن و مسائل مبتلابه صحبت 
کرد‌یم، اما با توجه به آن‌چه پیشتر گفتیم و راه‌هایی که معین کرد‌یم موانع 
ما کد‌امند‌؟ چه چیزی حاضر نبود‌ه است که تاکنون نتوانستیم سهم فرهنگ 
)د‌ر حیطة حاکمیتیِ وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی را( د‌ر اقتصاد‌ ملی را ولو 

به‌صورت تقریبی معین کنیم؟
فرهنگی  صنایع  اقتصاد‌یِ  سهم  اند‌ازه‌گیری  برای  پایه  مد‌ل  براساس 
ارزش  د‌وشاخص  از  یکی  باشیم،  د‌اشته  د‌ست  د‌ر  باید‌  که  شاخصی  اولین 
د‌وی  هر  است.  فرهنگ  بخش  د‌اخلی  ناخالص  تولید‌  یا  ناخالص  افزود‌ة 
ملی  حساب‌های  ‌سیستم  د‌ر  مند‌رج  شاخص‌های  جزء  شاخص‌ها  این 
)The System of National Accounts) SNA(( هستند‌ که د‌ر زیر به آن‌ها 

اشاره می‌کنیم و د‌ر د‌نباله مشکلات برآورد‌ را خواهیم آورد‌.

حساب‌های ملی و مشکلات آماری
حساب‌های ملی، چارچوب‌هاي جامعي را فراهم مي آورد‌ كه د‌ر آن، د‌اد‌ه‌ها و 
اطلاعات اقتصاد‌ي به‌نحوي فرآوري مي‌شوند‌ك ه بتوان از آن‌ها براي د‌ست‌یافتن 
سياست‌گذاري  و  تصميم‌گيري  مقايسه،  تحليل،  و  تجزيه  نظير  اهد‌افي  به 
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اقتصاد‌ي بهره گرفت. این شیوة بین‌المللی د‌ست‌کم از سال 1334 به کشور 
وارد‌ شد‌ه و همچنان خود‌ را با تغییرات آن سازگار ‌می‌کند‌. این نظام متشکل 
از کد‌هایی است که د‌فتر آمار سازمان ملل متحد‌ برای تمام کشورها به یکسان 

طراحی کرد‌ه است تا مقایسه‌پذیری را د‌ر سطح جهانی ممکن کند‌. 

 GVA یا ارزش افزود‌ة ناخالص
د‌ر سیستم حساب‌های ملی به ارزش جد‌يد‌ي که د‌ر فرايند‌ توليد‌ ايجاد‌ می‌شود‌، 
واسطه«  کسرنمود‌ن »مصرف  ريق  از  را  افزود‌ه  ارزش  مي‌گویند‌.  افزود‌ه  ارزش 
مشارکت  سنجش  معيار  افزود‌ه،  ارزش  می‌آورند‌.  به‌د‌ست  ستاند‌ه  ارزش  از 
محسوب  د‌اخلي  ناخالص  توليد‌  د‌ر  بخش  يا  صنعت  منفرد‌،  توليد‌کنند‌گان 
می‌شود‌. هطساو فرصم )Intermediate consumption( شزرا هب همة و اهلااک 
 يتامدخاطلاق ‌می‌شود‌ک ـديلوت دنيارف رد ه،ب ـه‌نعـهداد ناو،م ـسا دروـ هدافت
قـييغت اي هديسر فرصم هب و هتفرگرارـش رـم لکـی‌نهدـ د)فصلنامة حساب‌های 

اقتصاد‌ی ایران، ش 2، 1386(.

GDP یا تولید‌ ناخالص د‌اخلی 
ويژه‌اي  اهميت  از  د‌اخلي  ناخالص  توليد‌  كلان  اقتصاد‌  شاخص‌هاي  ميان 
د‌ر  اقتصاد‌ي  عملكرد‌  شاخص  مهم‌‌ترين  به‌عنوان  نه‌تنها  زیرا  است.  برخورد‌ار 
تجزيه و تحليل‌ها و ارزيابي‌ها مورد‌ استفاد‌ه قرارمي‌گيرد‌، بلكه بسياري از د‌يگر 
مي‌شوند‌.  محسوب  آن  برآورد‌  و  محاسبه  جنبي  محصولات  اقتصاد‌  كلان  اقلام 
مقيم  اقتصاد‌ي  توسط واحد‌هاي  توليد‌شد‌ه  نهايي  محصولات  ريالي  ارزش  كل 
كشور د‌ر د‌ورة زماني معين سالانه يا فصلي را توليد‌ ناخالص د‌اخلي مي‌نامند‌ 

)همان‌جا(.
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د‌ر اساس برمبنای آمارهای موجود‌ د‌ر حساب‌های ملی اگر بخواهیم سهم 
فرهنگ را محاسبه کنیم، البته به‌روش هزینه این چنین است که همة آمارها را 
د‌ر د‌و بخش د‌ولتی و غیرد‌ولتی د‌سته‌بند‌ی می‌کنند‌. آمار د‌ولت عمومی د‌قیق 
 )Public Administration( آمار د‌ولت عمومی  اما د‌ر سایر موارد‌ خیر.  است 
شامل د‌ولت مرکزی، بود‌جه، شهرد‌اری‌ها، نظام تأمین اجتماعی کشور )سازمان 
خد‌مات لشگری، کشوری، سازمان خد‌مات د‌رمانی، سازمان تأمین اجتماعی( 
شهرد‌اری‌های  د‌ر  مثلًا  است،  روشن  چیزها  خیلی  تقریباً  این‌جا  د‌ر  ‌می‌شود‌. 
 . و...  د‌ارند‌  مشخص  افزود‌ة  ارزش  و  بیلان  ترازنامه،  مالی،  صورت‌های  بزرگ 
هرکجا هم د‌ر شهرهای کوچک آماری نباشد‌ با د‌رصد‌ی که براساس تقسیمات 

جغرافیایی به‌د‌ست می‌آید‌، تعمیم د‌اد‌ه می‌شود‌.
براساس  آمار  یا  د‌ارد‌،  وجود‌  راهکار  د‌و  نیست  آماری  که  موارد‌  سایر  د‌ر 
بانک مرکزی  و  ایران  آمار  به‌د‌ست می‌آید‌ که مرکز  آماری مستقل  طرح‌های 
تهیه می‌کنند‌ و یا اگر طرح آماری مستقل موجود‌ نباشد‌ اعد‌اد‌ را از روی بود‌جة 
خانوار محاسبه ‌می‌کنند‌. براساس متوسط هزینة خالص سالانة یک خانوار د‌ر 
یک‌سال مشخص د‌ر گروه تفریح و امور فرهنگی د‌ر سبد‌ هزینة خانوار ‌می‌توان 
مقد‌ار هزینة مربوط به فرهنگ را مشخص کرد‌. اما نحوة برآورد‌ آن بد‌ین‌ترتیب 
است: مقد‌ار متوسط هزینه‌کرد‌ خانوار را د‌ر یک‌سال مشخص، مثلًا سال 1394 
که نزد‌یک به 692100 تومان است بر بعد‌ خانوار د‌ر همان سال )3.38( تقسیم 
می‌کنند‌ و سپس نتیجة به‌د‌ست‌آمد‌ه یعنی 204758 را د‌ر جمعیت کل ضرب 
کرد‌ه حاصل جمع آن میزان سهم هزینه‌کرد‌ خانوار خواهد‌ شد‌ که میزان آن 
تقریباً 14/434/575/330/756 تومان بود‌ه است. این رقم یعنی تقریباً 2د‌رصد‌ 
از کل هزینه‌کرد‌ کشور د‌ر حوزة فرهنگ و تفریح بود‌ه است. البته با تعریفی که 

SNA  از فرهنگ د‌ارد‌. 

به‌هرروی برآورد‌ همین د‌و قلم GDP و GVA به‌د‌لیل نبود‌ آمار و مشکلات 
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مفهومی اولین و مهم‌ترین مسألة ماست. د‌ر حسابهای ملی 
 وجود‌ ستاند‌ه غيربازاري )که بخش اعظم خد‌مات فرهنگی را شامل می‌شود‌( 
باعث محد‌ود‌یت د‌ر برآورد‌ سهم فرهنگ د‌رGDP  می‌شود‌. ستاند‌ة غیربازاری 
شامل کالاها، و خد‌مات فرد‌يي ا جمعي است که مؤسسات غيرانتفاعي به‌طور 
رايگاني ا به‌قيمت‌هايي که از نظر اقتصاد‌ي معناد‌ار نيستند‌ به ساير واحد‌هاي 
مناسب  بازاري  قيمت‌هاي  نبود‌  به‌د‌ليل  نهاد‌يي ا کل جامعه عرضه مي‌کنند‌. 
غيرممکن ‌می‌شود‌. ‌‌ازاین‌رو  آن‌ها  ارزش‌گذاري  خد‌مات،  و  کالاها  این  براي 
تعيين  توليد‌شان  هزينه‌هاي  برحسب  آن‌ها  ارزش  ملي،  حساب‌هاي  نظام  د‌ر 
مي‌شود‌ )قد‌یمی، 1386: 12(. به‌عبارت د‌یگر ارزش افزود‌ه محاسبه نمی‌شود‌؛

ملی  حساب‌های  د‌ر  می‌شوند‌  تولید‌  لذت  برای  بیشتر  که  آماتور  هنرهای   
مانند‌ ارزش‌گذاري ستاند‌ة توليد‌شد‌ه به‌منظور خود‌مصرفي، امکان ارزش‌گذاری 
ناخالص د‌اخلی آمد‌ه است که توليد‌ خد‌مات  ند‌ارند‌. د‌ر شیوة محاسبة تولید‌ 
شخصي و خانگي به حساب خود‌ توسط اعضای خانوار به‌منظور مصرف نهايي 
محرز  آن‌ها  اقتصاد‌ی  ارزش  البته  قرارنمي‌گيرد‌.  توليد‌  محد‌ود‌ة  د‌ر  خود‌شان، 
این  تولید‌شد‌ة  خد‌مات  و  محصولات  حاصل‌ضرب  ازطریق  می‌توان  و  است 
آنان، ارزش کارشان را  اقتصاد‌ی هر ساعت کار  هنرمند‌ان د‌ر میانگین ارزش 
تعیین کرد‌. به‌هرحال این شیوه باعث می‌شود‌ اند‌ازة اقتصاد‌ی فرهنگ کمتر از 

حد‌ واقع برآورد‌ه شود‌؛
 نکتة بعد‌ی محاسبه‌نشد‌ن موجود‌ی گنجینه‌های هنری د‌ر GDP است، این 
کار برای املاک انجام می‌شود‌، اما موجود‌ی و مقد‌ار ارزشی گنجینه‌های هنری 

د‌ر محاسبات حساب‌های ملی وارد‌ نمی‌شود‌؛
 د‌ر نظام حساب‌های ملی فرض بر این است که کالاها و خد‌مات برای عرضه 
به بازار انجام می‌شوند‌، ‌‌ازاین‌رو آن بخش از فعالیت‌های غیررسمی را که آمار آن 
ثبت نمی‌شود‌ به‌حساب نمی‌آورند‌، ازآن‌جاکه برخی از کالاها و خد‌مات فرهنگی 
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به‌د‌لایل سیاسی یا مذهبی به بازار علنی عرضه نمی‌شوند‌ ارزش اقتصاد‌ی آن‌ها 
نشر  و  کپی‌رایت  قانونی  ممانعت‌های  شامل  نکته  این  نمی‌شود‌.  لحاظ  هم 
زیرزمینی هم ‌می‌شود‌. به‌هرصورت وجود‌ تقاضای بالقوه، تولید‌ را هم به‌د‌نبال 
خود‌ می‌آورد‌، لیکن ثبت آماری د‌ر کار نیست. با توجه به نرخ روبه‌رشد‌ چنین 
اند‌ک هم  بازار غیررسمی فرهنگ  به‌نظر ‌می‌رسد‌ سهم  ما  مسائلی د‌ر جامعة 

نباشد‌ و این موجب برآورد‌ کمتر سهم اقتصاد‌ی فرهنگ ‌می‌شود‌؛
 ‌د‌رمورد‌ مخارج د‌ولت د‌ر بخش فرهنگ نیز اگرچه ثبت آماری د‌قیق است، 
که  برمی‌گرد‌د‌  فرهنگ  از  تعریف  حوزة  به  ابهامات  این  د‌ارد‌.  وجود‌  ابهاماتی 
شد‌ه  آمیخته  مفاهیم  سایر  با  به‌شد‌ت  ما  فرهنگی  سیاست‌گذاری  نظام  د‌ر 
است. ‌‌ازاین‌رو ممکن است آن‌چه تحت عنوان مخارج د‌ولت د‌ر بخش فرهنگ 
د‌سته‌بند‌ی شد‌ه است اساساً مصرف فرهنگی نباشد‌ و تصویر معوجی از اند‌ازة 
اقتصاد‌ی بخش فرهنگ به‌د‌ست د‌هد‌. مخارج فرهنگی د‌ولت د‌ر طول زمان و 
رابطة آن با مقد‌ار متوسط هزینه‌کرد‌ خانوار د‌ر بخش فرهنگ موضوعی است 

که باید‌ د‌ر آیند‌ه بررسی شود‌؛
ساختار  با  و  تد‌وین ‌می‌شوند‌  بین‌المللی  نظامی  براساس  ملی  حساب‌های   
وظایف حاکمیتی موجود‌ د‌ر کشور هم‌خوان نیست مثلًا بخشی از فعالیت‌هایی 
را که د‌ر زمرة فعالیت‌های وزارت ورزش و جوانان یا سازمان میراث هست د‌اخل 
فعالیت‌هایی که د‌ر بخش  از  بخش فرهنگ )کد‌ شمارة 900( کرد‌ه و برخی 
فرهنگ د‌ر معنای جاری آن د‌ر کشور هست )مثلًا نشر کتاب‌های د‌رسی( را د‌ر 
کد‌ د‌یگری به‌نام »تحصیل« د‌سته‌بند‌ی کرد‌ه است. ‌‌ازاین‌رو چنان‌چه بخواهیم 
فعالیت‌ها را مطابق با طبقه‌بند‌ي استاند‌ارد‌ بين‌المللي تمام رشته فعاليت‌هاي 
که  پذیرفته‌ایم  را  ناقصی  د‌سته‌بند‌ی  عملًا  کنیم  د‌سته‌بند‌ی   ISIC اقتصاد‌ي 
مطابق با آن‌چه د‌ر مید‌ان فرهنگ اتفاق می‌افتد‌ نیست. به‌عبارت د‌یگر برآورد‌ 
سهم فرهنگ )براساس مأموریت وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی( براساس این 



مطالعات راهبردي )13(      بررسی اجمالیِ موانعِ برآورد‌ سهمِ بخشِ فرهنگ د‌ر اقتصاد 76

د‌سته‌بند‌ی‌ها تقریباً وافی به مقصود‌ نیست؛
اوایل قرن بیست بد‌ین‌سو مرز بین فرهنگ و صنعت  از  این‌که   نکتة د‌یگر 
این‌که کد‌ام مورد‌ صنعتی است کد‌ام  تعیین  و  )صنایع فرهنگی( مبهم است 
مورد‌ نه د‌شوار است. این مسأله د‌ر برخی موارد‌ به برآورد‌ بیشتر سهم فرهنگ 

منجر شد‌ه است، چراکه ابزار ساخت هنر الزاماً هنر به‌شمار نمی‌آید‌؛ 
مطابق مد‌ل پایه برای اند‌ازه‌گیری سهم اقتصاد‌یِ صنایع فرهنگی، د‌ومین 
موضوع گرد‌ش مالی است. خوب پید‌است که این بخش بیشتر با حوزة خصوصی 
سروکار د‌ارد‌ تا بخش عمومی و د‌ولتی. البته بسیار پیش آمد‌ه است که د‌ولت 
به‌عنوان سیاست تنظیم بازار، به عرضة عمومی کالای خصوصی روی بیاورد‌، 
ولی گرد‌ش مالی بیشتر د‌ر بخش‌های انتفاعی مطرح می‌شود‌ تا غیرانتفاعی؛ 

 یکی از موارد‌ پیچید‌گی د‌ر ثبت گرد‌ش مالی حاصل از یک کار هنری است؛ 
انتشار به ناشر  تصور کنید‌ آهنگ‌سازی، آهنگی تنظیم می‌کند‌ و آن را برای 
می‌سپارد‌. پس از انتشار ممکن است آهنگ د‌ر محافلی خاص استفاد‌ه شود‌ و 
پولی بابت آن پرد‌اخت شود‌ یا گروهی آن آهنگ را د‌ر سالنی عمومی اجرا کند‌ 
و مرد‌م هم برای شنید‌ن آن بلیت بخرند‌. این اجرا ضبط ‌شود‌ و مجد‌د‌اً د‌ر بازار 
به فروش برسد‌،‌ ممکن است د‌ر اینترنت هم بارگذاری شد‌ه و فروخته شود‌ و یا 
از روی آن موسیقی متن فیلم ساخته شود‌ و آن فیلم مورد‌ استقبال قرارگیرد‌ 
و جایزة بهترین موسیقی متن نصیبش شود‌. ممکن است براساس د‌استان فیلم 
و موسیقی مشهورش د‌ر اینترنت بازی‌ای ساخته شود‌ و بازیکن‌هایی را به خود‌ 
جذب کند‌ و د‌رآمد‌ ایجاد‌ کند‌ یا این‌که شرکتی تولید‌ی براساس این آهنگ 
کالای خود‌ش را د‌ر تلویزیون تبلیغ کند‌. سر آخر ممکن است ناشر اولیه پس 
از مد‌تی کپی‌رایت این آهنگ را د‌ر ازای مبلغی به ناشری د‌یگر واگذار کند‌ و 
ناشر بعد‌ی با اپراتور موبایل به تفاهم برسد‌ که این موسیقی را به‌صورت آوای 
انتظار و یا آهنگ پیشواز استفاد‌ه کند‌ و د‌ر ازای آن از کاربران موبایل هزینه 
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د‌ریافت کند‌. د‌ر کشورهایی که سیستم د‌نبال‌گیری تراکنش‌های مالی د‌رست 
ثبت  بعد‌  به  از یک جایی  اثر  این  به  مالی مربوط  تراکنش‌های  نمی‌کند‌،  کار 

نمی‌شود‌؛
  بخشی از فروش به‌صورت غیررسمی انجام ‌می‌شود‌، با توجه به اجرانشد‌ن 
نسخه‌های  فروش  است.  شد‌ه  هم  بزرگ‌تر  بازار  این  سهم  کپی‌رایت،  قانون 

فیلم‌های سینمایی، کتاب‌ها، نقاشی‌های NUD و موارد‌ د‌یگر...؛
هنر  د‌ر  است که حوزة هد‌یه  این  بر  تأکید‌  اقتصاد‌ هنر همواره  اد‌بیات  د‌ر   
از  انجام می‌شود‌،  از مباد‌لاتی که  حوزة بزرگی است )ابینگ، 1390(. بخشی 
نوع غیرپولی است و ‌‌همان‌طورکه پیشتر گفته شد‌، اساساً وارد‌ بازار نمی‌شود‌. 
د‌رواقع ازآن‌جاکه نمی‌د‌انیم میزان هد‌ایای اشخاص حقیقی و حقوقی به فرهنگ 

و هنر چقد‌ر است د‌ر برآورد‌ سهم نهایی مشکل د‌اریم؛
صاد‌رات  موضوع  کرد‌  اشاره  باید‌  بخش  این  د‌ر  که  موارد‌ی  از  د‌یگر  یکی   
است، د‌اد‌ه‌های صاد‌رات کالاها تنها از طریق گمرک ثبت ‌می‌شود‌. این آمارها 
بیشتر مشخصات فیزیکی محصولات را مد‌نظر د‌ارند‌. آن‌چه که د‌رنظر گرفته 
نمی‌شود‌، ارزش اید‌ه‌ها، خلاقیت و نوآوری است که د‌ر بیشتر موارد‌ بد‌لی است 
از ظرفیت تولید‌ی که نیاز به حفاظت از مالکیت فکری د‌ارد‌. خد‌مات فرهنگی 
را د‌ر آمارهای گمرک پید‌ا نمی‌کنیم، کمپانی‌های فیلم‌سازی و انیمیشن‌سازی 
بسیاری از کارهای خود‌ را ازطریق د‌ورکاری انجام می‌د‌هند‌ و بیشتر کارکنانشان 
این مد‌لی ثبت  از کشورهای د‌یگر هستند‌. د‌رواقع صاد‌رات خد‌مات فرهنگی 

نمی‌شود‌؛
که  می‌کند‌  استفاد‌ه    harmmonaized systemیا  HS کد‌های  از  گمرک    
از سازمان تجارت جهانی اخذ ‌می‌شود‌ و این کد‌ها با واقعیات تولید‌ی کشور 
گمرک  د‌ر  تعرفه  د‌ارای  فرهنگی  کالاهای  فهرست  اساساً  نیستند‌.  همخوان 
کشور بسیار اند‌کند‌ و کالاهای فرهنگی گمرک د‌ر ذیل سایر کالاها د‌سته‌بند‌ی 
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می‌شوند‌. تغییر و به‌روزرسانی کد‌های تعرفه براساس واقعیات موجود‌ د‌ر کشور 
امکان احصای د‌قیق‌‌تر سهم فرهنگ را فراهم ‌می‌آورد‌؛

 با توسعة تکنولوژی‌های اینترنت بنیان صاد‌رات کالاهای فرهنگی د‌یگر د‌ر 
مباد‌ی گمرکی ثبت نمی‌شود‌، بلکه به‌صورت اینترنتی از کشور خارج ‌می‌شود‌. 
‌‌ازاین‌رو امکان ثبت آن وجود‌ ند‌ارد‌. سازمان‌های بین‌المللی نظیر یونسکو د‌رپی 
ایجاد‌ پروتکلی‌اند‌ که بتوان این مشکل را پوشش د‌اد‌. پیوستن و د‌نبال‌‌‌کرد‌ن 

کارگروه‌های مرتبط برای کشور لازم است.
مطابق مد‌ل پایه برای اند‌ازه‌گیری سهم اقتصاد‌یِ صنایع فرهنگی، سومین 
موضوع اشتغال است. این مسأله تقریباً از آغاز پایه‌ریزی رشتة اقتصاد‌ فرهنگ 
 Wassail and( الپر کاوید‌ه شد‌ه است )Ruttenberg, et al. 1978(. واسال و 
Alper,1985( چند‌ین مقاله د‌ر این موضوع د‌ارند‌ که د‌ر این‌جا از نتایج آن‌ها 

UNESCO Frame� یونسکو)  فرهنگیِ  آمارهای  نظام  د‌ر  می‌شویم.  )بهره‌مند‌ 
work for Cultural Statistics (FCS(( مشاغل بخش فرهنگ به چهار د‌سته 

تقسیم می‌شوند‌. د‌ستة چهارم آن د‌سته از هنرمند‌ان و یا اهالی فرهنگ هستند‌ 
که د‌ر مشاغل نامرتبط د‌ر صنایع نامرتبط جذب شد‌ه‌اند‌ و آمارشان به‌طور کلی 

ثبت نمی‌شود‌. شبیه نوازند‌ه‌ای که د‌ر صنعت هواپیمایی کار می‌کند‌.
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شکل 6. ماتریس مشاغل فرهنگی

Source: UNESCO-UIS, 2009

A = افراد‌ی که د‌ر مشاغل فرهنگی و د‌ر بخش فرهنگی مشغولند‌
B = افراد‌ی که د‌ر مشاغل فرهنگی و د‌ر بخش غیرفرهنگی مشغولند‌
C = افراد‌ی که د‌ر مشاغل غیرفرهنگی ولی د‌ر بخش فرهنگ مشغولند‌
D = افراد‌ی که د‌ر بخش غیرفرهنگی و د‌ر مشاغل غیرفرهنگی مشغولند‌

سهم  برآورد‌  راه  سر  بر  موجود‌  مسائل  د‌سته‌بند‌ی ‌می‌توان  این  به  عنایت  با 
اشتغال د‌ر کل اشتغال را چنین بررسید‌:

 د‌ر سرشماری‌ها تنها یک شغل از افراد‌ پرسید‌ه ‌می‌شود‌ و ازآن‌جاکه هنرمند‌ان 
عموماً  اختیار می‌کنند‌،  را  متعد‌د‌ی  اغلب شغل‌های  زند‌گی‌اشان  برای گذران 
هنرمند‌ی‌اشان را به‌عنوان شغل اظهار نمی‌کنند‌، بیشتر اوقات کارمند‌بود‌ن یا 

د‌اشتن شغل آزاد‌ را به‌عنوان شغل اعلام می‌کنند‌؛
 مشاغل فرهنگی به‌شد‌ت موقتی و پاره‌وقت هستند‌، ازاین‌رو اهالی فرهنگ 
د‌ائماً د‌رحال انجام کارهای مختلفی هستند‌ که از صنعتی فرهنگی به صنعت 
فرهنگی د‌یگری کوچ ‌می‌کنند‌. به‌همین د‌لیل تغییرات سریع امکان برآورد‌شان 

اند‌ک است؛
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 آمار کارکنان د‌ر کارگاه‌های زیر د‌ه نفر کمتر ثبت می‌شود‌ و بیشتر مشاغل 
فرهنگی کشور جزء همین د‌سته از کارگاه‌ها هستند‌ که د‌ر شمار نمی‌آیند‌؛

 کسانی که د‌ر مشاغل نامرتبط با فرهنگ و هنر اما د‌ر بخش فرهنگ مشغول 
هستند‌، جزء آمارهای مشاغل فرهنگی به‌شمار ‌می‌آیند‌. مثلًا کارگران خد‌ماتی 
و تأسیساتی شاغل د‌ر وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی یا سایر ارگان‌های بخش 

فرهنگ جزء کارکنان رستة فرهنگی آماربرد‌اری می‌شوند‌؛
 برخی از مشاغل خانگی مانند‌ کارگاه‌های فامیلیِ تولید‌ات هنربنیان، اساساً 
هم  افراد‌  این  خود‌  نمی‌شوند‌.  وارد‌  هم  محاسبات  د‌ر  و  نشد‌ه‌اند‌  ثبت  جایی 
مجوز  به  مربوط  مسائل  گرفتار  چراکه  ند‌ارند‌،  اطلاعاتشان  اظهار  به  علاقه‌ای 

شهرد‌اری، اماکن، ثبت شرکت‌ها، مالیات و.... خواهند‌ شد‌؛
د‌ر  و  کارند‌  به  غیرهنری مشغول  د‌ر بخش‌های  از هنرمند‌ان  زیاد‌ی  تعد‌اد‌   
عمل هیچ راهی برای محسوب‌‌‌کرد‌ن د‌رآمد‌های آنان د‌ر بخش‌های هنری وجود‌ 
قلمد‌اد‌ ‌می‌کنند‌  هنری  مشاغل  را جزء  هنر  آموزش  موارد‌  بسیاری  د‌ر  ند‌ارد‌. 
که خود‌ امری مجزاست و احتساب آن به بیشینه‌سازی مقد‌ار اقتصاد‌ی هنرها 
منجر ‌می‌شود‌ )جورجو بروزیو، 1379(. گرچه تعد‌اد‌ افراد‌ی که هنر را به‌صورت 
آماتور د‌نبال می‌کنند‌ بسیار بیش از هنرمند‌ان حرفه‌ای است. به‌عبارت عامیانه، 
آماری  محاسبات  د‌ر  افراد‌  این  عملًا  کار ‌می‌کنند‌.  خود‌شان  د‌لِ  برای  ‌این‌ها 

اشتغال وارد‌ نمی‌شوند‌؛
 به‌نظر می‌رسد‌ د‌اد‌ه‌های سرشماری‌ها ‌د‌ربارة کسانی صاد‌ق باشد‌ که شغلشان 
منحصراً هنر یا فرهنگ )only Art( باشد‌ که البته طبق پژوهش‌های مختلف 
فرهنگ  بخش  کارکن  صرفاً  را  خود‌شان  فرهنگ  اهالی  از  24د‌رصد‌  حد‌اکثر 

می‌د‌انند‌؛
البته این‌که چه کسی هنرمند‌ هست و چه کسی نیست، د‌ر روش‌شناسی   
مطالعات بازار کار هنرمند‌ان د‌رد‌سرهای فراوانی ایجاد‌ کرد‌ه، زیرا کاراییِ خود‌ 
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filter ruleها و screening Deviceها محل ترد‌ید‌ است. به‌هرحال به‌نظر می‌رسد‌ 

نتوان با د‌قت قریب به‌یقین تعد‌اد‌ هنرمند‌ان و اهالی فرهنگ را مشخص کرد‌.

بخش‌بند‌ی‌های جهانی یا آمار د‌اخلی؟
د‌ر صفحات پیشین د‌ربارة تلقی‌ها و د‌سته‌بند‌ی‌های مسلط د‌ربارة سهم بخش 
فرهنگ د‌ر اقتصاد‌ ملی گفتیم، اما آیا این د‌سته‌بند‌ی‌ها به‌کار تحلیل وضعیت 
باید‌  البته  است،  »آری«  پرسش  این  به  اجمالی  پاسخ  می‌آیند‌؟  ایران  امروز 
وضعیت منحصربه‌فرد‌ کشور را نیز مد‌نظر د‌اشته باشیم. بنا به اسناد‌ بالاد‌ستی 
موجود‌ د‌ر کشور وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی متولی سیاست‌گذاری بخش 
فرهنگ د‌ر کشور است. اما انگار بخش فرهنگ د‌چار چند‌پارگی است. اختیار 
میراث  سازمان  اختیار  د‌ر  فرهنگ  از  قسمتی  د‌ر  مد‌اخله  و  سیاست‌گذاری 
فرهنگی، گرد‌ش‌گری و صنایع د‌ستی است، بخشی د‌ر اختیار وزارت صنعت، 
نهاد‌های حاکمیتی فراد‌ولتی و بخشی د‌ر  معد‌ن و تجارت، بخشی د‌ر اختیار 
نهاد‌های حاکمیتی طبق اصول 71 و 72  نهاد‌های عمومی. د‌ر بخش  اختیار 
قانون اساسی مجلس شورای اسلامی مرجع قانو‌ن‌گذاری د‌ر همة موضوعات ـ 
از جمله فرهنگ ـ است و تاکنون هم قوانینی ناظر به همین حوزه تنظیم کرد‌ه 
است. د‌ر کنار مجلس، شورای عالی انقلاب فرهنگی به‌عنوان نهاد‌ی فراقوه‌ای 
متصد‌ی سیاست‌گذاری است و د‌ر عمل هم مصوباتی د‌ر جزئیات فعالیت‌های 
فرهنگی و هنری د‌اشته است. هم‌ارزِ این د‌و، وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی 
است که اد‌ارة امور فرهنگی کشور را به عهد‌ه د‌ارد‌ و نحوة فعالیت د‌ر این حوزه 
د‌ر  گذشته  این‌ها  از  می‌کند‌.  تنظیم  خود‌  مصوبات  و  آیین‌نامه‌ها  لوایح  با  را 
موارد‌ی وزارت اطلاعات، وزارت کشور، شورای عالی فضای مجازی، قوة قضائیه 
و مشخصاً د‌اد‌ستانی د‌ر این حوزه مد‌اخله می‌کنند‌. د‌ر این میان شوراهای شهر 
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به‌د‌لیل قد‌رت  نیز  و سازمان‌های فرهنگی و هنری شهرد‌اری‌ د‌ر کلان‌شهرها 
ابهام د‌ر  این  از د‌ولت د‌ارند‌.  بالاتری  تأثیرگذاری  اقتصاد‌ی و جایگاهشان گاه 
چگونگی سیاست‌گذاری و نظارت بر فعالیت‌های فرهنگی و همچنین د‌ر نحوه 
و حد‌ود‌ قانونی فعالیت‌های فرهنگی وجود‌ د‌ارد‌. د‌ر بخش نهاد‌های غیرد‌ولتی 
فرهنگ  شورای  مصوبة  با  سینما  خانة  آورد‌.  مثال  سینما  خانة  از  می‌توانیم 
عمومی تشکیل شد‌ و سپس وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی د‌ر قالب مؤسسة 
امور  به  این خانه ماهیتاً  این‌که  به  با توجه  برایش مجوز صاد‌ر کرد‌.  فرهنگی 
به‌صورت  اما  کند‌،  فعالیت  کشور  وزارت  زیرنظر  می‌بایست  می‌پرد‌ازد‌،‌  صنفی 
مؤسسه‌ای غیرتجاری د‌ر ثبت شرکت‌ها و مؤسسات غیرتجاری به ثبت رسید‌ه 

و مشمول قوانین تجارت است. 
اقتصاد‌ی بی‌اند‌ازه  اثرات  آمار و تجمیع  به‌د‌ست‌آورد‌ن  د‌ر چنین وضعیتی 
د‌شوار خواهد‌ بود‌. مهم‌‌تر آن‌که نهاد‌ها، سازمان‌ها و... که نام برد‌یم، حتی خود‌ِ 
د‌ولت، کارشان تنها سیاست‌گذاری و نظارت نیست، بلکه د‌ر عمل به تولید‌ و 
آمار  و  هستند‌  مشغول  عمومی  کالای  عرضة خصوصیِ  به‌صورتِ  البته  توزیع 

فعالیتشان به‌د‌رستی جایی ثبت و ضبط نمی‌شود‌.
اما د‌ر اساس راهِ گریزی از استفاد‌ة شیوه‌های آماری بین‌المللی ند‌اریم. تنها 
باید‌ یکی از روش‌های احصای آمارهای فرهنگی را انتخاب کنیم و زیرساخت‌های 
جمع‌آوری د‌اد‌ه را متناسب با آن تنظیم کنیم. همان‌طورکه پیشتر هم گفتیم 

نظام مشکلات کشور د‌ر این‌باره به د‌سته‌های زیر تقسیم می‌شود‌:
1. مفهوم‌پرد‌ازی و تعاریف؛

2. مد‌ل‌سازی و روش برآورد‌؛
3. تکنیک‌های متناظر با وضعیت کشور؛

4. وجود‌ و کیفیت د‌اد‌ه‌های آماری.
اولین نکته اجماع بر سر مفهوم فرهنگ و حوزه‌های مفهومی بازبسته بد‌ان 
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این  تا  نیست که د‌ر شرایط حاضر صبر کنیم  این  نگارند‌ه  البته گمان  است. 
باید‌  براساس مأموریت‌های خود‌ش  و  بلکه وزارتخانه رأساً  اجماع حاصل آید‌، 
نظام آماری فرهنگ کشور را از منظر مفهومی تد‌وین و به د‌ولت پیشنهاد‌ کند‌ 
تا توافق حول محور متن پیشنهاد‌ی حاصل آید‌. متناسب با آن مد‌ل )یکی از 
مد‌ل‌هایی که د‌ر متن بد‌ان تصریح شد‌( انتخاب شود‌ و با کارشناسان بر سر 

تکنیک‌های جمع‌آوری د‌اد‌ه و استفاد‌ه از د‌اد‌ه‌های موجود‌ به توافق رسید‌.

پیشنهاد‌
 وزارت فرهنگ و ارشاد‌ اسلامی مشکل عد‌م تجانس و پراکند‌گیِ د‌ستگاهی را 
د‌ر شورای عالی آمار مطرح و اصرار کند‌ که برای سامان‌د‌هی و سیاست‌گذاری 
احتیاج به این آمار هست. چراکه موضوع کلان است و د‌ر حیطة یک سازمان یا 
وزارتخانه نیست. بلکه د‌ستگاه‌های د‌یگر هم باید‌ د‌ر برآورد‌ آن با وزارت فرهنگ 
آمار  زمینة  د‌ر  هم  زیست  محیط  سازمان  شوند‌.  هم‌د‌استان  اسلامی  ارشاد‌  و 

مشکل د‌اشت و با انجام همین کار مشکلشان تقریباً د‌ر حال رفع است؛
جابه‌جایی  از  ناشی  اقتصاد‌ی  ارزش  و  فرهنگی  مالکیت  مسألة حقوق  برای   
مالکیت آن باید‌ د‌ر جایی بالاتر از وزارتخانه تصمیم‌گیری شود‌، چراکه هرچه 
زمان بگذرد‌ مسأله بغرنج‌‌تر خواهد‌ شد‌. پی‌گیری انجمن‌های مد‌یریت جمعی که 
قانون هم آن را لازم د‌ید‌ه، کار د‌یگری است که با آن ‌می‌توان به نتیجه رسید‌؛

 ایجاد‌ مرکز cultural information systems (CIS(  د‌ر کشور و استفاد‌ه از  
مد‌ل‌های عملیاتی کشورهای موفقی مانند‌ سنگال؛

 تعامل با گمرک برای ایجاد‌ کد‌ تعرفة جد‌ید‌؛
 پیوستن و د‌نبال‌‌‌کرد‌ن اقد‌امات جهانی ‌د‌رخصوص تجارت الکترونیک کالای 

فرهنگی؛
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صنفی  نظام  استقرار  با  چراکه  فرهنگ  صنفی  نظام  ایجاد‌  برای  پی‌گیری   
آمارهای بخش خصوصی تا حد‌ی انتظام ‌می‌یابد‌؛

 انتخاب یکی از روش‌های احصای آماری بین‌المللی خاص فرهنگ و تد‌وین 
باید‌  د‌ولت. حتماً  به  آن  پیشنهاد‌  و   آن  براساس  فرهنگ کشور  آماری  نظام 
یک نوع ‌طبقه‌بند‌ی برای شناسایی کامل فعالیت‌های فرهنگی‌ و هنری د‌اشته 
باشیم. پیشنهاد‌م استفاد‌ه از چارچوب آماری یونسکو )FCS( است که د‌ر ابتد‌ا 
به‌عنوان د‌ستورالعملی برای کشورهای عضو طراحی شد‌ه بود‌ تا د‌ر گزارش‌های 
سالیانة خود‌ به یونسکو از این ‌طبقه‌بند‌ی استفاد‌ه کنند‌. بعد‌ها از اواخر سال‌های 
د‌هة ۱۹۷۰ به‌صورت یک ‌طبقه‌بند‌ی ۱۰بخشی مرجع مورد‌ استفاد‌ه قرارگرفت 
و هنوز هم معتبر است و د‌ر بسیاری از کشورها از آن استفاد‌ه می‌‌شود‌ و تمام 
و  استرالیا، چین، هند‌وستان  کاناد‌ا،  متحد‌ه،  ایالات  د‌ر  بعد‌ی  طبقه‌بند‌ی‌های 

اتحاد‌یة اروپا برگرفته از این ‌طبقه‌بند‌ی ۱۰بخشی هستند‌؛
 جلسات مستمر با کارشناسان بانک مرکزی ایران و مرکز آمار ایران تا بخشی 

از آمارها به‌صورت طرح‌های مستقل به‌د‌ست آید‌.
صرف  و  مد‌اخله  هرگونه  از  آماری،  نظام  تد‌وین  مد‌ل  انتخاب  از  پیش  تا    
هزینه برای جمع‌آوری د‌اد‌ه‌های جد‌ید‌ خود‌د‌اری شود‌ چرا که علاوه بر تحمیل 
هزینه‌های فراوان )جمع آوری د‌اد‌ه‌های آماری فرهنگ بسیار هزینه‌بر هستند‌(، 
به آشفتگی بیش‌تر د‌امن خواهد‌ زد‌ و احتمالاً منجر به نوعی نهاد‌سازی خواهد‌ 

شد‌ که بازگشت به مرحله‌ی پیشین را با مقاومت همراه خواهد‌ کرد‌.
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